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César Menotti & Fabiano viveram em Ponte Nova até a adolescência e 

mudaram-se para a Belo Horizonte onde começaram a ganhar espaço 

tocando em bares frequentados por universitários. Hoje a dupla, um 

dos maiores sucessos da música brasileira, coleciona recordes de 

público e de vendas.

O primeiro disco foi lançado em 2004, um ano depois, assinaram 

contrato com a gravadora Universal Music e lançaram o projeto 

o trabalho apresenta sucessos da carreira como “Caso Marcado” e 

“Leilão”, além de releituras de compositores e duplas de diferentes 

trouxe hits como “Leilão”, “Anjo”, “Palavras de amor”. Em 2006, o sucesso 

da dupla continuou ascendente. Foram mais de 180 shows em diversos 

estados, vários programas de televisão e músicas entre as mais tocadas 

das rádios de todo país. A faixa “Leilão”, por exemplo, alcançou o 

topo das paradas e se tornou um dos hits do ano. César Menotti e 

César Menotti & Fabiano (2004)

Menotti e Fabiano à uma empresa também com ares de jovialidade, 

que tenha a admiração do seu público consumidor ou o entendimento 

desta necessidade para a sustentação de seu crescimento num 

mercado cada vez mais competitivo.

A parceria com a Chevrolet visa a dar continuidade ao grande projeto 

de César Menotti e Fabiano de se consolidarem como  grandes 

compositores e intérpretes da música Popular, que dentro do universo 

sertanejo, se torna parte das raízes da cultura brasileira.
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Publicação de revistas em quadrinhos de cunho 

educativo e de entretenimento cultural e musical.
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EXECUÇÃO
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Adolecentes 
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Terceira idadeAdultos 

Coordenadores 

P

Objetivo nas Comunidades:

· Mobilizar a população local para participar dos programas e  eventos culturais.

· Proporcionar ao público o acesso gratuito a atividades artístico-culturais.

· Oferecer espetáculos que expressem a diversidade da cultura brasileira e abordem 

temas ligados a questões sociais e ambientais.

· Descobrir na comunidade talentos expressivos para interagirem com o projeto 

valorizando e incentivando os artistas da comunidade.

· Capacitar os moradores e estimulá-los a utilizar todos os seus recursos  no 

processo cultural.

· Estabelecer parcerias que venham fortalecer a base de ação e divulgação do 

Projeto e que contribuam para ampliar os benefícios à comunidade.
                  

·���� Manter na comunidade uma agenda cultural contínua.
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Projeto
Brasil Mostra de Musica 

Pronac 062239 

Bicas Rodeio Festival



Camarote



Além de contar com uma grande equipe de segurança privada para controlar o 
funcionamento do evento, será instalada estrutura móvel da policia para garantir 
toda  a normalidade e segurança do evento. 
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Convites Especiais

Flyers

Quantidade: 50.000 peças

Quantidade:200.000 peças

Início de distribuição: 18/03

Início de distribuição: 25/03

Direcionados a empresas
e ao setor público.
 
Distribuído via correio e 
via courrier.

Distribuídos em Blitz nas
principais vias da cidade.
 
Ações direcionadas em 
feiras, empresas, praças,
entre outros.

EVERESTYEVERESTY

www.ciadacultura.art.br

www.casadaculturabrasil.com.br





... uma janela  legal de oportunidades !tri uai
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Feira de Produtos, Serviços, Cultura e Gastronomia do Sul
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A qualificação do público vem transformando nossos eventos em excelentes oportunidades
de negócio para você que, além da exposição ampla da marca nas campanhas publicitárias,
pode explorar livremente os espaços/stands disponíveis de maneira criativa e inovadora. 

Uma filosofia de trabalho sempre aberta a empresas que, assim como nós empenham-se em
surpreender e encantar o cliente. 

Para nós ao final, todos devem ganhar, pois os frutos tem que ser divididos quando plantados
em equipe. 
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O Concurso de Fotos terá como base a interação de imagens de árvores de mangueiras inseridas no meio 
urbano e rural, mostrando a harmonia e o equilíbrio sócio econômico que ela trás para nossa população, na 
visão de um trabalho feito por alunos de 5ª a 8ª séries de Escolas estaduais, municipais e particular da região
de Ubá, com premiações para 1º, 2º e 3º lugar. Que terá suas fotos premiadas reproduzida em folder, que 
estará compondo uma galeria itinerante que retratara a importância da Manga Ubá, na nossa cultura, estando
presente aos eventos que fazem parte das comemorações da Festa da Manga 2007. 

                          

O evento tem objetivo de escolher uma estudante entre 14 a 18 anos de Escolas estaduais, municipais e particular
da região de Ubá, para ser a pré-candidata a Rainha da Manga, onde os alunos escolherão a representante de sua
Escola. O concurso final acontecerá no dia anterior a Festa da Manga, as candidatas serão apresentadas ao 
público, em um desfile de moda, utilizando as roupas das confecções de Ubá e região, e a escolha da Rainha
da Manga será feita por um jure de convidados. E no dia da Comemoração da Manga, acontecerá um desfile 
da rainha em um carro alegórico.

O projeto pretende com a montagem de oficinas, contribuir para o crescimento de jovens carentes, 
desenvolvendo sua potencialidade artística, aptidões, elevação da auto-estima, integração social e, acima de
tudo preparando-os para uma profissão, já que receberá noções básicas de teatro, expressão corporal e 

peça de teatro.





Apesar de toda a grandiosidade da segunda maior competição de automóveis do mundo, a Produções Radicais, empresa especializada na 
produção de eventos off-road, aqui representados por Alex Rayol e Sérgio Lopes, desenvolveu o projeto “Nas trilhas dos Sertões” com a intenção 
de tornar acessível toda a emoção vivida pelos envolvidos no Rally dos Sertões, o que para a maioria do público ainda se apresenta como sendo 

algo inatingível ou até mesmo em muitos casos sendo até de desconhecimento sobre o evento.
Com a realização do projeto “Nas Trilhas dos Sertões” pretende-se contribuir cada vez mais para o desenvolvimento da competição com a 

possibilidade de se obter ainda maiores benefícios sociais deste acontecimento anual.
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Principal Intermediaria

Carro Moto

Moto

R$ 3.000,00

R$ 3.000,00

R$ 2.000,00

R$ 2.000,00 R$ 1.000,00

Medalha





Production Eventos
         Casa da Cultura Produções e Eventos  

ProduçãoProdução

Organização e RealizaçãoOrganização e Realização

Local e data de RealizaçãoLocal e data de Realização

OBSOBS

Production Eventos  

Minas Gerais

ContatoContato

Production Eventos
Milton Furtado

(31) 2535-3525 ou 9128-8393
miltonffurtado@yahoo.com.br







Portifólio

Casa da Cultura

Espaço Cultural

O Ponto
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Projeto 
Brasil Mostra

de Música

Espaço reservado 
para a logomarca do

patrocinador  
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Plano de Comercialização - Festa de São Pedro 2008













O Congresso Conhecer é considerado por especialistas na área 

O Conhecer tem como missão proporcionar aos seus participantes 
contato com grandes conhecedores e pesquisadores do Setor 
Educacional, visando o aperfeiçoamento da prática educativa, a 
transformação das estruturas educacionais e melhorias no contexto 
social.
Após consolidado em território capixaba, realizado desde 2003, o 
Congresso Conhecer desde 2006 passou a ser realizado também no 
estado do Rio de Janeiro. 

participação de renomados especialistas mundiais na área de 
educação. A expectativa é que a edição deste ano atraia um público 
de mais de 4,5 mil congressistas, superando os anos anteriores.
O evento ainda proporciona momentos de lazer e diversão aos 
participantes, com diversas atrações culturais, além de um show 
com o cantor Paulo Ricardo.

Organização e Realização

Máxima Produções e Eventos
 

Casa da Cultura Produções e Eventos

Data e Local do evento

26 a 28 de setembro de 2008

educação é uma das principais bases de 
nossa sociedade. Quando valorizada, A contribui ativamente na melhoria de diversos 

setores. Incentivar e apoiar ações e projetos 
educacionas, é contribuir para um país melhor.



Circulação de mais de 8 mil visitantes, sendo 4 mil de 
congressistas. Divulgada junto ao Congresso, tem entrada 
f r a n c a .
A feira reúne os mais importantes prestadores de serviços e 
fornecedores do ramo educacional. Vale lembrar que este 
período é oportuno, pois as escolas estão iniciando suas 
ações para o próximo ano letivo e compras para o segundo 

O valor para o stand na Feira de Educação é de R$ 390,00 o m², 
podendo ser adquirido com parcelas iguais antes da realização 

básica do stand (montagem padrão) com pontos de luz, divisórias 
e carpete, ficando a responsabilidade da decoração bem como 
projetos especiais de montagem por conta do patrocinado / 
e x p o s i t o r .

Folder (frente)

Folder (verso)

Cartaz
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públicas, ou mesmo nos espaços comunitários (igrejas, oficinas etc.). As aulas tem como 
foco principal os alunos da rede pública que não têm condições de pagar um cursinho
preparatório para o pré-vestibular e demais concursos, mas podem servir ainda como 
reforço para o aluno que está cursando o ensino médio ou para apoiar os professores.

Universidade Federal de Minas Gerais, foram montadas 133 aulas de matemática, 
geografia, português, literatura, química, física, biologia, produzidas e apresentadas por 
professores com experiência de mais de 30 anos nos pré-vestibulares de Minas. Estas 
aulas foram colocadas de forma simples no computador, onde o aluno pode avançar, dar 

resumo das matérias ou ainda esclarecer dúvidas por e-mail com os professores. 

Dessa maneira, alem da inclusão digital, o incentivador proporcionará condições para que 
os estudantes tenham acesso a um conteúdo educacional de qualidade para competir 
com igualdade de condições com os alunos da rede privada.

de tempo 475.969 visitas, com 3.172.761 page views e uma média de permanência de 13 
minutos por acesso. Um sucesso absoluto.

Informações 

! Denominação:
!  
!

! Local de realização :  A ser definido

! Publico Alvo: Geral  

objetivos a realização de um evento cultural que lançará e dará suporte ao projeto 
principal Clique Vestibular

                    
Produtores:  Carlos Chagas  /   Diego Andrade               

          

com o Ministério da Cultura  será entregue antes de qualquer  repasse financeiro.
Documentos: Publicação do Diário Oficial da União / Recibos de  isenção, Declaração 
bancária específica para o projeto e roteiro básico com explicações passo a passo de 
como  deve ser feito o incentivo. 

 

031 8726 1309 / 031 3498 7830 - Telefax.                     (31) 9205 4936
031 8495 0518 / 

            www.casadaculturabrasil.com.br
            carloschagas@casadaculturabrasil.com.br
            erik@casadaculturabrasil.com.br

!
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Exemplos de documentações ministeriais

Exemplos de documentações ministeriais



Carta de Intenção Carta de Intenção



Formulário para preenchimento com dados do incentivador ( inicio do incentivo ) 



Exemplos de documentações Ministeriais recibo de isenção





Carta de Intenção

Formulário para preenchimento com dados do incentivador ( inicio do incentivo ) 
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