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/i Apresentacao

EA MINAS GERAIS
OVERNO DOESTADO

ApOs pesquisas realizadas, identificamos que a melhor forma de fomentar a cultura em geral, seria
trabalhar com projetos de carater s6cio-cultural, que abrangessem nao s6 as expectativas das isencdes obtidas nos impostos
ou o retorno publicitario envolvido, mas que também atingissem os objetivos do incentivador .

Desta idéia nasceu a iniciativa denominada "“"Menu Cultural’"que da opgao ao incentivador ndo s6 da escolha do projeto mas
também o envolvimento narealizagao de seu conteudo.

No Menu colocamos a disposicéo projetos que envolvem a cultura nos mais diversificados segmentos.

Formar e montar grupos teatrais

Promover Shows, Festivais, MPB, Pop Rock, Corais e Etfc.

Apresentacao de Pecas Teatrais

Apresentacoes de Bandas

Oficinas de Artes ( Cénicas e Plasticas)

Danca, apresentacdes circenses.

Gravacaode CDS

Publicacdo de Livros

Integracdo com a 3° Idade

Rodeios, Cinemae TV

Projetos que também visam atuar dentro de temas como: reciclagem, ecologia, reflorestamento, conservacido das
reservas hidrominerais, treinamentos educacionais, de gestao, de 5S, controle de qualidade, prevencao de acidentes de
trabalho, producao da SIPAT, treinamentos de novas tecnologias, palestras motivacionais, implantacao de novas
metodologias, eventos diversos, promocionais, comemorativos, langamentos de produtos - cursos direcionados a inteligéncia
emocional, PNL, vendas ou outros temas que forem de interesse da empresa parceira



A empresa patrocinadora tera como retorno ao seu investimento uma midia exclusiva durante toda a
realizacado do projeto. Insercdo de sua logomarca em todo o material de divulgacao com cartazes, anuncio
em jornal Insercdo em midia radiofénica em horarios rotativos
Banners (colocados em locais estratégicos)
Midia exclusiva da empresa.  Agradecimento dos artistas no final de cada apresentacao
Outdoor
Insercdo de midia televisiva
Citacao do patrocinio em audio antes de todas as apresentacdes
Citagao do patrocinio em todas as entrevistas concedidas pelos artistas, assessores de imprensa e
responsaveis pelo projeto.
Distribuicdo de brindes ou material grafico de divulgacdo da empresa patrocinadora durante todo o
projeto.
Assessoria de imprensa, ou seja, midia espontanea
Outras midias que se fizerem necessarias.




Informacoes Basicas

A MINAS GERAIS

A idéia principal deste Menu Cultural é de oferecer uma gama de opc¢des aos incentivadores criando uma
oportunidade de escolha para envolve-los emtodos os segmentos culturais:

Musica, Artes Cénicas, Artes Plasticas, Literatura, Shows, Cursos, Palestras, Oficinas, Cinema, entre outras formas de
expressao.

Local de Realizacao

Brasil. E importante destacar que as cidades podem ser direcionadas pelo incentivador. Evento com capacidade para um
diversificado publico e aos interesses do patrocinador.

OBS

Os projetos podem ser realizados em suas totalidades ou desmembrados em fases conforme necessidade ou escolha do
incentivador.

Toda a documentacao que legitima o processo de isengao, incentivo e parceria com os orgaos Estaduais e Federais serao
entregues antes de qualquer repasse financeiro.

Documentos:
Publicacao no Diario Oficial / Recibos de isencao, Declaracédo especifica para o projeto e Roteiro Basico com explicacéo
detalhada sobre o procedimento a ser adotado no incentivo.

Contato

CARLOS CHAGAS CASA DYNE
03187261309/031 96891309

03134987830

www.casadaculturabrasil.com.br
carloschagas@casadaculturabrasil.com.br
scasadacultura@gmail.com
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Conheca a sede da Casa da Cultura
A\Y; Bral]nas, 400 - B.Braunas Localize nossa sede pe|o -
PampUIa - Belo Horizonte/MG seu Smartphone
Cep.: 31365-740
(31) 3498-7830
www.casadaculturabrasil.com.br
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PROJETO

PROJETO MUSEU DO CAFE DE TRES PONTAS
VALOR: R$ 114.000,00

VERBA DO FUNDO NACIONAL DE CULTURA
ANO 2000 CIDADE DE TRES PONTAS - MG

PROJETO

PROJETO DE RESTAURACAO DA IGREJA
ROCAS NOVAS

VALOR: R$ 617.000,00

VERBA MECENATO

ANO 1999 CIDADE DE ROCAS NOVAS - MG

PROJETO

PROJETO DE IMPLANTACAO DA BIBLIOTECA
CARLOS DRUMOND DE ANDRADE

VALOR: R§ 1.293.000,00

VERBA MECENATO

ANO 2000 CIDADE DE BELO HORIZONTE - MG

PROJETO

PROJETO DE RESTAURACAO DO

TEATRO DO COLEGIO ARNALDO

VALOR: R$ 512.000,00

VERBA MECENATO

ANO 1999 CIDADE DE BELO HORIZONTE - MG

PROJETO

PROJETO DE CONSTRUCAO TEATRO NITEROI
VALOR: R$ 456.000,00

VERBA MECENATO

ANO 1998 CIDADE DE NITEROI - RJ

PROJETO

PROJETO CONSTRUCAO GALPAO CULTURAL
VALOR: R$ 174.000,00

VERBA MECENATO

ANO 1997 CIDADE DE PATOS DE MINAS-MG

PROJETO

PROJETO CD-ROM DIARIO DO MILENIUM
VALOR: R§ 380.000,00

VERBA MECENATO

ANO 2000 BRASIL

PROJETO

PROJETO CD DIARIO DO MILENIUM
VALOR: R§ 270.000,00

VERBA MECENATO

ANO 2000 BRASIL
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X1 JOIDS

Jogos Nacionais de Integracao da Policia
Federal

Plano Cultural

Producao: ANSEF - Associagao dos Funcionarios da Policia Federal
Organizacao realizagao: ANSEF - As dos Funcionarios da Policia Federal/
CW PRODUCOES E EVENTOS

Informacgoes

Demoninagao: Comemoragoes Culturais do Xl JOIDS - Jogos nacionais
de Integracéo da Policia Federal

Local de realizacao: Belo Horizonte - MG
O repasse financeiro para este projeto podera se dar de duas formas:

12 Forma: O Valor podera ser passado a vista o que ira gerar um crédito
que a empresa utilizara conforme necessidade.

22 Forma: A empresa fara o repasse parcelado para o projeto, neste caso no
dia do pagamento do Imposto de Renda, a mesma incidira sobre o valor
total do Imposto o percentual de 4% e o depositara na conta do projeto
recolhendo o restante dos 96% para o Governo Federal normalmente.

Ao final deste portifélio vocé encontrara as publicacdes que legitimam a
aprovacao do projeto.

CONTATO
ANSEF - Associag¢ao dos Funcionarios da Policia Federal

PRESIDENTE - Heloisa de Fatima Souza Menezes
031 3292-8252 / 031 3330-5308
ansefmg@terra.com.br

CASA DA CULTURA
Carlos Chagas

031 3498-7830 / 8726-1309 / 8495-0518
www.casadaculturabrasil.com.br / carloschagas@casadaculturabrasil.com.br

Obs: Toda a documentagao que legitima o processo de isengao, incentivo e parceria
com o Ministério da Cultura serdo entregues antes de qualquer repasse financeiro.

Documentos: Publicagdo do Diario Oficial da Unidao / Recibos de isengéo, roteiro
basico com explicagcdes passo a passo de como deve ser feito o incentivo.




Pecas Publicitarias

Marketin
J IX JOIDS - Belo Horizonte - MG

O marketuing cultural e esportivo ¢ uma forma
espontdnea de contato com o piblico-alvo e, portanto,

€ ligado diretamente a emocao, a paixao.

A empresa que faz uso dessa estratégia de isencao no

Imposto de Renda obtém comunicacao espontianea que

é percebida, nao como uma anunciante, mas sim como | 4'. pt g" 4 "{ -' o
; ' IXslogos Nacionais cfa': Policia Federal '\
A L N S

uma incentivadora e parceira, que permite que as

Belo Horizonte. De 19 a 30 de julho. "5 P - -
5 ” i i wmmgm tat?a m?wgz:mu{gm B Giram BN _.,:-*1._ Y @ o . e 2
realizacoes culturais e esportivas possam ler sucesso e
o Carntaz Ma scote Olampco Material promocional
continuidade.

O Marketing Cultural - Esportivo agrega for¢a da marca 7 X ;
" ’ : ’ 7
ou a4 empresa por meio do simbolismo com os valores € &f (,)
el o ORE O

do esporte e cultura, como superacao, trabalho em
equipe e hderanca, inerentes também ao sucesso na

vida corporativa e as caracteristicas de cada corporacao.

Os Jord's, gque atraem cerca de 5.000 pessoas, vem

nos ualtimos anos se consoltrdando com uma excelente

o o ) ) Algums Parcemos
forma de atingir objetives de marketing. Proporciona as
_ o : USIMINAS
empresas parceiras contato com um publico qualificado EEEB comeomanYRs Aprouct rons
Automoveis s.a. SEMPEE PRECENTE £ AImaNjp, ~ TUOnnen e mensuand

de alfto poder de consumo.

Jornalismo de Qualidade

o .?5‘,
eraldo #4




Acoes Promocionais

A ANSEF garante aos patrocinadores e parceiros
oportunidades diferenciadas de comunicacao e
relacionamento com um piblico qualificado,
formadores de opinido e de alto poder de

consumao.

Planejamento de Acoes

As acoes promocionais e de divulgacao foram
planejadas de forma a maximizar o investimento
proporcionando aos patrocinadores visibilidade e

exposicao da logomarca.

Propriedades promocionais

O patrocinador recebera ao final do evento um
release completo com todas as acdes realizadas,
além de convites para participacao dos eventos

culturais.




Policia Federal

ASSOCIACAO DOS SERVIDORES DA POLICIA FEDERAL DE BELO HORIZONTE

Rua Nascimento Gurgel. 30 - Gutierrez - BH/MG - CEP ; 30430-340

Tels : 3330-3308 - Fax : 3337-6052 / CNPJ : 08.306.456/0001-96
Utilidade Publica (Lei Estadnal 9 901 -17/07/89) - (Lei Municinal - Contagem/MG 2 348 29/05/92 )
Oficio 07/08 ANSEF/BH A Policia Federal é considerada pela sociedade geral

como o Orgao publico de maior credibilidade.

A Associacdo dos Servidores da Policia Federal de
Belo Horizonte - ANSEF/BH, autoriza a CW Produgdes e Eventos LTDA,
localizada a Rua Pedro Celestino Mendonga, n° 88, bairro Bratnas, cidade de

Contagem/MG, inscrita sob CNPJ n° 06.037.150/0001-56 4 realizagdo “Fm poucos momerios da historia recente do Brasil se

conjunta do Projeto Cruzada Cultural das Ameéricas, sob pronac 070717

inserido no Projeto do XI JOIDS FORTALEZA 2008/2009. viu tamanha admiracio da opintdo publica por um orgio
Duvidas ou informagdes adicionais podem ser obtidas gﬂyemamen{éﬁ_ Tratando—se de paffffa, erntido, d

através dos telefones 3330-5308 ou 3292-8252 com a Presidente da

Associagdo dos Servidores da Policia Federal de Belo Horizonte, Heloisa de raridade é maior. Subordinado ao Ministério da Justica,

Fatima S. Menezes.

: . o Departamento de Policia Federal vemn angariando
Sem mais para o momento,

Atenciosamente, Simpaiia por ri edlizar extensas mvestigacoes e obter

Belo Lorizonte; DT db abiilde 2008 provas das relacoes Hicitas que envolvem a

.

adminustracio piablica, politicos e empresas privadas.

UOL - 30/05/2007

7\

(M ilq0 s
Heloisa de Fatima S. Menezes?
Presidente
ANSEF/BH
Helolsa dz Fétima Souza Menezes “Policia Federal Eﬂfﬂbﬂfﬂ a lista de fﬂﬂﬁﬂﬂfﬂ do pﬁbfffﬂ -

PRESIDENTE
ANSEF /BH

Globo online - 2/10/07




BOMBEIRO
MILITA

O AMIGO CERTO NAS HORAS INCERTAS

POLICIA

MILITAR
DE MINAS GERAIS




(o RVAYS TR A

SN - IUOZHOH ofag - 1ZE-0G10E d30 - 1008'68Z€ (1¢) :[eseg) auoy
SOLIBUOIDUN-| OUIBE - G181 (U 'INEld BNy (|ela)-0puewon
oelunal ep ejned ejad
|2AgsUOdSal BIBAIIQ 3P Solleg Jolepy

v -~

R

‘Blijed BSSOU 9p elougpuadapu| e JoWe 8 OWSIAID
ap ojiidse Jolew ‘|jejded ep SuUeHSIA NO Bdjuspisal ‘osBUIL
ogpepio ou Jepadsap oeA enb sepepiAije wod ‘goog ep oue
o eled ,eujed ep euewag, € eied sagdeaoul Jazely ap o}Njul
0 Wo9 0BS sopezijeal opuas WA anb sodiojse o soylegel} sO

5/Wg oiggd opepjos (0304

2ANND B OAIRUBIUL 2P

'WSDell ® LD okC WO
BID o ‘INY o OPUBWIOD BID ‘Id Bl of ‘I8 o¢l 'HEWO/HOdD
IyylD  Jeyw  8euigen /OW 1S3 ACD  Op  [BluoWURD
‘suel| HE ‘sielec) seuly 9p oedeonpg op opejsy ap EBlLIBJRIOeS
‘9)u0ZII0H oj2g @p owsun] ep [edioiunpy esaidwg —~ injojed
‘eonneuociey ep oedejdepy @ oednisu| ep oJud) ‘einydlLld
[eluowiien) ‘eluoziiod opg ep [edoiunpy Eplens ‘siesen
SEeUIN ap Jell[IN Elojjod ‘elueg eobe ep edineucisy [euolely
ap anbued ‘eI oelbay o ‘Sieseg) seul\ 9p Jey|i\ sollequog
ap odio) segdinul se oyleges ap odnib op eped wezed

T op T euised

woom\ﬁ_\m.— | SN R DRI ) ST AN RS S IR BN MVENCS SRS ARE KA L S MF LMY

SIRISN) SBUIJA] OP IBN[IA sodrdquiog] ap 0dio)

“Jejl|Il eljod ep [eseg) Opuewoyd
op [eMenp Ou ‘Oue a)sep ‘Byuews ep Yyg, se ‘olew ep , Elp
o eled epedJtew g)se oelunal BIANO "ONINGD Op opiedry olbieg

T Jolepy o essip ,8)ed e oglunal BWN We soulslelel} ‘olquusies
Lebesuau 9| ened jpuoioo-ausuay P /L EIP OP 9|sap o 21qos, @ ejned e epeyos) 10} OgU epuly
; ‘odnif ojad epezijess el oelunas es9219) B [0} E}ST "OBIUNSI
ep ejned ap oegdepal ejad [eagsuodsel nooy (g3) oJivjiselg
o)0I9x3 op Jepy oelbey o ep enealQ ep solleg Jole O

G/Ind 0lqed opepjos 030

€ol

NN VIINISUIN

‘BINYIND B OAUSOU| 8p 187 Bp
nojey anb ‘sebeyy sep ‘| ‘g UOS|Ip soje) ‘sieog sojelold we
elsijeloadsg 0o1uo9 | op oedejussalde e as-nojolul epinbes w3
‘soJloquiog 8p 0dI0D) Op [euoldN}SUl 0dPJA WN nojuesaide sode

.___ | . ]
§/IWd 01qed Opep|os 10304

obo| ‘opwayuossep Joyne ap odinbg ep ojidsy, webesusw

0050U07) 9je-

BWN 9P BINYS| BWN WO0D OBIUNSI B NUCE BAIRH 8P UOSISpuy SeIINETS

|oUOIOD Sjusua] DNANED Op Opdedlunwo) op 10ssessy O sejuanbal sejunbied

op|unadl ep opjul alg op edey
"9Ju0ZII0H S

ojog we sepezijeas oelas anb segdewesboid se @ ojusne op b

selp sop soysodoid SO SopejuBAd| WEIEDl SpUO ‘Sieses) Seulln [eUOINISU]

ap Jey soseqwog ep odioQ op |eleg) opuewo) Op aiqou sagdeliop|

: oeles ou ‘g0z @p |Lge op 80 EIP ‘Y0l Se ‘eyuew Ejsau niunal LARIRd
W os ‘Blled Ep BuewdS, B Jeiqufel op oysodoid owssw o edueinbag ap soapiA @ sealq
y & _ : Woo 8 ‘segdinysul seueA Jjod opinysuod oyjeqed) ap odnib wn Ephly

| 2l ‘FI0/ 1F CHEIADD O WyaAZl N0 SIVNED SO SDOC0L
S/Wd 01984 OPEPIOS (0304 WVIMLYd VA VNVINES. VA OVINNIY SAONOHd DININEGD Q.___..Cnvfm«zf,é

BIOJJON << [BI01U] BuIbed

 gIvd3D SYNIW 3a

JYLITIA SOdIFgINOE 3d 0Odd0d

7 9p | Buided STRIAL) SBUTA] Op JeN[IA sodrequiog ap odio)



BOMBEIRO
MILITAR

PRI A S (= ER AIS
Py
O AMIGO CERTO NAS HORAS INCERTAS

ASSESSORIA DE COMUNICAGCAO ORGANIZACIONAL

PELOTAO 193

INTRODUCAQ

BOMBEIROS
VALORIZANDO A VIDA ATRAVES DA ARTE

»
CASA WK
CULTUR




ONDE O PELOTAO 193 APRESENTA

Escolas, Empresas, Teatros

e em Eventos de Grande Conotacao.

PUBLICQ ALVO
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LEI DE LEI DE
INCENTIVO | INCENTIVO
A CULTURA e { -. ACULTURA

ﬂ Lei Rouanet ﬂ Lei Rouanet

MINISTERIO At MINISTERIO
DA CULTURA .-,

PIAUI FEST MUSIC RASP BRASIL - 2015-2016
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Ministério

da Cultura UM PAIiS DE TODOS
GOVERNO FEDERAL




O objetivo do projeto PIAUI FEST MUSIC RASP BRASIL e unir mais for
empresas GRUPO RASP PARTICIPACOES, NUMBER ONE ENTERTAIN
AGENCY, CASA DA CULTURA BRASIL e PIAUI FEST ENTRETENIMENT
nova juncao para que cidade de TERESINA/PI seja conhecida nacional
por vir produzir um com novos for
totalmente inovador e diferenciado, das outras edicoes.

Nossas empresas possuem o0 know how de, cm a parceria de Empr
envolvidas, utilizar verba publica Federal. 0 GRUPO RASP PARTICIPACOE
CASA DA CULTURA BRASIL, em conjunto com a PIAUI FE
ENTRETENIMENTO se uniram e para elaborar, detalhar e cadastrar o proj
junto aos orgaos do Governo Federal que tenham verbas disponiveis p
eventos culturais.

O projeto PIAUI FEST MUSIC RASP BRASIL, esta este ano de 2015 aprov
na lei 8.313/91 alterada pela lei 9.874/98, conhecida por Lei Rouane
Incentivo a Cultura. Onde a CASA DA CULTURA BRASIL figura co
proponente ministerial deste projeto, adicionando 25 anos de experiénci
rojetos culturais a parceria.
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Ndo ter o minimo necessario para se
alimentar é uma realidade triste e cruel vivida
por muitas pessoas, de todas as idades, etnias,
religiao, em toda parte do mundo. Acabar com
a fome deveria ser mais que uma promessa,
mas um dever de todo cidaddo. Olhar para o
outro € um gesto de amor, e mais que isso
representa o comprometimento com uma
realidade melhor.

Em muitos paises, pessoas, empresas,
instituicbes, poderes publicos, se unem para
tentar levar melhores condigbes aqueles que
necessitam. Utilizando-se do sentimento do
bem-comum, prosperidade, generosidade, e
acima de tudo solidariedade. Solidariedade é
mais que doar.

E levar esperanca, alegria, e felicidade a
quem precisa. E foi pensando nisso que em
2013, foi lancada a campanha Piaui Fest
Solidario, com o objetivo de arrecadar
alimentos, e proporcionar momentos de
confraternizacao e paz para pessoas acolhidas
por instituicdes beneficentes do Piaui.

A chamada foi atendida por varias
empresas parceiras, que abragaram a causa e
proporcionaram a centenas de familias dias
mais felizes. Este ano ndo sera diferente, e
funcionara assim: Todos 0s parceiras,
patrocinadores, divulgadores, e sorteios
envolvidos poderao trocar alimentos nao-
pereciveis por cortesias de acesso ao evento.
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TV CIDADE VERDE

300 CHAMADAS DE 30" COM
ASSINATURAS DOS PATROCINADORES

FM CLUBE

300 CHAMADAS DE 30" COM
ASSINATURAS DOS PATROCINADORES

JOCKEY FM

300 CHAMADAS DE 30" COM
ASSINATURAS DOS PATROCINADORES

TERESINA FM

300 CHAMADAS DE 30" COM
ASSINATURAS DOS PATROCINADORES

PLAN

-l

O DIA

40 INSERCOES COM
ASSINATURAS DOS PATROCINADORES

DIARIO DO POVO

40 INSERCOES COM
ASSINATURAS DOS PATROCINADORES

:!_.ll" ¥ Mln
A = ==

C IMPRESSOS _

50.000

(CINQUENTA MIL)

PANFLETOS

COM ASSINATURAS
DOS PATROCINADORES

MERCHANDISING
05 BALOES BLIMP
( INTER_NEy COM LOGOMARCA DO PATROCINADOR

NO DIA DO EVENTO

%388 LOGOMARCA DO R
CARTAZES PATROCINADOR COM LOGOMARCA DO PATROCINADOR

NO DIA DO EVENTO

NAS REDES SOCIAIS

FACEBOOK, TWITTER, YOUTUBE,

COM ASSINATURAS
DOS PATROCINADORES

60 WHATSAPP, INSTAGRAM ~
TELOES DE LED
(SESSENTA) 40 INSERCOES DIARIAS
OUTDOOR COM LOGOMARCA DO PATROCINADOR

FULL BANNER

ASSINATURA DOS
PATROCINADORES NOS PORTAIS

; NO DIA DO EVENTO
DISTRIBUIDOS NA CIDADE
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" Cidades Subsedes Confirmadas

Guaruja - Basnia Guarulhos - Ira Campinas — Nigéria e Portugal

Soracaba - Argélia Sao Paulo - Estadas Unidos Ribeirdo Preto - Franca Mogi das Cruzes - Bélgica



Sobre o Projeto

ShowBall Fest € um evento com a tematica de
futebol que acontecera em 11 cidades subsedes
do Estado de Sao Paulo da Copa do Mundo

de 2014 e em Sao Paulo (Capital) cidade sede.

O objetivo do evento é oferecer, gratuitamente,
atividades culturais aos cidadaos e turistas destas
12 cidades.

Com inicio no dia 06 de junho de 2014, o evento
acontecera nas 11 cidades subsedes, no final

de semana que antecede a Copa, durante o
periodo de jogos da copa e, principalmente,
durante os dias de jogos do Brasil. Na Capital

de Sao Paulo, o evento acontece na Av. Paulista

e no Parque |birapuera, durante os jogos do Brasil.

Entre as atracoes do evento, estao: shows de
musica ao vivo, exibicao dos jogos ao vivo em

2 teloes gigantes em alta defini¢ao, atividades
esportivas, lazer, entretenimento, divulga¢ao dos
costumes e da gastronomia tipica brasileira e do
pais que esta hospedado na cidade subsede em
que ocorre o0 evento, entre outros.
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ShowBall Fest ¢ uma marca registradaNTodos os direitos.reservados a\Ubespar;:DMIRacer_'Agéncia’de’eventos e publicidade;’e FOX‘Z Marketing'e Eventos:
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Objetivos

» Entreter os turistas (estrangerios e nacionais) e 0s
cidadaos das cidades subsedes do Estado de Sao Paulo
com um evento gratuito e familiar;

» Divulgar a cultura brasileira (musica, costumes e
gastronomia) aos turistas estrangeiros;

» Divulgar a cultura do pais hospedado na cidade subsede
aos brasileiros;

» Através do evento, fortalecer e favorecer a economia
local de cada cidade com a grande demanda de
empregos e renda (de hotéis, restaurantes e shoppings
até ambulantes credenciados para comercializacao de
produtos diversos no evento);

» Fortalecer as cidades subsedes através de um grande
fluxo econdmico gerado durante os dias do evento.

Publico-alvo

Uma legidao apaixonada pelo futebol. De criancas a idosos,
de gente simples a mais elitizada. E um evento do povo
brasileiro para o mundo!




Calendario ShowBall Fest

Junho Os eventos iniciam no dia
Dom  Seg Ter Qua Qui Sex Sab 06 de junho de 2014 e
1 B 7 se encerram no dia 13 de
8 12 13 14 julho de 2014. Acontecem
15 16 17 18 19 20 21 simultaneamente nas 12
:’22 40 - . o < o cidades do Estado de Sao
- - Paulo: Mogi das Cruzes,
Sorocaba, Porto Feliz,
Guaruja, Cotia, Itu, Aguas de
Jutho Linddéia, Santos, Sao Paulo
Qom | e Tex ufa s R - (Capital), Ribeirdao Preto,
5 5 ; ; 13(} 141 152 Campinas e Guarulhos.
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*Horarios a definir

CASA
CULTU

ShowBall Fest & uma morca registrado. Todos os direitos reservados a Ubespar; DM Racer - Agéncia de eventos e pimucldﬂde; ¢ FOX ~ arketinge Eventos?

.



4 - vy
. -
*

éhowBall Fe;f em m]mer'os

l
Clda es \Dlas de festa 4 2 o 3 5 5 o

Dias de Postoside trabalho
SlmLﬂtan amente em cada cidade entretenlmento temporario
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Claudia Leite
Luan Santana
Anitta

Arthur Sena
Banda Psirico
Buchecha

Cavaleiros do Forro
Cezar Menotti e Fabiano

Cristiano Araujo
Daniel

DJ Marlboro
Eduardo Costa

52

Artistas previstos

Gasparzinho
Grupo Pixote
Grupo SPC
Henrique e Juliano
Inimigos da HP
Joao Neto e Frederico
Jorge e Matheus
Kaio e Bruninho
Latino

Leonardo

Léo e Junior
Lucas Lucco

A

Marcos e Belutti
MC Gui
Mumuzinho
Péricles

Raca Negra
Rafael Machado
Rick e Renner
Rodrigo Rios
Sambo

Silvano Sales
Seu Maxixe
Sorriso Maroto

ShowBall'Fest'é uma murc-registroda. Todos os direitos reseru&'dos a Ubespur;-DM Racer_-'Agén
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Thaeme e Thiago

Thiago Brava

Thiaguinho

Turma do Pagode

MC Guime

Valeska Popuzuda

Zezé di Camargo e Luciano

Chiquititas
Patati Patata
Galinha Pintadinha

aaT &



Foto ilustrativa da arena

Area de lazer

Shows Infantis

Jogos de entretenimento
Simulador de Penalti
Cinema 4D

Piscina de Bolinhas

Cama Elastica
Playground
e muito mais!

Como tema o FUTEBOL




Foto ilustrativa da arena
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Exposicao de Marca

» 2 (dois) teldes gigantes em alta definicao onde serao transmitidos os jogos

L

em um local com capacidade minima de 10.000 (dez mil) pessoas;

» Diversas Midias Ball’'s ao redor da arena do evento;

» 4 (quatro) Bola Door’s na arena do evento;

» 2 (duas) Bolas Inflaveis de 7m ao redor do palco;

» 2 (duas) Bola Door’s nas entradas principais da cidade;

» 100 (cem) Taxi Ball’s circulando pela cidade.

» 1 (uma) Aqua Ball (se na cidade houver espaco para colocacao);

» 1 (um) Big Ball na arena do evento;

» Vinheta de 5”seg. com assinatura da marca;

» VT de 30” seq. durante o evento;

» Flashs diarios nas TVs abertas e aos domingos 1 programa de 1h de duracao;
» ShowBall Fest divulgacao através do site, e-mail marketing, midias sociais
(Facebook, Twiter, Instagram, entre outros).

ShowBall'Fest ¢ uma marca registrada!
L 9




Foto ilustrativa da arena
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O MAIOR ESPETACULO
DE FUTEBOL DO MUNDO!

PERSONALIDADES DO FUTEBOL

Cheerleaders Ac¢do no intervalo




FUTEVOLEI

* Uma competicao de Futevdlei durante o periodo da Copa do Mundo no Brasil

* Participacao de atletas e ex-atletas de renome
* Jogos Desafios entre os melhores jogadores de futevdlei (Masculino e Feminino)

* Arena esportiva para realizacdo dos jogos

r

PREFEITURA

) LIGA NACIONAL
eV DE FUTEVOLEI



SIMULADOR VIRTUAL PENALTI

O objetivo do simulador visa levar o entretenimento esportivo ao publico

*BOX TRUSS PARA ESTRUTURA

*TELA DE PROJECAO ALTA DEFINICAO

*PROJETOR DE ALTA DEFINICAO

*SOM EXTERNO

*ANIMADOR DE TORCIDA

*LONAS DE PROPAGANDAS (IMAGENS FORNECIDAS PELO PATROCINADOR)
*BRINDES OU PROMOCOES ( FORNECIDOS PELO PATROCINADOR)




CINEMA 6D

O Cinema 6D tera um filme feito exclusivamente para este tema:
A paixao dos brasileiros pelo futebol.

No filme duas criancas tipicamente brasileiras, jogam em um campinho

de futebol de bairro, quando a bola vai parar em um lugar magico que os
levam numa viagem pelas principais capitais do Brasil, batendo uma bolinha
e conhecendo os seus monumentos. Eles fazem um passeio por Sao Paulo,
Brasilia, Salvador e finalmente no Rio de Janeiro, com uma fantastica
panoramica do Estadio do Maracana lotado de torcedores brasileiros.
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Midias
e Cotas

Descritivo Cotas
MASTER DIAMANTE OURO PRATA

w Quantidade de cotas dEponivels 04 04 06 06
w Cldades inclusas (exceto S, Paula) 1 n n o1
» Taxl Ball S0 30 20 2
» 1/3 Big Ball compartilhado (10m) o1 - * *
» Bola Door de estrutura metalica (5m) o2 o1 o1 '
» Bola Door inflavel (5m) 05 03 02 05
» Bola Door inflavel (7m) » v ' o1
» Mega Ball (Av. Paulista) o * "
» Promotora com Mochila Ball 50 30 20 y
» Espaco Lounge p/ 50 pessoas o1 * : :
» Camarote p/ 20 pessoas 3 o1 : .
» Vinheta de 5" seqg. o1 01 o1 o
» ¥T de 30" seg 06 o4 02 -
m Investimento 3,5 milhdes 2,5 milhdes 1,5 milhdes SO0 mil CASA

CULTUR

ShowBall Fest é uma marca registrada. Todos os direitos reservados a Ubespar; DM Racer - Agéncia de eventos e publicidade; e FOX - Marketing e Eventos.



INICIATIVA COORDENACAO

gnowBall Fest.

w7

) HOLDINGUNIDAS

www.foxmkt.eev.com.br | a festa do povo,
o PaIS da bola!
(11)2727-0151 WWW. showballfest com.br

COMITE : (11)2509-3030

ORGANIZACAO E REALIZACAO AGENCIAS PARCEIRAS

| - .-I-f-: -L s N

NP Agéncia Tecnologla Rlﬁ
e Comunicacgédo CON

=

DMIIIRACER

AGENCIA DE EVENTOS E PUBLICIDADE

www.dmracer.com.br
(11)2364-8016

PARCEIROS
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MIDIA-MONUMENTO SOLUGOES EM LED

W W UBESPAR COM.BR
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MILITAR

EEEEEEEEEEEEE

ico 237 anos

K



e e ——— — —

moa Tiwubebuudvuvvar) / 1766-€7 17-5 W/2TU0ZUO0} 0] - OPpPUD - 08 DUND]D DY)
SIMUIPVALT, S4f]Y DLDIAD)) ap 0TUIULBFY

JVLAIN
VidI10d

"BPIA BNS ‘0BSSIj0.d ESSON
SIV¥3I9 SYNIW 3a

AVLITIN
Violiod




POLICIA
MILITAR

DE MINAS GERAIS

Nossa profissao, sua vida.

Os Concursos Hipicos sao tradicionais e perenes
nas Forcas Armadas e Policias Militares de todo o
Brasil. Visam, principalmente, a motivar os
“conjuntos homem-cavalo” a se manterem nas
melhores condicoes técnicas possiveis.

Prova disso é a realizacao do Campeonato Brasileiro
Militar de Salto, ja em sua 4 edicao, fruto do esforco
conjunto das Instituicoes Militares, Confederacao
Brasileira de Hipismo e Federacao Hipicas Estaduais .

Além de Miilitares das Forcas Armadas e PMs
brasileiras, congrega civis como competidores e

oficiais de concurso.
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POLICIA
MILITAR

DE MINAS GERAIS

Nossa profissao, sua vida.

e Abrilhantara as comemoracoes dos 237 anos do
Regimento de Cavalaria Alferes Tiradentes - PMMG
um Grande Prémio (GP) a altura de 1,35m, de que
participarao competidores civis de MG e outras

Estados da Federacao.

37 ANOS e Concomitante com o evento ocorrerao
manifestacoes culturais, com destaque para desfile
militar (Dragdes da Inconfidéncia), orquestra
sinfonica da PMMG, amostra cultural do Centro de
Tradicoes Gauchas (CTQG) shows

musicais/confraternizacao (inauguracao).




POLICIA

MILITAR

DE MINAS GERAIS
Nossa profissao, sua vida.

SOLENIDADE DE ABERTURA
- Data: 20 de julho
- Local: Sede do RCAT
- Horario: 20:00 h
- Traje: Militares: C1
Civis: Esporte

COMPETICOES
Data: 21 e 22 de Julho — Sabado e domingo

SELETIVA / GRANDE PREMIO
Data: 21 e 22 de Julho — sabado e domingo



POLICIA

MILITAR

DE MINAS GERAIS
Nossa profissao, sua vida.

Brasi'lia

5 O anos de
Hipismo
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POLICIA

MILITAR

DE MINAS GERAIS
Nossa profissao, sua vida.
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POLICIA

MILITAR

DE MINAS GERAIS
Nossa profissao, sua vida.
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POLICIA
MILITAR

DE MINAS GERAIS
Nossa profissao, sua vida.

REGIMENTO DE CAVALARIA ALFERES TIRADENTES

Rua Platina, 580 — Prado

Belo Horizonte/MG

CEP —-31.411-092

Correio eletronico — cavalariapmmg@gmail.com

COMISSAO ORGANIZADORA

Presidente : Tenente- Coronel Mac Dowel Campos Silva
Membros :Major William Reimer Rathje
Capitao Adeir José Moreira

TELEFONES

Ten-Cel Mac Dowel— (31)9873 0176
Maj William — (31)9325 0031
Cap Adeir— (31)9366 6410




www.salaointernacionalgospel.com.br | www.facehook.com/salaogospel UMA GRANDE FEIRA REPRESENTANDO UM SEGMENTO EM EXPANSAO

Diariamente as igrejas recebem novos convertidos nos mais de 220.000 templos espalhados pelo pais, que

passam a ter contato com os produtos cristdos. A misica e a literatura séo os destaques, desde a venda de
livros, biblias, CDs e DVDs, passando pelos shows e festivais e o uso de instrumentos musicais e acessorios,
até em areas como moda e confecgdo, turismo, publicidade, construgdo civil, seguros, alimentagéo,
educacéo, automotiva, satde e prestacéo de servigos aos membros da igreja. E um mercado efervescente e

que movimenta mais de 15 bilhées de reais anualmente.

A Musica Gospel é o segundo género musical mais ouvido no pais. A venda de discos e DVDs movimenta
cerca de 2 bilhdes de reais e o Gospel cresce em torno de 33% ao ano, segundo a revista Veja. O baixo indice
de pirataria (que representa de 10 a 15% contra a média de 52% de outros estilos musicais) e o preco
acessivel de CDs originais sao outros fatores positivos. Na area de instrumentos musicais, o setor responde
ja por cerca de 50% das vendas. A Literatura Cristd também cresce a cada ano, fomentando a renda e
contribuindo para a disseminagao da cultura evangélica.

As grandes decisGes estdo sendo tomadas, as empresas e a grande imprensa tém investido em agdes
especificas para este publico.

Acompanhando o ritmo de sucesso e expansao deste segmento é que acontece o 4° Salao Internacional
Gospel, incluindo o evento paralelo IV FLIC Feira Literaria Internacional Crista (apés a feira de 2014, por
forca de contrato os direitos de propriedade da marca e do evento FLIC Feira Literaria Internacional Crista
passaram a ser exclusivamente do Grupo MR1) agora no Expo Center Norte, em Sao Paulo, uma grande
feira democratica, que agrupara em um mesmo lugar grandes players de gravadoras, editoras, instrumentos
musicais, promotores de eventos, empresas de suprimentos para igrejas, confec¢des, acessorios e todo o

lad
tipo de empreendimento que contribui para melhoria do mercado cristdo e da propria igreja evangélica,

permitindo que prestadoras de servigos, ministérios, formadores de opinido, lojistas, livreiros, imprensa,
I N I E R N A I N A I empresarios, liderangas, musicos, membros de igrejas e o publico em geral, convivam de forma harmoniosa,
respeitando-se o perfil de cada expositor e visitante, em formato inovador e no pavilhdo com melhor acesso e

infraestrutura do Brasil.

A FEIRA CRISTA DO BRASIL

O evento sera uma grande oportunidade para as empresas que querem se comunicar de forma eficaz com
este promissor segmento, onde o céu parece ser o limite para se fechar bons contatos, mas sem jamais
perder o foco principal: a unido e o amor em torno da fé em Jesus Cristo!

"Amudanca para o Expo Center Norte torna possivel em 2015 a participacdo de todo o mercado cristdo em
torno de um grande evento, no local adequado, com o foco correto e feito com seriedade e profissionalismo,
disseminando a cultura cristd e possibilitando que toda a cadeia produtiva de produtos e servigos para
cristdos tenha seu ponto de encontro, possa mostrar o que tém de melhor e contribuir positivamente para
melhorar o préprio setor, capacitar e edificar a Igreja de Cristo e servir como canal de aproximacéo e uniao do
povo de Deus, sem preconceito nenhum, sendo um grande canal de evangelizagéo e vitrine do evangelho
para toda a sociedade brasileira, além, € claro, de gerar empregos e divisas para a cidade e o estado de Sao
Paulo. Estamos felizes de poder contribuir desta forma para o segmento evangélico e convidamos a todos
para que, juntos, fagamos uma grande feiral!", explanam os jornalistas Marcelo Rebello e Luciana Mazza,
diretores do Grupo MR1 e idealizadores da feira que representa o setor evangélico perante a sociedade.

. SO AMOR. UMA sg,gg, j
-

Entre os eventos paralelos confirmados, podemos destacar, além da IV FLIC Feira Literaria Internacional
Crista, Espago Israel, Espaco Hip Hop, Espaco Cinema e Teatro, Espago Arte, Dancga & Teatro, Espaco Moda

{ Gospel, Simpdsio para Professores e Lideres de Escola Biblica Dominical, Shows Musicais em Palco 360°,
Exposigdes Culturais e muito mais.

REALIZAGAD & ORGANIZACAD

GRUPO

Centro de exposicoes e convencoes

l ¥
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LEI DI
INCENTIVO
A CULTURA

APRESENTACAO ™~

MINISTERIO
DA CULTURA




PERFIL DO SETOR

EVENTOS PARALELOS CONFIRMADOS

ALGUNS NUMEROS DESTE
SEGMENTO PROMISSOR
QUE CRESCE 14% AO ANO:

2° Lugar R$ 500 MILHOES 2 MILHOES
EM VOLUME DE VENDAS VENDA DE CDS/DVDS EMPREGOS GERADOS PELO
SEGMENTO GOSPEL

R$ 650 MILHOES
VENDA DE INSTRUMENTOS MUSICAIS,
ACESSORIOS E SONORIZAGAO

Top 10

GOSPEL ENTRE 0S 10 CDS MAIS VENDIDOS,

10 MOSICAS MAIS EXECUTADAS E 10 AUTORES
COM MAIOR RENDIMENTO

R$ 2 BILHOES

VENDA DE DISCOS MAIS PRODUGAO
DE SHOWS

220 MmiL
IGREJAS EVANGELICAS NO BRASIL

R$ 330 MILHOES .

RECEITA GERADA PELA MUSICA GOSPEL NO 50%

SEGMENTO DE INSTRUMENTOS MUSICAIS, PARTICIPACAO DA MUSICA GOSPEL NA
ACESSORIOS E SONORIZAGAO INDUSTRIA DE INSTRUMENTOS MUSICAIS

R$ 15 BILHOES

14 MIL SEGMENTO EVANGELICO

NOVAS IGREJAS POR ANO NO BRASIL

934 ESCOLAS

740 MIL ALUNOS

INSTITUIGOES DE ENSINO
CONTROLADAS POR EVANGELICOS

PORQUE PARTICIPAR?

Uma oportunidade inigualavel de aproveitar o bom momento do mercado cristdo e ampliar a sua marca na parcela da sociedade
que mais cresce no Brasil.

157 GRAVADORAS
4.500 ARTISTAS /BANDAS _
10 CDS LANCADOS POR MES

A edicao 2014 posicionou a feira com maior resultado e exposicao na grande imprensa, sendo elogiada e reconhecida por
personalidades do setor e laicas. A uniao em torno de uma grande feira no Expo Center Norte s6 fortalece ainda mais o segmento.

O melhor canal de divulgacao nas igrejas, nas midias setoriais, nas lojas e livrarias especializadas, tanto no Brasil como no
exterior.

Um pacote completo e exclusivo de beneficios ao expositor:

-linha direta de negdcios com um dos segmentos que mais cresce no Brasil;

-divulgagao de sua marca em pagina exclusiva nossite oficial do evento;

- possibilidade de se apresentar ou fazer palestras comerciais sem custo adicional;

-varias opgoes de pacotes de patrocinio; possibilidade de merchandising;

-divulgagao de sua marca e das novidades de suaempresa nanewsletter, blog eredes sociais;

- consultoria gratuita de contetido e descontos em material grafico e publicitario com suporte da agéncia lider no mercado
Gospel;

- assisténcia total ao expositor por meio de equipe especializada em marketing, eventos e assessoria deimprensa.

Unicafeira do segmento e para o segmento, com projecao internacional, realizada e organizada por especialistas no setor cristao
eque abrigatodaa cadeia produtivano melhor pavilhao do Brasil.

SETORES

« Alimentacao

» Artistas e Bandas

e Automotiva

e Bancos e Financas

» Compositores

» Confeccdo e Acessorios
Consultorias Artisticas

» Construgao Civil

» Designers e Fotégrafos

» Editoras

» Educacional

» Eletro-Eletrénicos

» Empresarios Artisticos

» Escolas de Musica

» Estudios de Gravacao

» Eventos e Shows

e Gréficas
» Gravadoras
» Hotelaria

* Instrumentos Musicais

» Locacao de Equipamentos
» Logistica e Transportes

* Ministérios e Igrejas

+ Moda

« Prensagem e Distribuicdo

» Produtores e Arranjadores
» Seguros

» Sonorizagao e lluminagao

» Tecnologia

» Telefonia Moével

e Turismo e Lazer

A FEIRA PROPORCIONA

» Visibilidade.

» Contato direto com os
principais compradores do
mercado.

» Geracao de cadastro de
clientes para agdes futuras.

» Contato com novidades e
tendéncias do setor.

» Analise da concorréncia.

» Aumento das vendas.

» Contato direto com a cadeia
produtiva do setor.

» Posicionamento da marca no
mercado.

» Contato direto e exposicao
na midia especializada.

-LIC

IV Feira Literaria Internacional Crista
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» melhor maneira de ter sua marca em destaque na parcela
da sociedade que mais cresce no Brasil, investindo na
cultura crista por meio da Lei de Incentivo sua empresa
pode ter até 100% de devolucao no Imposto de Renda,

ou seja, retorno institucional e comercial a Custo Zero!

7 4° SALAO

INTERNACIONAL

&) GOSPEL

A FEIRA CRISTA DO BRASIL

Nao perca tempo, faca hoje mesmo a opgao de participar
UMA SO FE. UM SO AMOR. UMA SO FEIRA.

da maior feira crista da América Latina.

REALIZAGAO & ORGANIZAGAO PARCEIROS CULTURAIS LEI D E
GRUPO & INCENTIVO

M“ CASA DA A CULTURA
CULTUR

ACESSE
www.salaointernacionalgospel.com.br
e descubra porqué a feira

é o melhor evento cultural

cristdo do Brasil.

(Casa Brancs

FRODUTORA

MINISTERIO
DA CULTURA




3 TABELA VIGENTE EDICAO 2015
4° SALAO v Ay

INTERNACIONAL

'w.f__,,’ A FEIRA CRISTA DO BRASIL

REALIZACAD & PROMOGAD

GRUPD

GOSPEL EXPO CENTER NORTE M“

6 A 8 AGOSTO 2015

§TE6" DAS TIH A5 12H - SARADD DAS 10H AS 124

VISITACAO GRATUITA

.

H
::_:
q
mue
W |
W [
-
i

i 1)

[[§} |
R ! The
T o “ )
W T ™ r T = Ty ry [ ] T = 1 5] Ii
, RUA B f
et 8 : [ [ LTI ] I I -
TH opT . : L

HH S H il 1

- W B B O A A B ™
i S 03 1 . I ] S I i HE
, ".E- 0 B B ol

RUA A .
I L SERVICOS! H 's':'nl.r%édé tH
| ﬂ £ L : HrH = & . 1 _-|-|~_ 1
4° SALAD INTERNACIONAL GOSPEL
— A FEIRA EVANGELICA DO BRASIL
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VALORES POR M? - AREA LIVRE (SEM MONTAGEM)

R$ 379,00 R$ 229,00 R$ 209,00 R$ 199,00 28/02/2015
R$ 419,00 R$ 259,00 R$ 229,00 R$ 209,00 30/04/2015
R$ 439,00 R$ 289,00 R$ 259,00 R$ 229,00 30/06/2015
R$ 489,00 R$ 319,00 R$ 289,00 R$ 259,00 08/08/2015
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0 4° Saldo Internacional Gospel foi incluido no
Calenddrio Oficial do Estado de Sdo Paulo, por *

meio do Projeto de Lei n° 1090/2014, iniciativa

do Deputado Estadual Fernando Capez e também

do Expo Feiras, calendario oficial do Governo Federal.

LEI DE

NCENTIVO
CULTURA

Também fechou parceria com a Casa da Cultura
Brasileira e a Produtora Casa Branca para a
aprovagiio da Lei de Incentivo a Cultura, onde

as empresas e pessoas fisicas podem investir
parte de seu Imposto de Renda nos projetos
culturais da maior feira cristd da América Latina.
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R$ 109,00/M2: PLUS (9M2)

IV Feira Literaria Internacional Crista
Centro de exposicoes e convencoes

T ——— 6 A 8 DE AGOSTO DE 2015 - VISITACAO GRATUITA

A quarta edicao do Saldo Internacional Gospel marca um novo tempo no segmento cristdo. Um
tempo de unido de propésitos em torno de uma mesma fé. Em 2014, incorporou ao evento a FLIC
Feira Literaria Internacional Crista, consolidando-se como a grande feira do mercado cristdo, agora
no Expo Center Norte,de6a8de Agostode 2015.

A uniao de objetivos, somando para o engrandecimento do Reino de Deus e para a disseminagdo
plenada culturacrista.

Um tempo de resgate de valores e principios, de se fazer as coisas do jeito que devem ser: com
sobriedade, transparéncia, ética e respeito a todos aqueles que compdem a cadeia produtiva dos
produtos e servi¢os que auxiliam na evangelizacao, que possibilitam levar a mensagem positiva, de
fé e de esperanca que transforma vidas e que faz a diferenca nas diversas camadas que compdem a
sociedade, cumprindo o papel social de edificar, capacitar, motivar, empreender e propagar as
verdadesdaPalavrade Deus.

Um evento unico, em que gravadoras, editoras, instrumentos musicais, moda, midia e acessorios se
juntam em harmonia aos demais setores que compdem o segmento cristao.

Uma feira crista, realizada por cristdos onde os negdcios sao feitos, o trabalho é realizado com
profissionalismo e seriedade mas sem nunca perder o foco espiritual.

REALIZACAO & PROMOCAO

GRUPO

O Salao Internacional Gospel foi idealizado pelo Grupo MR1, primeira agéncia especializada e lider
no mercado Gospel hd mais de 10 anos, fundada pelos jornalistas Luciana Mazza e Marcelo Rebello.
Desenvolve trabalhos de consultoria e producao de congressos e eventos, assessoria de imprensa,
consultoria de marketing, publicidade e midia, pesquisas tendenciais, gestao de negécios e marcas,
tecnologia e design, projetos especiais, material grafico, especialista em marketing promocional,
montagem de estandes, displays, quiosques e treinamento. Atua também no mercado laico desde
1992, desenvolvendo campanhas e trabalhos promocionais para empresas nacionais e
multinacionais. Além da agéncia crista, compdem o Grupo MR1 as seguintes empresas: Panorama
Cristao, Brasil Pet Show, Poligraf e Support Congressos Médicos e Eventos Farmacéuticos.

ESTANDES MISTOS E CONSTRUIDOS i ) . .
(SOB CONSULTA) www.salaointernacionalgospel.com.br | agenciamr1@gmail.com

Curta nossa pdagina no Facebook: www.facebook.com/salaogospel
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A quarta edicao do Salao Internacional Gospel marca um novo tempo no segmento cristao. Um
tempo de uniao de propdsitos em torno de uma mesma fé. Em 2014, incorporou ao evento a FLIC
Feira Literaria Internacional Crista, consolidando-se como a grande feira do mercado cristao, agora
Nno Expo Center Norte,de6 a8 de Agostode 2015.

A uniao de objetivos, somando para o engrandecimento do Reino de Deus e para a disseminacao
plena da cultura crista.

Um tempo de resgate de valores e principios, de se fazer as coisas do jeito que devem ser: com
sobriedade, transparéncia, eética e respeito a todos aqueles que compdem a cadeia produtiva dos
produtos e servicos que auxiliam na evangelizacao, que possibilitam levar a mensagem positiva, de
fé e de esperanca que transforma vidas e que faz a diferenca nas diversas camadas que compdem a
sociedade, cumprindo o papel social de edificar, capacitar, motivar, empreender e propagar as
verdades da Palavrade Deus.

Um evento unico, em que gravadoras, editoras, instrumentos musicais, moda, midia e acessdrios se
juntam em harmonia aosdemais setores que compodéem o segmento cristao.

Uma feira crista, realizada por cristaos onde os negdcios sao feitos, o trabalho é realizado com
profissionalismo e seriedade massem nunca perder o foco espiritual.

REALIZACAO & PROMOGCAO

GRUPO

O Salao Internacional Gospel foi idealizado pelo Grupo MR1, primeira agéncia especializada e lider
Nno mercado Gospel ha mais de 10 anos, fundada pelos jornalistas Luciana Mazza e Marcelo Rebello.
Desenvolve trabalhos de consultoria e producao de congressos e eventos, assessoria de imprensa,
consultoria de marketing, publicidade e midia, pesquisas tendenciais, gestao de negdcios e marcas,
tecnologia e design, projetos especiais, material grafico, especialista em marketing promocional,
montagem de estandes, displays, quiosques e treinamento. Atua também no mercado laico desde
1992, desenvolvendo campanhas e trabalhos promocionais para empresas nacionais e
Mmultinacionais. Aléeém da agéncia crista, compdéem o Grupo MR1 as seguintes empresas: Panorama
Cristao, Brasil Pet Show, Poligrafe SupportCongressos Médicos e Eventos Farmacéuticos.

www.salaointernacionalgospel.com.br | agenciamr1 @gmail.com
Curta nossa pagina no Facebook: www.facebook.com/salaogospel




Museu do futebol
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Restauracao das obras artisticas
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somentearte, wix.com/somentearte
nelson.gomesfalsomentearte.com.br

rodrigo. fagundesf@somentearte.com.br




Somente Arte

A SOMENTE ARTE Design e Eventos € uma empresa inovadora em diversas areas, sejam
elas artisticas, culturais, comunicacao, entretenimento, dentre outras.

Desenvolvemos projetos audiovisuais exclusivos de acordo com a necessidade do seu
negocio, a criacao e execucao de artes € um diferencial conforme pode ser comprovado em
nosso site com trabalhos de alta qualidade de diversos moldes e suporte. O desenvolvimento
dos projetos sao digitais dando ao cliente uma previa clara do trabalho a ser realizado.

Destacamos o designer artistico, com pinturas personalizadas, fazendo do seu projeto o
mais exclusivo possivel, tornamos o seu evento unico mesclando artes e tecnologia
promovendo a interacdo entre pessoas e ambientes, criando uma identidade para vocé ou
sua marca.

somentearte wix com/somentearte
nelson.gomesflsomentearte.com.br
radrigo fagundessomentearte com. br
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somentearte, wix.com/somentearte
nelson.gomesfalsomentearte.com.br
rodrigo. fagundes@somentearte com.br

SR | E




Wi

DADA
MARAVILHA

somentearte wix com/somentearte
nelson.gomes@somentearte com. be
rodrigo fagundes@somentearte. com.br
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Justificativa

O dialogo proposto por esse Projeto de Conservacao e Restauracdo de Obras Artisticas
e bem-vindo, sobretudo porque se assumiu como premissa a tendéncia atual de agir sobre
0 acervo utilizando-se de técnicas de conservacao preventiva. Tais tecnicas evitam
tratamentos mais drasticos, enfatizando a prevengcdo em detrimento da cura,
principalmente dos acervos de arte popular e etnograficos.

O projeto tambem responde ao crescente interesse pela conservagao preventiva dos bens
culturais, fazendo dele um campo de trabalho interdisciplinar. Com efeito, a conversacao

preventiva vem sendo considerada como a solugdo mais eficaz e econémica para a
realidade brasileira.

somentearte wix com/somentearte
nelson.gomesflsomentearte.com.br
radrigo fagundessomentearte com. br




somentearte wix com/somentearte
nelson.gomesfalsomentearte.com.br
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Primeiro jornal diario dos Mineiros, o Diario de Minas foi fundado
em 1° de junho de 1866, na antiga Vila Rica, atual Ouro Preto, por
J. F. Paula de Castro.

Impactou o Brasil defendendo causas importantes como: a abolicao
da escravatura, adocao do regime republicano brasileiro e a
transferéncia
da capital mineira para Belo Horizonte.

Teve como primeiros editores o escritor Raul Pompeia, fundador
da ABL, o jurista e jornalista Augusto de Lima e Francisco Sales
Mendes Pimentel. O grande icone das palavras, poeta e escritor
Carlos Drummond de Andrade foi chefe de redacao por dez anos.
Muitos outros jornalistas, expoentes do jornalismo mineiro, nacional
e internacional também atuaram em sua redacao.

Volta agora, com uma visao moderna e dinamica de fazer jornalismo
de qualidade, porque, mesmo tendo uma grande historia, quer ter
muito mais futuro do que passado. O presente € uma outra historia

gue esta s6 comecando.




SEGUNDA FEIRA, 1 DE JULHO DE 2013

MINAS

SEGUNDA FEIRA, 1 DE JULHO DE 2013

ECONOMIA
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P Transporte Rodovidrio de Cargas

A agendareguladom, sempre estee @ continuens & depasicin
o trarsporiadones mdmvimics, pesscas ks mi juridices, pam
chscutly & efethar meddas oue buscuem harmanzar oo e
e prestadones @ umsings dos senaqns de trenspoms mdoviino

P Poupanca tem maior captacio da histéria

0 deplaing em cademeta de poupanis Gperasm as st
radas em RS 9,45 bilhfes mm junho deste ang e em RS 2837
hilhfies o primein semeste dests ano, seguida informagBes
divalgadzs nesta quintz-feia (4) pefo Banto Central

Os trabalhadores reivindicam a revogacao, cancelamento e revisao de normas da ANTT.

Caminhoneiros continuam fechando
estradas em Minas com protestos

(ks protestos; de  camin-
homeiros caussin interdigdo, na
manhil de e (23, om sebe tre-
chos de rodovizs que coram o
eslino de Minns Genzis, 0 mais
:|:||r_|l_u.||| |'||.'I:|-= minnifesiapies de
ontem, primerro dia de mobi-
lizagho da categoria, e acordo
coim 1 Policia Redovidria Fed-
eral (PRF) em Minas; os blo-
queans estilo sendo fizitos; nestn
tergn=teirn, nn BE-MHY, que Ty
o ekpdor g Bio e Jansins, @ nn
BR-3EI, n PFodovia Ferlo
Dans, que lign Minas Gerais o
S&0 Pauko:

Segundo & PRE, ni BR-040 o
triimsito esth intermompido em
dots frechos: mn alurg do
ql,ul-ei-lm_'lm k) BT, ho ma-
miedpio de Matins Barbosa, no
seaitido Rio de Janeird, onde
apenas caminhdes &0
proibidos de trafiegar (o pas-
sogem e carros d¢ passeio @
anibes esta lbernda), e no km
17, enlre os munscipios de
Comtagem e Ribeirfio das
Mewos, onde o irifego esid 1o-
talmeme interditdo.

BLOQUEIDS, A PRF miformon,
minila, gue mr BR-381 hi reg-
estre de cince |'||-::-c||||.'|-::-\. -
cadoy por caminhongitos: em
prodeste: oo km 517, om

lgarapd; no km 380, em Car
maiapolis die Misas: o km 617,
cm CHiveing ¢ nos quildmctros
636 ¢ 648, em Samto Antdnioe do
Amipars,

A comporsgio nndn nio lem
etimiiva dis Compgestumanen
s cosidos pelos Blogueios,
kas nesaation gue ndo houve aci-
dentes nesta manhd em decor-
réncin dos probestos nas rodovias
e Mimas

ManiTestaghes  semellailes
GOOITEM. €M  oulrod  estsdos,
como 5o Pauko ¢ o Pamnd. De
atordo com Fepresennntes do
Movimento Unido Brasil Cam-
inhomeire, o princigal reivingdi-
GG los |'|r||!i:-;-.-||||1:|:|'\. (A1
aderivam & parlisacio & o garmm-
i de melhorias nas condigdes
de trabalhe. Eles também co-
bram redugho do prego do Gleo
diesel, Apencia Brasil

CREQET

Demora, Soments cames de passeio e dnibus foram lberados ns BR 020 em Contagem

E—
ANTT

AANTT reforgou que
em agosto todas as
partes envolvidas
tordo a oportunidade
de discutir o assunto
ne Farum Permanente
do Transporte
Rodoviario de Cargas.

Fernao Dias
continua
fechada em
Minas Gerais

m Umi profests feito par cam-
imhoaeinos contmun paral-
i=ando o trinsite o Rodovia
Femilo Das, em Minas
Chernes, Peaconds com nlore-
magdes da Aulopisia, conees-
siomdrin gque adminisira a
rodovia, & pista sul (semtido
Sd0 Pauko) esd bloguesda no
quildmetro 545, na regidin de
Tendeniugy, O Iri'|I:::l:4\ exdil
parado do km 533 a0 kin 545,
Na mesma pisti, o Taixa
dols ¢ o acostaments catio
com rafege restrito no km
513, regiflo de Igarapé. Os
weiculos seguem pelu finix
m Codm relengdio enine o
quildmetros 507 ¢ 513, Na
regido de Canmdpalis de
Minas, o fluwo de velcolos
sepue pelo faixa um, com
lentiddo entee o5 quildometros
SEb e 58D, Nesse trecho, a
fidxm dos e 0 seostamento
A |:l|-:u|l.||:.u1||l.. i sl
o {sentido Bebo Hoei-
aonte), a Mk dois @ o noosts-
mgnibe tmbény estbo
hloqueados no km 589

Corporacao tem tentado negociar com os
manifestantes sem sucesso

m Adnds sepusdo & mltemegtes
daoonocssiondria ma pista mone
{=enitido Belo Horomc), o fhixa
dois & 0 acostmmento ambém
estiio blowuendas no km 589,
Firzemch o il izgo Fuer com

Jewii sl -cnlng os quii-.lnn:l:rl.m it
& 589, Moo s seriadio, Ik
cimii quildimetros de trifieo lento,
dor bomt 623 a0 km 617, na regido
de Oiliveim, devido po excesso de
veiculos o peesso @ cidade,

0 Movimente Ulmfio. Bl
Cminbongino (MUEC) ongium-
andor da mandfeataging fol proca-
o pelatplneia Brasil, mas, aido
ot publicaghoodn matéria,
i havin respondido i reporiagem
D oo com informugfes do sibe
ke MLIALC, o erhalbuglongs remvme-
dicann o resowacio, camce kimenio &
revisdn de e da ANTT, além

die Pl condspies e mballo
piri o6 predissioais.

De ncords com & Policia
Rodoviarin Federal (PRF ). a cor-
poragie em lentndo nepoiar
e g i lestimies, mas nilo
tem obtido siecesso, “Pedimos

Ieberagde de uma fiixa de cirou-
lagdo para possamem de veiculos

e aulomivers, doibus, vans,
vedculos do emergéneis e tam-
hém de meadoristas guoe ndo
gueirnm - participer do M-
e, Al Presenle momrerid,
e poabic alemfirmento, pr
parte dios manifestanies, das e
lictinches da PRF”, informou g
PRFE. por mcio de poaa

Caos. Manifestantes fecgam a rodovia em Oliveira

Governo de Minas abre selecao para
trés vagas de mestrado na Holanda

m O Clovernas die Mings, por
meio da Fundacio e In-
temacienal de Educagio. Ca-
patitagio ¢ Pesquisa Aplicads
em Agyas (Unesco-HidoEX),
abriu inscrigbes parm 0 selegio
dbe pstucdamies que guetmm cur-
sar mesrado no Linesco-THE -
Institute de Educagio paraas
A gsns, cm Dhelft, 1a Holanda,
0 editnl para o processo de se-
legibe f01 publicado no o
Oficin] de Mimas na sexto-fieira
{281 A Unesco Hidroex & vin-
culnda ao sistema oper sl
i Secreteria de Chénead, Tec-
milogin ¢ Ensino Superior
{Secies),

Serie ofirecidas trés vagas
pare o "«l.'l_.'.ll-llilﬂ semesiTe, que
we fnicin e osthro de 2003,

con |.||.|ms.::'u.~d|.' | B meses, Ok

tdieressaclas poslem oplare por
lama dies 1rds dreas oferecidas:
Citneins Armbicntais | com es-
peeializaghes om Gesto ¢
Flangjamento Ambienial pu
Gesillo de Qualidade
.-'\|_-:||:|;|; Ciestiio de Recursos
Hidneos (eom - especializacbes
con Recursos Hidmcos ou
Cicstlo de Servigos de Agun) ¢
Ciénoins das Aguns ¢ Engen-
haria fcom especializaches em
Engenharia Hidriualicn e De-
senvolvimenio de Bacias
Hidrgrtfteas ou Engenbara
Hidraulica — aodo e desen-
volvimento da’dgua). As in-
seriphes podem ser feitns até
12 de agosto, Mais infor-
IMHIGEES [0 ST W W e seo-
|IM:.m’__u_."I';Il||.'.1Ii-.lr|-'ﬁ.IH|:-|'|n|;.:m
mmes Agencia Minas

A empresa tambem foi prejudicada pelo resultado financeiro, que ficou negativo em RS 77,8 milhdes.

Eike deixa conselho, e MPX aumenta

capital privado em R$ 800

Cr empresdrio Bike Batist re-
runciol ao conselho de admin-
stragho da MPX — empresa de
energia com negdeios comple-
mentares em geragio ¢létrica o
exploraciio ¢ produgio de pas
ratwral i América do Sul - que
ANRIMEHAE, em nokn :In-ulg:ujn
mesia qlllnlilafuln: {d ), wnimi Eue
mente de capatal privado de RS
B00 milhdcs pura reforgar o
caixg da companhia cm meio a
turbuléncias  enfrentadas  no
mercado

e acordo com o MPX, ma
|1|'||.'::||;."|||. W Enpresi alemd
EON - yue detém 24, 5% do
capitnl da MPX ¢ compagiillin o
controle da geradora térmica
COIML O ermpresino - invesfird awd
RS 366 milhdes, ¢ o bance BTG
Pactunl, seu assessor finomeziro,
s compromelen w dar o
resiande,

"A capitalivacds contribuisg
para fortbecer o ertruturs de
capital da companhia, susien-
tanda o deservodvimenio de seu
plane de negdcios”, diz o comu-
niendi

Jorzen Kildahl, membre do
Comselho de Admmisragdo da
EAON ¢ oaté entin viee-presi-
dente do conselho da MPX, foi
imficado como presidente in-
terino, nolugnr de Etke Batesta,
A BEON ngradece o gramde

IMPERIO X

e N

Prejulze. Empresas de Eike lideram prejulzo no 1 tri entre listadas na bolsa,

comtribuigio de Bike Batista no
M, tormandn-a wma das mais
atrativas eimpresas 'de encrgin
dio Brasil, desde sea fundagio
em 2000, A partir de agora, o
E.CMN apoinri o continue desen-
volvimento da MPX ¢ a imple-
mentigile  dio sen adlide
portlialie de projetes, gue de-
sempenlued  um o papel-chase
para a scguranca encrpética do

Como se comportaram
as empresas do empresario
Eike Batista na bolsa,

em 2012

A PortX (Porto)
1 EI{Havaﬂ

A MMX (Mineracao)
A MPX (Energia)
¥ 06X (Oleo e gés)
¥ LLX (Logistica)

Fonte: BMEFBovespa, Economatica @

Brasil Econbmico

30,52%
26,87%
14,24%
13,01%
-4,19%
12,17%(

o

Brasil”, afirmou Kildahl, em  que vai mudar de noane "para
niiti marcar @ importhncia dessa
A empresa informwu nindd nova fike". A sede daempresa

Em 1° da julho de 2013, as aghes da patroleira atingiram novas
minimas, scumulando uma queda da mais de 95% desde 3 co-
tagho maxima reglstrada pelos papéls da companhls, em outubro
de 2010, segundo levantamento da consubtoris Economatica.

milhoes

A capiralizacdo
contribuird para
fortalecer a
estrutura de
capital da
companfia”

serd tansferida para onde fun-
Llonam o= escrithrics da nssoci-
agio cndre a MI'X ¢ E.ON;

A MPX dhisse amdn que a
wompanhii e prepant para pirs
teipar dos leildes de enengia
nova doo governg federal, Se-
pundy dados divalgados pela
empresa, 8 MPX opern 1.780
MW em emprecndimentos de
peragio de encrgia no pais, com
masiz 1,114 MW em projetos em
construgie, além de 100000
MW em portiilio.

PREMAZOS. A MPX Encrgia éa
sepundn cmpress com maiores
prejuizos das empresas de cap-
ital aberte brasibeirs, O resul-
i neglivg passon de RS 77
milhdes no primegire rmesine
&0 ano passade para RS 250
milhdes no mesmo  periodo
deste ano.

Novo nome da

MPX deve ser

escolhido até
outubro

O presidente executivo da
P, Eduarde Karrer, afrmau
nesta quinta-feira (4) que o
nevo nomme dz companhia deve
sar escolhido ae cutbro,

"Ara outubro vamaos escol-
her um novo. nome. ksso &
muito estratégion e uma de-
cisdo muits importanta”, disse
ehe em conferéncia com
acionims nessa manhi A sede
da empresa serd rransferida
para onde funcionam os es-
critarios da associagio enoe 3
MPX e EQMLA mudanca vira
apas o amincio de gue o cme-
presario Eike Batista renunciou
o canselha de adminisiragio
da MPH.
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RealizacAo Projeto

EREEFEIURADE Casa da Cultura %4

Tocantins BRASIL C l '

Refletindo uma situacao que podemos observar em
todo o pais e no mundo, a cidade de Tocantins vivencia
uma realidade dificil de violéncia.

Adm 2013 - 2016
Compromisso com o desenvolvimento

Com a preocupacao de mudar este quadro social e
cuidar da populacao, a Prefeitura Municipal em
parceria com a Casa de Cultura Brasil lanca o projeto

CcUidARTE.

Objerivos do projeTo  —

Oferecer oficinas culTurais
OFerecer NOvAs opORTUNIdAAdES

. : ResgAaTArR valores NObREs

IdenTificar TAlenTOS
ForTaAlecer A culTura
/ PROMOVER A pAZ
INCENTIVAR eEsTudoOs

PROMOVER INTEGRACAO

N
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Cuidar de E CRINANCAS ...com mAos de ANjo. _

CuidaAr de NOSSOS JOVENS...




Projeto Cidade Cenogrdfica
Cruz Vermelha

CRUZVERMELHA
BRASILEIRA
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A Historia da Cruz Vermelha Brasileira iniciou no ano de 1907, tendo como primeiro
presidente o Sanitarista Dr. Oswaldo Cruz, no ano de 1910.




08 de maio
Dia Internacional da Cruz Vermelha

Fornecendo assisténcia sem discriminacdo de nacionalidade,
rag¢a, religido, condi¢do social ou opinido politica.

RELATORIO
ACTIVIDADES

E reconheada pelo govermo brasileiro
O nosss munda. A sta acedo — pala Humankade como soagedade de socormo voluntano,

" : auténoma, auxiliar dos poderes
publicos e, emn partiailar, dos servicos
militares de saxle, bemn como unica
sodedade nadonal da Cruz Vermeha
autorizada a exercer suas atvidades
todo o temtorio brasileiro.




Cidade Cenografica Cruz Vermelha — cidade Casimiro de Abreu/RJ
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Este projeto visa estimular a
educacio e formacdo profissional
de socorristas com a montagem
da peca A Batalha de Solferino™
que deu origem a criacao da Cruz
Vemelha.

Esta peca visa promover o
fortalecimento familiar, cullural e
comunitario como femamenta
para a prevencaoc do abandono e
violacoes de direitos.

A Baalha de Solfenno, ocomida em 21
gl unine de 1858, proXmme ao oy Lme
= liane de Soelierne, ol um combae
decisiveo da Segunda Guema  da
Independéncia liallana e que deu

origem a criacao da Cruz Vermelha.




| O nosso meundo, A sug Sops0 = pola Humanidsde

3° Projeto:

protagonistas da peca teatral "A Batalha de Solferino™
primeira

-:%'s_erﬁt_: 0os componentes da
Direito Humanitario Internacional.

RELATORIO |
ACTIVIDADES
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Conhecimento dos
simbolos e atuacgio
da Cruz Yermelha
em outros paises.




Sede da Cruz Varrnelha na Suica




PRONAC # 10 1033

Projeto aprovado e publicado em diario oficial da uniao em 2014
para realizacao das atividades em 2014 / 2015

Local de realizacao: Brasil - Rio de Janeiro
FILIAL CASIMIRO DE ABREU

Rua Joaquim Bicudo Jardim, 871 - Rio Dourado - Casimiro de Abreu/RJ - CEP

&
28.840.000 CASA m
CULTU




0 maior festival de esportes do Espitito Santo




e Outdoor / Adventure
* Forte ligagcao com a natureza

e lnovador e Auténtico

e Ousado e Aspiracional

e Homens e mulheres a partir de 18 anos

e Classes AaE

n

e

* Qualidade e segurancga

e Vivéncia e experiéncia unicas em locais onde a
natureza é a principal protagonista

e Estrutura completa e diferenciada
e Momento em familia
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Categoria Observacgoes

Amador Divididos por categoria de idades 2
5
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(de acordo com a cidade base) ‘ B,

- prova com maior numero de inscritos

- principal objetivo é proporcionar uma prova
Categoria Observagdes - _ gue seja acessivel a todos e movimente
a cidade (evento de participacao)

Amador Divididos por categoria de idades

‘_ e — diurna ou noturna
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FORMATOS E PROVAS

- objetivo da prova € estimular a pratica esportiva
e usar o esporte como ferramenta de inclusao
social (evento de participacao)
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Distancias: adequadas a faixa etaria

Medalhas de participacao e kits para todos ‘participantes ,




s GOVERNO'
\ DEMINAS

APRESENTA
AGUA

O MAIOR BEM DA |
VIDA

b

OZONIO
s O FUTURO QUE ESTA NO AR
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O SAFA com o seu conceito socio

ambiental, implantara junto ao Realizador

GOVERNO DE MINAS GERAIS uma fonte te

tratamento de afluentes em limeira.

' Por 12 meses em praca publica contara a

histdria da vida a partir da AGUA e sua

importancia. O evento sera contado

através de mapping na propria agua ja

tratada e potavel.

Um violao gigante sera montado e em suas

cordas de led e uma cortina de agua

. imagens do tratamento feito e o resultado
do trabalho.

Shows semanais com orquestrais eruditas

e concertos diversos, celebraremos o

grande movimentos da vida a traves da

agua.




PROPOSTA:

CRIAR UMA BASE COM POTENCIAL OXI-
REDUTOR ELEVADO PARA DEMONSTRAR A
CAPACIDADE DE OXIDACAO DO OZONIO:

S A Proposta é infundir 385PPM de oz6nio e
305PPM de oxigénio no efluente de entrada
. ;" por meio de micro e nano bolhas carregadas

?_——-—-—' com estes gases.
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TRATAMENTO DE EFLUENTE

TRATAMENTO DE EFLUENTE QUIMICO E BIOLOGICO COM

OXIGENIO A 96%:

Aplicacao:

. Homogeneizar o efluente com micro e nano bolhas cujo peso

= molecular esteja proximo ao da agua contendo oxigénio.

- . | No tanque piloto serdo injetados 3,8 kg/h ou 385 PPM de O3 e

| 3,05Kg/h ou 305PPM de O2 infundido no meio por uma

2% bomba de 130m3/h, no tanque de 10m3 instalado na margem
: do rio. Além do tratamento do efluente sera possivel também, |

comprovar a continuidade da reacao oxidante imposta pela
potencializacao a que a nossa tecnologia impde ao meio. Esta

operacao mostrara que a diferenca entre o piloto e a realidade

€ apenas proporcao.

Esta infusao pode perdurar por horas até que as bolhas

atinjam a superficie, devido a agitacao natural do meio, o que

garante o aproveitamento de 100% do O3 e O2 gerado, isto

garante que nao haja residual, odor tanto do gas quanto do

efluente no local.




APLICACOES
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ESTERILIZACAO — EQUIPAMENTEOS E ALIMENTOS
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A ASSOCIACAO DOADORES DA ALEGRIA foi fundada oficialmente em 25 de janeiro
de 2006 e é uma associacdo civil, assistencial, cultural, beneficente e filantrépica sem

fins lucrativos.

O nosso principal propodsito é assegurar, de forma continua, um programa de
intervenc¢do dentro dos servicos pediatricos dos hospitais de Belo Horizonte e regido

metropolitana, através da visita de palhacos profissionais.

Estes artistas, tém formacgdo especializada no meio hospitalar e trabalham em estreita
colabora¢do com os profissionais de satde, realizando atua¢des adaptadas a cada crianga

e a cada situacgao.




www.doadoresdaalegria.org.br







Circuito Cultural Lagoa Santa

PROJETO LEI ROUANET - Lei N°8.313 DE 23 DE DEZEMBRO 1991
PRONAC # 14 4464




Realizagao

Prefeitura o

I FA A Municipal de CASA DA
) g Lagoa anta. CULTU

PROJETO CIRCUITO CULTURAL LAGOA SANTA
PRONAC 14.4464 - aprovado no artigo 18, com 100% de isencdo do valor investido

CONTATO:

Prefeitura Municipal de Lagoa Santa

Ninive Campos Castro - Chefe de Departamento de Fomento ao Turismo
31 3688-1389

ninivecastro@lagoasanta.mg.gov.br

Casa da Cultura
Carlos Chagas - Presidente

31 8726-1309 (TIM) / 31 9197-9732 (TIM) / 31 3498-7830
carloschagas@casadaculturabrasil.com.br

LEI DE l
CENTIVO

CULTURA

MINISTERIO

DA CULTURA

NN

\



AT ER SN B ASIE

CIDADE DAS ARTES
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PROJETO LEI ROUANET - Lei N° 8.313 DE 23 DE DEZEMBRO 1991

PRONAC # 12 2411




EALIZACAD

CULTU

PROJETO BRUMADINHO E SHOW NO BRASIL - CIDADE DAS ARTES
PRONAC 14 4464— aprovado no artigo 18, com 100% de isen¢do do valor investido

CONTATO:
Prefeitura Municipal de Brumadinho

Casa da Cultura
Carlos Chagas - 31 8726-1309 (TIM) / 9197-9732 (TIM) / 3498-7830

LEI DE
CENTIVO

MINISTERIO

DA CULTURA
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PROJETO LEI ROUANET - Lei N° 8.313 DE 23 DE DEZEMBRO 1991

PRONAC # 14 4464



EALIZACAD

PROJETO BAHIA CULTURA VIVA — ILHEUS CIDADE DAS ARTES
PRONAC 14.4464 — aprovado no artigo 18, com 100% de isen¢do do valor investido

CONTATO:
Prefeitura Municipal de llhéus
Victor da Veiga — 073 3234-3503 / 073 8808-8000

Hotel Jardim Atlintico — Bahia
Jimior — 073 82431M5

Casa da Cultura
Carlos Chagas - 31 8726-1309 (TIM) / 31 9197-9732 (TIM) / 31 3498-7830

LEI DE
CENTIVO

MINISTERIO
DA CULTURA




BATASCULTUASIVA
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PROJETO LEI ROUANET - Lei N° 8.313 DE 23 DE DEZEMBRO 1991

PRONAC # 14 4464



EALIZACAD

Prefeitura V
Municipal de CASA

Porto Seguro CULTU

PROJETO BAHIA CULTURA VIVA — ITABUNA CIDADE DAS ARTES
PRONAC 14.4464 — aprovado no artigo 18, com 100% de isen¢do do valor investido

CONTATO:
Prefeitura Municipal de Porto Seguro

Hotel Jardim Atlintico — Bahia

Jimior — 073 82431M5

Casa da Cultura

Carlos Chagas - 31 8726-1309 (TIM) / 31 9197-9732 (TIM) / 31 3498-7830

LEI DE
CENTIVO

MINISTERIO
DA CULTURA
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PROJETO LEI ROUANET - Lei N° 8.313 DE 23 DE DEZEMBRO 1991

PRONAC # 14 4464
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PROJETO BAHIA CULTURA VIVA — ITABUNA CIDADE DAS ARTES
PRONAC 14.4464 — aprovado no artigo 18, com 100% de isen¢do do valor investido

CONTATO:
Prefeitura Municipal de Itabuna

Hotel Jardim Atlintico — Bahia

Jimior — 073 82431M5

Casa da Cultura

Carlos Chagas - 31 8726-1309 (TIM) / 31 9197-9732 (TIM) / 31 3498-7830

LEI DE
CENTIVO

MINISTERIO
DA CULTURA




CASA DA
CULTU

PROJETO
VALE EDUCA(;AO E ESPORTES NA ESCOLA
I PROJETO DE INCLUSAO SOCIAL - RIO ACIMA




OBJETIVOS ESPECIFICOS DO PROJETO

Desenvolver acdes voltadas para o cadastramento e acompanhamento de
desempenho escolar de 150 jovens para a participacao no Projeto Educacao e
Esporte na Escola.

Acdes para atingir o objetivo especifico

Divulgar, na comunidade, a Existéncia do Projeto.
Desenvolver e manter contato com as Escolas e a Comunidade.

-ormar uma comissao de voluntarios para realizar triagem e inscricées no
Projeto.



OBJETIVOS ESPECIFICOS DO PROJETO

Proporcionar a pratica de atividades esportivas orientadas por profissionais
especializados.

Acdes para atingir o objetivo especifico

Ministrar aulas de Futebol/Futsal.

Ministrar aulas de Voleibol.

Aprimorar o condicionamento fisico do Publico Alvo.

Realizar exame clinico para efetivar a admissao dos participantes do projeto.

Acompanhar o desenvolvimento fisico e o estado de saude geral dos
participantes do projeto.



ORCAMENTO

Para realizar todas as acdes aqui definidas, em uma acao continuada de 24
meses, 0 Projeto Vale Educacao e Esportes na Escola prevé necessidade de
investimentos e patrocinio na ordem de R$3.933.308,00.

Este valor tem previsao de ser utilizado da seguinte forma:
25% na compra e manutencao de materiais e equipamentos
10% em gastos com alimentacdo e transporte

25% em comunicacao, acoes de marketing, programa de palestras, realizacoes
de eventos proprio e participacao em outros eventos

40% na remuneracao de pessoal e entidades prestadoras de servico.
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ESTACAO 5

NEW ORLEANS

+BRASIL* CULTURA'®

O ESTACAO NEW ORLEANS - BRASIL, através da Casa da Cultura Brasil,
tem o apoio das Leis Estaduais e Federal de Incentivo a Cultura. Estas leis
viabilizam uma politica de incentivos fiscais para que as empresas apliquem
uma parte do Imposto de Renda devido em acées culturais.

Este investimento é 100% dedutivel do Imposto de Renda.

CONTATO:

Carlos Wilson — Casa da Cultura
carloschagas@casadaculturabrasil.com.br

(31) 3498-7830 / (31) 8726-1309



Maie que ama masica, am sentimento,

Uma misturasignificativaderitmo, harmonia, melodiaeliberdade
- de expressao, resultado de mais de 300 anos de influéncias

culturais africanas e européias em territorio americano.

Assim podemos tentar entender a magia que se confunde com

~ 0s atributos do jazz.

O jazz nasceu do povo. Tem lamento, alegria, religiosidade.
Tem elementos que se somam, transformam-se e criam uma
verdadeira magia que encanta e nunca morre. E multiplo, é
| crescente e permeia a histéria de todos. O jazz tem ritmo,
harmonia e melodia livres. Nao existe apenas uma forma de

tocar ou compor jazz: todas sao emocionantes.







New &%meX Brasit - Histirias que Se cruzanm.

MNEW DHRLEANS OCTTY ITALL

Nao podemos esquecer que New Orleans e Brasil possuem grandes semelhancas em sua formacao cultural.

Grande presenca de migracao afrodescendente, e toda a sorte de desafios evolutivos sociais, além de uma cultura extrativista - gente

criativa com vontade de vencer, lutando pela sobrevivéncia e por um futuro melhor. Receita de sucesso para o Estacao New Orleans.

New Orleans se consolidou como um efetivo porto de partidas e chegadas, mantendo uma vocacao que a faria se firmar como uma

cidade fértil para todas as tribos. Além disso, sua predisposicao turistica atrai milhdes de pessoas de todas as partes do mundo, que

guerem conhecer esta energia que contagia quem passa por |a.

Para que esta nova fase do jazz possa florescer ainda mais no Brasil, criamos o projeto “Estacao New Orleans — Brasil”.
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ESTACAO

NEW ORLEANS
+BRASIL* Frojeto 2075

Em junho de 2012, Nova Lima recebeu uma comitiva de artistas de New Orleans que firmou

uma grande e efetiva uniao entre essas cidades, cujas historias foram construidas ao longo dos

séculos e possuem muitas similaridades.

O resultado foi um grande encontro festivo cultural — onde
musica, danc¢a, cinema e gastronomia estiveram em profunda
integracao em mais de 3 dias de extensa atividade, para mais

de 40 mil pessoas desfrutarem.
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Sobra Aqu
- Falta Al

SAFA ITINERANTE

PROJETO SAFA



Projeto SAFA 1

Sobra Aqu
Falta Al

O Projeto “Sobra Aqui, Falta Ali”’, denominado “SaFa” & um projeto
cujo escopo principal € a difusdo da cultura e da inclusao social. Ele
consiste em um complexo de cultura, lazer, esporte e entretenimento,
agregando acb0es em diversos segmentos como saude, educacao,
trabalho, visando insercdao de pessoas socialmente vulneraveis no

contexto social e a efetivacao do conceito de sustentabilidade rentavel.

Inédito no Pais, o Projeto SaFa se prop06e realizar cultura, entretenimento
e intervencdes sociais, educacionais e esportivas de maneira inusitada e

Inovadora.



Projeto SAFA

Entrete-
nimento

Acao Social

- Safg
{

O Safa consiste em trés grandes
engrenagens: o0 entretenimento
(shows e apresentacfes artisticas),
cultura (exposicdoes, teatro e
cinema) e acao social (de diversos
tipos, priorizando o atendimento as

demandas mais vulneraveis).




O Evento

Este evento tera caracteristicas de outros eventos de grande porte, tais

como: SWU e ROCK IN RIO, porém com varios diferenciais:

E um evento gratuito, onde a populacdo doa alimentos, livros, e outros
objetos e recebem entretenimento, cultura, lazer e oportunidade de emprego
e negocios.

Nao havera cobranca direta de ingressos, deixaremos um legado
Importante na cidade e na vida das pessoas; ofereceremos oportunidades
diretas e concretas para populacao, empresas e governo local. Alem de
oportunidades para ONGs locais que terao visibilidade e espaco para
demonstracao do seu trabalho.

Com este evento obteremos titulos importantes para a cidade e regiao.



Evento de Langcamento
Projeto Safa

\

Um palco gigantesco de 1.200 m? em formato de violdo, estrutura foco
do projeto SAFA, feito de estruturas metalicas tubulares.



Local do EVENTO 1

Sobra Agu

Barueri. (Em frente ao Shopping Parque Barueri).
Sera montado o maior palco do mundo em formato de violdao (em
analise pelo Guinness World Records) que sera o cenario central do
evento.

Estimativa de publico:
De 800 mil pessoas entre os
dias: 21 e 30 de

Novembro de 2014.

Divulgacao:

Imprensa nacional e
Internacional, além de
comunicacao direta com mais
de 170 paises (presenca da
Special Olympics).




Local do EVENTO

{ Transito, Transporte publico, Rotas
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Batendo Records

Maior palco do mundo em formato de violao

O palco itinerante SAFA trara uma inovacao no campo do
entretenimento. Um conceito diferente de agregar cultura e
acao social, aliado ao desenvolvimento econdmico e turistico
da regiao.

O maior palco do mundo é também a maior acao sustentavel
do mundo.



Shows Nacionais

Daniela Mercury

Entretenimento



Shows Nacionais

Paula Fernandes

Entretenimento

Aok,
ernandes ;



Entretenimento

lal
ﬂlymptcs ey
Brasrf s DIympics
o Brasil

Atletas de diversas modalidades apresentando o seu esporte especial.



Special Olympics
O

A Special Olympics € um movimento global sem fins
econOmicos, que por meio de treinamento esportivo e
competicOoes de qualidade, melhora a vida de pessoas
com diferentes capacidades Intelectuais e ﬂF‘ ‘aﬁ
consequentemente, a vida de todas as pessoas que a 0 .

cercam. § s é a
Tem como missao proporcionar treinamento e competicées

esportivas durante todo o ano em diversas modalidades i
olimpicas, dando oportunidade para que SPECIEI
desenvolvam suas aptiddes fisicas, demonstrem coragem, a’ymp"cs
tenham momentos alegres e compartilhem seus valores, .
habilidades e companheirismo com suas familias, outros BI'GSI[
atletas da Special Olympics € a comunidade em geral.

A filosofia deste movimento € dar oportunidade a todos os

atletas, independente do nivel de habilidade.
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Quem somos:
O

A Produtora Casa Branca / TVP ¢é conhecida por seu

comprometimento e seriedade no setor de gerenciamento de ’7 jl
projetos artisticos, de entretenimento e eventos empresariais. I
Localizada em um dos bairros nobres de Sio Paulo, ao lado do C B

Estadio do Pacaembu, nossa solidez se deve a uma constituicao asa ranca
bem estabelecida, a criatividade dos funcionarios em constante S
desenvolvimento de qualificacdo e na confianca de quem pde gogl b

paixao e profissionalismo em tudo que faz.

A Casa da Cultura € uma empresa especializada em aprovaciao de
projetos beneficiados pelos Ministério da Cultura. Realiza assessoria €
viabiliza e execucdo de projetos, captados por meio de incentivo fiscal
(Lei Rouanet, Probac, ICMS). Através de uma visao diferenciada,
trabalha com projetos de carater sociocultural, que abrangem nao s6 as
expectativas das isencOes obtidas nos impostos ou o retorno
publicitario envolvido, mas que também atingem os objetivos do
Incentivador.
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PROJETO FORMACAO

PROJETO LEI ROUANET
Lei N° 8.313 de 23 de
Dezembro de 199t
PRONAC # 14 4464




REALIZACAO




TUPI - “UMA HISTORIA GLORIOSA”




0 GALO CARIJO

Tupy FootBall Club foi fundado em 26 de maio de 1912 por varios nomes
importantes da cidade de Juiz de Fora. O mais importante foi Antonio Maria

Junior, o

Carijo, que foi o principal fundador do clube que iniciou sua

historia sendo chamado de Tupy. Foot-Ball Club. Alguns dos fundadores do

clube era
0 Tupyna

m dissidentes daquele que seria futuramente seu maior rival:

mbas. O nome original da equipe vigorou por 30 anos até a

mudanca para 0 nome que o time usa até os dias de hoje.




PROJETO FORMACAQ

O futuro é agora




Conceito

Entendemos que, em sua grande maioria, o atleta brasileiro,
desenvolvido nas categorias de base, nao tem uma formacao
cultural adequada para  que ele possa encarar os desafios
apresentados pela vida, seja como atleta, seja como pessoa.




Objetivos Culturais Especificos

Desenvolver e capacitar estruturas voltadas para a
educacao cultural dos atletas.




Esta educacao cultural se traduz nas seguintes disciplinas:

Direitos e deveres de cidadao
Portugués, literatura e oficina de texto
Linguas estrangeiras

Financas e contabilidade basica
Historia brasileira

Tecnologias e inclusao digital
Lideranca

Cultura esportiva e Fair Play

Estruturar um quadro técnico de qualidade que garanta um processo de ensino/aprendizagem de
qualidade

Criar uma série de normativos que regulem o processo no nivel da disciplina e da exigéncia socio
pedagogica, visando a emergéncia de uma cultura propriado TUPI FUTEBOL CLUBE.




CONTATOS TUPI FUTEBOL  .CONTATQ.CASA DA CULTURA BRASIL

CLUBE ALISSON
MYRIAN FORTUNA alisson@casadaculturabrasil.com.br
PRESIDENTA + 5532 9127-4774

CARLOS WILSON

carloschagas(@casadaculturabrasil.com.br
+55 313498-7831/ 318726-1309
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CONJUNTO DE MUSICA CINEMA E CULTURA

PREFEITURA MUNICIPAL DE R1IO ACIMA
PRONAC # 10 10507

”CULTURAP]IE{E;)&%‘ZRRE CASA DA

CULTU



Pronac:10 10507

Local de realizacao:

Brasil.

E importante destacar que as localidades podem ser direcionadas pelo Municipio e pelo incentivador.
Evento com capacidade para um diversificado publico e aos interesses do incentivador.




CULTURA E EDUCAR E PRESERVAR



CULTURA E EDUCAR E PRESERVAR

O Projeto Cultura é Educar e Preservar, é parte do Conjunto de Musica, Cinema e Cultura
visa executar eventos itinerantes além de atender a

Como resultado de parcerias firmadas com o Municipio de Rio Acima, a equipe de divulgacao visitara
escolas municipais de 1° ao 9° ano, para divulgar o evento e convidar alunos, professores, familias e
cidadaos.

Serao distribuidos panfletos promocionais com local e data e revista educativa com foco em Cultura,
Educacao e Meio Ambiente. A revista tera uma cartela destacavel com numero que dara direito ao
aluno de concorrer aos brindes que vao ser sorteados no dia do evento. Estes brindes serao compostos
de material definido pela empresa patrocinadora.

Publico Alvo
Moradores do Municipio, dentre outros da regiao % EDUCAR E PRESERVAR ;

Criancas, jovens, pais familia e cidadaos

&
S CASADAL
CASADA CULTU

CULTU

Distribuigao gratuita de mudas




ESTRUTURA

A estrutura para realizacao do evento conta
com equipe de seguranca, equipe de

transporte, gradil para isolamento
fechamento de ruas, banheiros quimicos

e

Palco em estrutura de aluminio com sistemas de
som, iluminacao, painéis de led,s e um estudio
movel de audio e video de ultima geracao, para
realizacao de apresentacdes locais, de grupos de
danca, grupos de teatro, grupos folcloricos,
bandas e artistas locais, indicados pelas
prefeituras, onde em cada apresentacdo sera
gravado um video clipe e um CD de audio ao vivo,
que sera formatado, editado e depois enviado
para os artistas que se apresentaram
gratuitamente.




ESTRUTURA

Distribuicdo durante o dia de 1000 mudas de
arvores nativas, por evento com cartilha
contendo informacdes de como plantar, como
cuidar da muda e informagdes basicas sobre
preservacao do meio ambiente.

Entre as apresentagcbes no palco serdo
realizadas palestras e apresentacdes de videos
sobre temas relativos a cultura , educacado e
meio ambiente, temas como musica, teatro, os
riscos do cigarro, das drogas, o perigo das
queimadas, o perigo do uso do cerol nas linhas
de papagaio, etc.... e sempre durante a palestra
sera sorteado um brinde através da cartela
destacavel da revista.

Rua de lazer, com brinquedos inflaveis, oficinas
de musica, pintura, leitura, jogos e com
distribuicdo gratuita de picolés, algoddo doce
durante todo o dia




* SINDICATO DOS PRODUTORES RURAIS DE PATOS DE MINAS

A
CASA DA CULTURA PRODUC‘&ES E EVENTOS LTDA.
Sr. Carlaos Chagas.

Contagem - MG

ITORES RURAIS DE PATOS DE MINAS,

na Rua Major Gote, 1158, Bairro Alto

- MG, inscrita no CNP] sob n® 23.350.358/0001-40, por

> que esta subscreve, autoriza a CASA DA CULTURA PRODUCOES
- Bairro Bratinas, na cidade de Contagem

] n© 11.233.344

-67, a realizagdo conjunta do Projeto Conjunto

de Milsica, Cinema e Cultura, sob Pronac 1010507, inseridc no Projeto da Fenamilho /

Balaio de Arte e Cultura.

Airtmirvisie s S R e el e
jdicionais podem ser obitidos atraves

Eoclarecimantos o e fartar
Esclarecimentos ou informac

rente Administrativo Sr. Damiao Borges da Silveira.

[y

8-2o0U, com 0 (

Atenciosamente,

" Claudio Nasser de Carvathho——

=2ree

Y

e

CNPJ: 23.350.358/0001-40— INSC. ESTADUAL - ISENTO
Rua Major Gote, 1158 - B. Allo Cai 3 ~ CEP 38700-908 — Patos de Minas — MG
Fone: (34) 3818 -~ F (34) 3818-2803
Site: fenamilho.com.br — E4mail: sindicato@fenamilho.com.br
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Faca parte Viva esta
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Prepara que Esperamos

vai comecgar... por voce




Midias Sociais
Facebook | Youtube | Orkut | Twitter | Blog | Site Oficial
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O destaque & 3 nova Praga Park, gue vai abrigar um palco com camarote vip integrado, open bar, com vista
privilegiada para o artista. Haverd também o trio elétrico, sem falar nos shows do Palco da Arena. Na Fenamilho 2012, serdo trés shows
par noite,
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o Mitho surgiu com o intuito de abrig
do Milhoed de Minas, pre i
turisticos dacidade e um centro de pe

de 195% 3 156

pelas candida

pessoals de familias de uso na zona rural, troféus, comendas, souvenires, brindes em miniatura, cbras
de arte e produtos de artesanato manual.

Importante destacar o trab;
da terceira idade, que mi
art is, utilizando-se paltha de milhe
exportacio dos produtos, ver

Pratos Tipicos

O Festival de Pratos Tipicos foi idealizado pela extensionista da EMATER, Lusmar Costa, em 1980, com o objetivo de prestar
homen ; 2 Incentivar a producdo e o consumo do milho na alimentagdo humana, Cada edicdo mostra que o cereal simbolo da
Fenamilho pode ser usado para fazer as mais diferentes e deliciosas receltas. Durante o festival, uma comissio escolhe os trés pratos
mais elab

s tenham

€, neste ano serd sua dicio. Palestras

realizadas no Encontro como um incentivo para que a populagdo rural busque melhor qualidade de vida de campo.

0 eévento Ja se tornou tradicional dentro da programagdo da Fenamilho




£ Festamitho

0 Projeto Artistico-Literdrio A Educagdo Resgatando a Historia e a Cultura de Pal
de Patos de Minas, tendo como referéncia Fenamilho, cendrio de nossas maiores manifest

icoes educacionais
arceiros, ao longo

orgo da Fundagdo Cas Cultura do Milho, do Sindicato
roporcionou a parti de 15 mil estudantes na ditima edicio. E assim
gue se reconhece e se valoriza o trabalho e a cultura do milho como fonte de ric do municiplo e regldo, resgat a Historia
de Patos de Minas e a tradigao da Festa Nacional do Milho e multiplicam-se talentos

.*-AA.*,
Team s

vi (L) r’l

Na Fenamilho de 2011, um projeto inédito destacou-se na Casa da Cultura do Milho: o 12 Balaio
de Arte e Cultura de Patos de Minas, junto a construgao da gran
d

Balaio, Uma programacdo extensa e um espaco surpreendente:
piano e viol ,d culturas barrocas ao teare a palh
Mais de 300 artistas envolvidos, d
exposic ] Y 5, @ mineiridade de todos 0 homenageados
Precurso A =giao, milhares de memoarias e emogdes. E o resultado do 12 Balaio de Arte e
Cultura de Patos de Minas. Alimentamos assim na o um dos entos gue, além de
movimentar a economia de forma cada vez mais expressiva, & a marca definitiva da terra, da
identidade e do progressa.

Nesse momento, no espaco para o futuro agronegocio, coroado pela AgroFena, e o

encontro da populacdo patense, nasce uma nova forma de comunicacdo para o povo, Resgatam-se

memadrias, experiénci oda a forca artistica e cultural da regia mobiliza agora para
0 nas artes mineiras e projetar-se para omundo
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10 ANOS DE ESTRADA

César Menotti & Fabiano viveram em Ponte Nova até a adolescéncia e
mudaram-se para a Belo Horizonte onde comegaram a ganhar espago
tocando em bares frequentados por universitarios. Hoje a dupla, um
dos maiores sucessos da musica brasileira, coleciona recordes de
publico e de vendas.

O primeiro disco foi langado em 2004, um ano depois, assinaram
contrato com a gravadora Universal Music e langaram o projeto
“Palavras de Amor”, que saiu em CD e DVD. Gravado em Belo Horizonte,
o trabalho apresenta sucessos da carreira como “Caso Marcado” e

“Leilao”, além de releituras de compositores e duplas de diferentes
épocas que influenciaram a dupla.

A projegao veio mesmo em 2005, o CD “Palavras de amor (ao vivo)”’ que
trouxe hits como “Leilao”, “Anjo”, “Palavras de amor”. Em 2006, o sucesso
da dupla continuou ascendente. Foram mais de 180 shows em diversos

estados, varios programas de televisdo e musicas entre as mais tocadas
das radios de todo pais. A faixa “Leilao”, por exemplo, alcangou o

topo das paradas e se tornou um dos hits do ano. César Menotti e

Fabiano conquistaram disco de ouro pelo CD e DVD Palavras de Amor,

CESRR MENGTT! — .—-J

S FABIAND Lo .
[ )

e — = CASA
i CULTU

Palavras de amor

CESAR MENOTT)

wu

CESAR MENOTTI
=& FABIANO

oy T

.""}:_\ ) |
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CESAR MENDTTL
& FABIAND;——+

CD e DVD Ao Vivo no Morro da Urca (2012)

—

CESAR MENGTT! B 'J

CASA
CULTUR

A filosofia de patrocinio que buscamos é da parceria estratégica e de
continuidade. Significa dizer associar o perfil e histérico da Dupla César
Menotti e Fabiano a uma empresa também com ares de jovialidade,
que tenha a admirag&o do seu publico consumidor ou o entendimento
desta necessidade para a sustentagéo de seu crescimento num
mercado cada vez mais competitivo.

A parceria com a Chevrolet visa a dar continuidade ao grande projeto
de César Menotti e Fabiano de se consolidarem como grandes
compositores e intérpretes da musica Popular, que dentro do universo
sertanejo, se torna parte das raizes da cultura brasileira.
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Publicagdo de revistas em quadrinhos de cunho
educativo e de entretenimento cultural e musical.
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= César Menotti e Fabiano recebem Trio
Parada Dura no ‘Estidio G1*

Confira as 'r""‘flls do gravacto da Altas Horas desle sabad
aio s
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A Festival Arte & Gastro

“Através das Artes, somos capazes de
fazer o Mundo mais solidario e de Paz.”

J. Mendes

Brasil

Uba Minas Gerais

Memorial Mundial Global Memorial

Projeto a ser construido na cidade de Ubé, Minas Gerais.

- 7 L]
Memorial M Q b ARSENIC

-

Memorial
Mundial das Artes
Pela Paz

O Festival marca o
inicio da construcao
do projeto ja aprovado
para o memorial.



O festival da paz The Peace Festival Incentivo aprovado | approved incentive

CONJUNTO DE MUSICA CINEMA E CULTURA - O FESTIVAL MUNDIAL DAS
ARTES PELA PAZ SE ENCONTRA ENQUADRADO NA LEI FEDERAL DE
INCENTIVO A CULTURA E LEI ESTADUAL DE INCENTIVO A CULTURA
PRONAC 10 10507

‘Ubd é uma cidade rica tanto em arte como em
gastronomia, e apresenta grande potencial turistico.

A expectativa é que, em média, cinco mil pessoas passem

pelo Festival Arte & Gastro de Uba, por dia.

Rotada Cachaga

Um dos simbolos de Minas tera espago préprio no

festival. Os visitantes poderdo degustar o melhor da A Empresa Patrocinadora tera, como retorno do seu investimento, agdes de marketing e midia exclusivos durante toda a realizagao do

O clima rustico e intimista do Espago Gastrd é a aposta

. . projeto:
_ . 3 cachaca local em um alambique instalado no Espaco
para conquistar visitantes que degustardo pratos . Uso de assessoria de imprensa para multiplicar o esforgo de divulgagao do evento e da empresa patrocinadora
preparados na hora. As receitas sdo inspiradas em Gourmet. A cachaga Produzidas em Minas Gerais . Insergao dalogomarca da empresa patrocinadora em todo o material grafico de divulgagéo
. . , . prometem conquistar os amantes da bebida. . Anuncio nas midias Jornal, Outdoor, Radio e Televisao divulgando o evento e a empresa patrocinadora
vertentes variadas, percorrendo a tipica comida mineira,
. Afixacdo de banners em locais estratégicos divulgando o evento e a empresa patrocinadora
com toques de cozinha nacional e internacional. A proposta Y . i . . i
. Citacéo da empresa patrocinadora antes de todas as apresentacéo e agradecimento depois de todas as apresentagdes
e oferecer o que ha de melhor no Brasil € no mundo sem . Citagao da empresa patrocinadora em todas as entrevistas concedidas pelos artistas, assessores de imprensa e responséveis
perder atradigao regional. pelo projeto
. Acoes de marketing visando distribui¢éo de brindes ou material grafico da empresa patrocinadora durante todo o projeto

No Espago Kids, o objetivo é dar opgbes de lazer as

familias. O Espaco Artes reunird a produgéo artesanal ) ) )
VALOR TOTAL DE TODOS OS MODULOS EM CONJUNTO PARA A REALIZAGAO DO CONJUNTO DE CIRCUITO DE MUSICA,

local, em exposi¢des e oficinas. E o Emporio CINEMAE CULTURA R$3.933.308,00 (ISENCAO DE 100% DO IMPOSTO DE RENDA.)

Gastrondmico, por sua vez, permitira ao turista conhecer
um pouco da produgéo local de doces, temperos e frios.

Serdo comercializados produtos regionais criteriosamente

ww Ibaartfestival combr

Ccomité Brasileiro das Artes Pela Paz
Comité Organizador do Festival Mundial das Artes Pela Paz
sociedade Musical e Cultura 22 de Maio

selecionados.
Por fim, no que se refere a programagao musical, shows de

MPB e Jazz prometem embalar o publico durante o Arte &

Gastro.



Patrocinio do Festival

Logomarca do Comité Brasileiro
do Festival Artes Pela Paz - Brasil
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Patrocinio

PETROBRAS

Socjg, %,

Festival Sponsorship

sociedade Mundial das Artes pela Paz GOVERNO FEDERAL

comité Intemacional das Artes Pela Paz

comité Brasileiro das Artes Pela Paz GOVERNO Ministério da
) E MINAS Cultura
I EEG)] CULTURA

- - LEI DE
H\ICEN' TIVO
CULTURA

1cms - MG
Lei Estadual

de Incentivo

a Cultura

CULTURAFAZENDA

PAIS RICO E PAiIS SEM POBREZA

Govemno Municipal

3 (J
Q\Sg,w,a\ e Cu/,% U N R B INSTITUTO 2K
S - F A E BRASIL  cutrura prreermn
- % GESTAO ESTRATEGICA EDUCACAO
Cuidando de Ubé com Carinho

Fundagdo de Apoio & Universidade Federal de Vigosa DE COMPETENCIAS
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Parcera

Todas as hierarquias politicas
ja estao em pleno acordo
com o Festival. Municipio,

Estado e Uniao

ja rotulam sua marca,

bem como o patrocinador
oficial, a Petrobras, ja aderiram
ao Festival Mundial das

Artes Pela Paz.
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Brasil
wow LDaartfestival combr

Sociedade Musical e Cultura 22 de Maio
Rua 22 de Maio, 73 - Centro - Uba - Minas Gerais

95 - 32 - 3532-8029
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1908-2008 (USIMINAS )

100 ANOS
IMIGRAGCAO Multiplicando Valores
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~ Culk Japonesa
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30 de dezembro de 2007 — 16 horas

Cerimonia do Mochi-Tsuki — Parque Ipanema

Divulgar atraves da cerimonia do MOCHI-TSUKI, a pratica e
degustacao de mochi. Trata-se de uma ceriménia tradicional
da cultura japonesa em decorréncia da passagem de um ano
para outro. O evento tem por objetivo tambem divulgar a
comemoracao do centenario no ano de 2008 em |patinga.

MG A - A
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Realizacdo de oficinas de artes e worshops

relacionados as artes cénicas em geral. Alem de
realizar 24 apresentacdes. O evento contara
com grupos que se revesarao entre si no decor-

rer da acao cultural
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TAMBASA |

ATACADISTAS ®

Artes cénicas, ludicas, teatros, oficina
e muita interatividade para voceé.

O
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MINISTERIO
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Patrocinio
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PROIETO

ACao¥Soara

CASA
CULTUR

PRODUGCAO

1 - Oficinas de Artesanato e Reciclagem

Com auxilio de monitores especializados sera realizada na comunidade uma pesquisa
para conhecer e aprimorar o artesanato local.

Coletaremos todos os objetos que podem ser reciclados tipo: garrafas de refrigerantes,
latas, papéis, materiais de sacoldes e supermercados.

Faremos realizar oficinas com a participa¢ao do Dr. Alegria.

Nesta fase final direcionaremos para algumas escolas ou instituigdes publicas oficinas e
técnicas de artes com Dr. Da Alegria.

10 instituigdes ao todo.

Capacidade de 300 criancgas por oficina.

Horario das oficinas em comum acordo com a diretoria das instituicdes.

Equipe do Dr. Da Alegria 5 monitores.

OBS: As instituicdes beneficiadas poderéo serindicadas pelo incentivador.
2. Musicae Danga:

Serao contratados monitores para desenvolver oficinas de expressao corporal e dangas
folcléricas buscando valorizar as dangas conhecidas da comunidade e levando outras regionais. A
formatacao dessa fase se concluira com apresentagdes diversas de membros da proépria
comunidade em mini shows que podera ser levado a escolas, pragas, centros comunitarios e etc.

O projeto tem condicao de atender 50 criangas por monitor.

2.1 -Promover Festival de Corais:

Nesta fase em um unico final de semana realizaremos a apresentacédo de 5 corais
em local publico.

Aformatacgéo dessa fase se concluira em:

Os corais citados a seguir sdo apenas exemplos pois para confirmamos suas participagcdes
€ necessario que em primeiro lugar apresentaremos a data e local de realizagéo que iremos definir
juntamente ao patrocinador ( Coral de Belo Horizonte, Coral da Usiminas, Coral de Pouso Alegre,
Coralda Copasa ) dentre outros a serem convidados.




Criancas

Monitores Professores

Adultos  + gl P P Terceira idade

Adolecentes

PROJETO

Coordenadores Comunidade

Objetivo nas Comunidades:

¢ Mobilizar a populacéo local para participar dos programas e eventos culturais.

¢ Proporcionarao publico o acesso gratuito a atividades artistico-culturais.

o Oferecerespetaculos que expressem a diversidade da cultura brasileira e abordem
temas ligados a questdes sociais e ambientais.

Descobrir na comunidade talentos expressivos para interagirem com o projeto
valorizando e incentivando os artistas da comunidade.

Capacitar os moradores e estimula-los a utilizar todos os seus recursos no
processo cultural.

e Estabelecer parcerias que venham fortalecer a base de acéo e divulgagdo do
Projeto e que contribuam para ampliar os beneficios a comunidade.

e Manter na comunidade uma agenda cultural continua.

JUSTIFICATIVA

Por detectar grande Caréncia Social destas atividades nas Comunidades de Belo
Horizonte, buscamos o apoio de entidades de relevantes servigos prestados, para desenvolver
um projeto especifico de lazer, buscando implantar de forma consistente atividades que
contribuam para proporcionar aos moradores, principalmente jovens e adolescentes,
significativas melhorias na sua qualidade de vida.

Por ser o Investimento em Cultura, uma das formas mais viaveis de se agregar Valor
Social aos balancos das e1mpresas, e uma excelente oportunidade de Investimento sem Onus;
acreditamos encontrar Patrocinadores, que poderdo agregar sua marca ao nosso Projeto,
destacando-se no Mercado por investir na “Responsabilidade Social’ através de Acgodes
Inteligentes, despertando maior sensibilidade a seus clientes, e desenvolvendo um “Marketing de
Massa Popular”, Forte e Empreendedor, pois, a sobrevivéncia e o crescimento das organizagdes
depende da saude da sociedade e saude do meio ambiente.

Garantindo o bem estar da sociedade e a preservagao dos recursos de que necessita para
produzir e sobreviver, a empresa pode contar com uma geracgéao futura de consumidores.

OBJETIVOS DO PROJETO

Objetivo geral:

° Contribuir de forma cultural, pratica, educativa, divertida e interativa para ampliar os
horizontes e as opgdes de lazer e cultura da comunidade onde atua.

o Estimular o exercicio da cidadania e melhorar a qualidade de vida da populagao
através de umroteiro cultural.

A 9

EXECUCAO

CONCLUSAO

CICLO DE VIDA o
DO PROJETO o | T

COMCEPCAO

Exemplo

\ 4

- PROJETO IMPLANTACAO
IDENTIFICACAO DESENVOLVIDO

APRESENTACAO

DO PROJETO

ESCOPO
DEFINIDO

AVALIACA
CONTINUA

RESULTADOS

OBITIDOS
PRESTACAO
DE CONTAS
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A comemoracao tera mtensa
cobertura promocional, p
jornalistica e de relagée
além de amplo e com
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impressos.A campa
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midia impressa e el
Radios, jornais, o
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Serraria Souza Pinto
18 a 27 de Abril

Patrocinio

Vai ser uma Festa!

Dangas Tipicas - Churrasco Gadcho - Mdveis - Calgados
Bolsas - Mada Ceura - Vinhas - Produtas Calenlais
Malhas da Serra Galcha e do Sul de Minas - Tapetas de peles
Chocolates de Gramado - e muito mais!

Concorra a vale compras no valor de RS 100,00

Dia 18 de abril de 2008

Estacionamento da Serraria Souza Pinto

... € 1 begal wacl
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Serraria Souza Pinto
18 a 27 de Abril
Informagies: (31) 3292-2323
www.minastche.com.br

Patrocinio

As novidades do sul chegam a Belo Horizonte.
Os tradicionais produtos: Churrasco Gaucho,
Moveis, Calgados. Bolsas. Moda Couro, Vinhos
Produtos Colonias, Malhas da Sema Gadcha e
do Sul de Minas, Tapetes de pele, Chocolates
de Gramado, A 3, Cachaca, |

CQueijos, entre outros. Todos na Minastché a
precos de fabricantes. Vocé n3c pode perder!

Concorra a vale compras no valor de RS 100,00

ome

CEP

inha

Isual

Convites Especiais

- Direcionados a empresas
e ao setor publico.

Distribuido via correio e
via courrier.

Muita miisica!

Quantidade: 50.000 pecas
Inicio de distribuigao: 18/03

~

Fesla da cerveja como as tradicionais do sul do pais

* Chocolaterin Gramado

© autdntice chocolate de Gramado sendo feito ag vivo

Exclusivo em Belo Horizante!

3 A

Flyers

Festa da cerveja coma as tradicienais do sil da pais

Chocolateria Gramado

0 auténtico chocolate de Gramado sendo feito ao vivo

Distribuidos em Blitz nas
reaizzcie — PriNCipais vias da cidade.

FERTE
P e

Acbes direcionadas em
feiras, empresas, pracas,
entre outros.

Rua Rio Grande do Sul, 687/804
Barro Preto - Bele H: T
B0,170-110 - (31) 32922323

Aberiura

| (luandefo
L‘ Dia 18 de abril de 2008 Quantidade:200.000 pecas

Estacionumento du Serraria Souss Pinw

— — Inicio de distribuicao: 25/03

Shows com duplas regionais todos os dias!
o

27/04 - Encerramento com Amigos de Minas

wina SRS

EVERESTY

PROMOGOES E EVENTOS

www.everestyeventos.com.br

www.ciadacultura.art.br

CASA
CULTUR

www.casadaculturabrasil.com.br

MINAm
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MINAS pafe
Feira de Produtos, Servigos, Cultura e Gastronomia do Sul ' ons = géCiOS
: . — Nos ultimos sete anos a Everesty consolidou-se como uma das principais empresas de
A N ; "‘k:,"" "1\ ' eventos e feiras tematicas do Brasil. Fruto de um trabalho sério e com foco na satisfagao
b T total de toda a cadeia - expositores, apoiadores, patrocinadores e publico visitante - chegamos
-_— ™ —— ao ano de 2008 comemorando o aumento do nimero de cidades onde atuamos, 0 numero
e ——— T de pessoas que nos visitam e, principalmente, o aumento do volume negociado em nossas
Wl Y W feiras. Isto significa que, a cada edi¢do da MINASTCHE, ha mais pessoas em busca de

produtos dos nossos expositores.

. A qualificacdo do publico vem transformando nossos eventos em excelentes oportunidades
de negdcio para vocé que, além da exposicdo ampla da marca nas campanhas publicitarias,
pode explorar livremente os espacos/stands disponiveis de maneira criativa e inovadora.

Uma filosofia de trabalho sempre aberta a empresas que, assim como nés empenham-se em
surpreender e encantar o cliente.

Para nos ao final, todos devem ganhar, pois os frutos tem que ser divididos quando plantados
em equipe.

EVERESTY

PROMOGOES E EVENTOS

www.everestyeventos.com.br
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ST\  prepare seu apetite
\’ de 26 junho a 13 julho

prove € aprove o melhor

tira-gosto de Pedro Leopoldo

www.clrcuitobarembar.com.br
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Quinta, dia 17/05; IVETE SANGALD

Depais de gravar seis discos como vocalista  da Banda Eva, Ivete partiu para uma
carreira salo e lancou o primeiro disco, que leva seu nome, em 1999, Lancou o CD
‘Beot Beleza" em 2000. De 2000 a 2004, Ivete lancou trés CDs: “Se eu ndo te amasse
fanto ossim“ (2002), "Clube carnavalesco inocentes em progresso” (2003) e “MTV ao
vivo* (2004). Comemorando 12 anos de carreirg, lvete Sangalo apresentou em 2005,
o dlbum de inéditas “As Super Novas”, O titulo & uma brincadeira em relagda ao disco
anterior, 0 “MTV Ao Vivo", que trazia os antigos sucessos da cantora

Sexta; dia 18/05; EDSON & HUDSON E RICK & RENNER

A dupla Edson & Hudson mestra ao publico os sucessos da turné “Dugs vidas, dois
amores”. O espetaculo compée trés teldes de alta definicao nos quais a imagem do
artista & projetada e com a formacdo de quatro musicos. Para a dupla, o mais
importante é mostrar a consolidagao da carreira e principalmente o estilo préprio de
se opresentar, no qual conquistou legites de fas. E ndo é a toa que é recorde de publico
par muitos lugares no qual se apresentam e em execucées nas radios de todo o Brasil
Come bons conhecedores da misica sertaneja, os irma@os prometem relembrar alguns
classicos, ja que estdo na estrada ha 26 anos.

J ; /Oﬂhﬂ! |
Rooele 0.omoiAy

Desde a sua primeira edigdo, a Festa Country recebe os maiores nomes do Rodeio do Brasil: cowboys, locutores, s , - ,
berranteiros, madrinheiras, touros e cavalos premiados. A arena tem dimensaes oficiais no formato de ferradura, ! A '
seguindo o estilo americano. Por ela, passardo os melhores pedes do circuito nacional. :

A arquibancada galvanizada, com capacidade para 10 mil pessoas, recebe um publico animado, que vibra com a
super-estrutura de som computadorizado, teldo e iluminag@e. E emogdo garantida na platéia. Todas as noites, um
eletrizante show pirotécnico marca a ceriménia de abertura.

E, em 2007, a arena da Festa Country de Juiz de Fora vai ter uma novidade. Apés os rodeios, o publico poderd ocupar a }
arena para assistir a shows regionais no palco que seréd montado assim que terminarem as montarias. Em 2007, a Festa Country chega em sua décima edigdo. E, para celebrar os 10 anos do

evento mais esperado pela cidade, a organizacao promete uma festa que Juiz de Fora ainda
nao viu. Um novo layout estrutural do Parque de Exposicoes vai trozer surpresas e muitas

. =<7 }‘ il; Tl | ! novidades, dreas tecnoldgicas interativas e pracas de alimentacao. Se nos outros onos o
: e, RS Vi i ‘ o clima country ja era notado nos quatro cantos da cidade, na sua 107 edicao, a festa nao vai
= "\ B - Ty deixar cairo lago
Y i t ) Vo '! s>+ Um novo conceito de evento vai unir a veia country que pulsa em Juiz de Fora hé 10 anos com
! ), u ¢ \ ! a tradigdo das grandes festas da cidade. Espaco para a gostronomia, para os esportes
. AN ; = / radicais, muito lazer e diversao, lado a lado com o rodeio espetacular e 05 shows dos maiores

artistas nacionais. Juiz de Fora MG
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08 a 11 de Malo 2008
Clube Alfa - Timéteo

PRODUTORA DE EVENTOS
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2° FEST COUNTRY

Data - 08 a 11 de maio de 2008
Local - Clube Alfa
Timoéteo - MG

Realizacao

Joao Welligton Promocgoes
Agéncia Um

CW Producées e Eventos LTDA

Apoio

Prefeitura Municipal de Timoteo
Rede Bristol de Hotéis

Acesita S.A - Grupo Arcelor

L el

PRODUTORANDBEVE




- Rodeio em Touros

- Rodeio em Cavalos

- Premiacdo Rodeio em Touros

- Premiacdo Rodeio em Cavalos

- Prémios diarios de consolagéo

- Juiz Profissional

- 2 Palhacos Salva Vidas

- 2 Madrinheira (cowgirls)

- Locucéo - Fabbio Pereira

- Sonorizagao e iluminacao branca
e colorida com efeitos

especiais para o Rodeio

- Sonorizagao e iluminacao
profissionall para Shows

- 4 shows pirotécnicos

- Arena e bretes completos com
queréncias e currais

- 4 shows artisticos
- Praca de Alimentacao
- 60 Camarotes Empresariais

- Camarote Oficial

]' P . - B B P
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07 A FEIRA - BLOCO 00OHP COM JAMMIL E UMA NOITES
08/10 - SABADO - BLOCO OOOHP COM CHICLETE

09/10 - DOMINGO - BLOCO OO0HP COM BA

085 ﬂumwmm(




Evento de massa com piblico bem ‘definido, as micaretas ganharam status
de superproducies. Muitas cidades, sem qualquer adigio-ligada a Camaval,
adotam as micaretas como afternativa para praporcionar lazer e divei@oaos jovens,
gerando empregos, irazendo furistas e movimentando vifins setores da sua ecanomia.

A alegria do braslieiro por Carnaval vai zlém das fronteiras do pais. E sequindn a vontade de
muitos, de ter folia o ano inteiro, surgiram as Micaretas. E quem nao vai atras de um trio elélrico?
Genla de lodas s idades, profissées e classes sociais, O JF Folia nfio & diferente, Arrastando
uma multiddo de brasileiros, entre mineiros, paulistas & carlocas na =ua maiaria, o JF Felia
consegue a cada ano superar suas marcas de piblico, lormando-se uma excelente oportunidade
de midia para empresas que optam pelo markating de eventos.

Vamos dar a valta no Trio?

Quando cantores ou vocalistas chamam a multidao para esta coreografia & impossivel nao sentir |
um clima de magia. A massa humana pula ordeiramente e com obediéncia aos reis da noite. Bloca

Lua e Pipoca parecem um compa $6 que se maove no rtmo do anéd. Um momento que reafima ¢

titulo de maior micareta de Minas Gerais.

O JF Folia tem ainda mais uma tama. ser uma micareta seqgura e confortavel para todo perfil de

faliio. No bloco, o carro de apoio com bar e banheiros exclusivos e a Pipoca servida com bares
banhedros no entorno da area garantem a qualidade dos servicos acs folides.

G anas aa maior micarets deMinas!

4 noites. de /olia

113,231, U, minguen quer permer

]

~Janmmil e uma noies
Revoliga.musical nasmcareias, &
gana bva 10 o et

: 8 Etaconamen do Esiiio Municia
M@? Lamaval de Salvador . | : i io
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~Produtor : MENTOOUR / CASA DA CULTURA

~0rganizacao realizagao: MENTOOUR / CIA DA CULTURA

~Denominagao: E Show

~’Local de realizagao: Apresentacoes no clube Boqueirdo do passeio entre 0 MAM e o Aeroporto Santos Drumont. Também
sera realizado um dia na orla do Rio de Janeiro.

~Evento com capacidade para o publico em geral .

~’Realizagao: A idéia principal do projeto € realizar nos dias 3, 10, 17, 24 e 26 de fevereiro homenagens as Escolas de samba

representadas pelos seus intérpretes, porta-bandeiras e passistas; sendo que no dia 24 sera realizada uma grande choppada
e no dia 26 sera realizado um grande evento na orla maritima da cidade do Rio de Janeiro com trio elétrico e bateria do GLS

Folia.
4 CASA DA CULTURA MENTOOUR
DIRIGENTE CARLOS CHAGAS ANDRE DIAS VIEIRA DA GAMA
031 87261309 /031 3498 7830 - Telefax. (21) 22402533
031 84950518 / (21) 78124780 / 22329006

www.casadaculturabrasil.com.br
carloschagas@casadaculturabrasil.com.br
erik@casadaculturabrasil.com.br

Obs: Toda a documentacao que legitima o processo de isencéo, incentivo e parceria com o Ministério da Cultura seréo
entregues antes de qualquer repasse financeiro.

Documentos: Publicagao Diario Oficial da Unido / Recibos de isencgao, Declaragao

Bancaria Especifica para o Projeto e roteiro basico com explicacdes passo a passo de

como deve ser feito oincentivo.




Triokletrico
Cultu ral




Triokletrico

HISTORICO

Localizada em Betim MG, a LUA NOVA PRODUCOES foi fundada no ano de 1994 e atua no
mercado de producéo de eventos, Locacao de Trio Elétrico, Estudio de Gravagao de audio, locacéo de
equipamentos de som e iluminagcdo, montagem de palcos, tendas, locacdo de banheiros Quimicos,
realizagédo de show,s e eventos em geral.

Presta servico para prefeituras e empresas do setor do Show business.

Comprimento do conjunto: 22.00 metros.

Altura: 4.40 metros ( corrim&o).
Largura: 4,35 metros (asas abertas)
Palco: 14.00 metros

Plataformas laterais méveis: 1,50 x 1,00 m.

Peso do Conjunto: 33T.

Grupo Gerador: 180 KVA (Diesel).

Toldo

Camarim Vip, com geladeira, ar condicionado, banheiro.

02EXTINTORES NAPARTED O PALCO
TODOS OSEXT COMPLACAS DE SINALIZAJAO

C) ESCADA EXCLUSIVA CAMARIM C)
| | | EXT

EXT

GERADOR.

o -
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Cj ESCADA Cj

CAMARIM
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FESTA DA MANGA DE UBA

IV PROJETO : FESTA DA MANGA UBA 2007
IV.1 - Artes Cénicas

O projeto pretende com a montagem de oficinas, contribuir para o crescimento de jovens carentes,
desenvolvendo sua potencialidade artistica, aptidoes, elevacdo da auto-estima, integragéo social e, acima de
tudo preparando-os para uma profissao, ja que recebera no¢des basicas de teatro, expresséo corporal e
conhecimento do processo da produgéo artistica. A conclusao da oficina culminara com a montagem de uma
peca de teatro.

IV.2 - Concurso de Fotos

O Concurso de Fotos tera como base a interacdo de imagens de arvores de mangueiras inseridas no meio
urbano e rural, mostrando a harmonia e o equilibrio s6cio econémico que ela tras para nossa populagéo, na
visdo de um trabalho feito por alunos de 5% a 82 séries de Escolas estaduais, municipais e particular da regiao
de Uba, com premiagbes para 1°, 2° e 3° lugar. Que tera suas fotos premiadas reproduzida em folder, que
estara compondo uma galeria itinerante que retratara a importancia da Manga Uba, na nossa cultura, estando
presente aos eventos que fazem parte das comemoracdes da Festa da Manga 2007.

IV.3 - Concurso Rainha da Manga
Minas Gerais . , L ,
O evento tem objetivo de escolher uma estudante entre 14 a 18 anos de Escolas estaduais, municipais e particular
REALIZACAO: ADUBAR da regido de Uba, para ser a pré-candidata a Rainha da Manga, onde os alunos escolherao a representante de sua
Escola. O concurso final acontecera no dia anterior a Festa da Manga, as candidatas serao apresentadas ao
publico, em um desfile de moda, utilizando as roupas das confecgbes de Uba e regido, e a escolha da Rainha

da Manga sera feita por um jure de convidados. E no dia da Comemoracao da Manga, acontecera um desfile
da rainha em um carro alegorico.

AGENCIA DE DESENVOLVIMENTO DE UBA E REGIAQ
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Apesar de toda a grandiosidade da segunda maior competicdo de automodveis do mundo, a Produgdes Radicais, empresa especializada na
producao de eventos off-road, aqui representados por Alex Rayol e Sérgio Lopes, desenvolveu o projeto “Nas trilhas dos Sertdes” com a intengcao
de tornar acessivel toda a emocéo vivida pelos envolvidos no Rally dos Sertdes, o que para a maioria do publico ainda se apresenta como sendo

algo inatingivel ou até mesmo em muitos casos sendo até de desconhecimento sobre o evento.

Com a realizac&o do projeto “Nas Trilhas dos Sertdes” pretende-se contribuir cada vez mais para o desenvolvimento da competicdo com a

possibilidade de se obter ainda maiores beneficios sociais deste acontecimento anual.
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. :I'rofé\Js para o 1 e 2 classificados por serie e por dia.
‘ :

|

*E obrigatério o Exame de AIE no desembarque dos ahimais para entrada no local do
evento.

*

*O uniforme sera o completo de salto (culote branco, camisa de gola branca, gravata,
casaca preta ou vermelha, bota preta e quepe) obrigatério tanto na pista de distenséo
guanto na pista principal. i

Devolucao do valor pago nas inscricbes somente seralefetuada aos "forfaifl' com
atestado Veterinario ou atestado Médico do concurso, sendo devolvido 100% do valor

pago. 1

Os Forfait sem aviso, além de n&o terem direito ao réembolso, serdo punidos com a
multa regulamentar prevista no programa.

!
Sera considerado forfait sem aviso quando o cavalelro ndo comparecer ou fizer o forfait
apos o término do reconhecimento da prova.

Todas as sugestdes e, principalmente, as reclamagéels deverao ser feitas diretamente ao
Juri de Campo ou de Apelacao pelo Chefe de Equipe por escrito e de maneira civilizada e
cortés. \

A nao ser que seja dispensado pelo Juri de Campo, o Foncorrente que ndo comparecer a
cerimOnia de premiacéao, perdera o direito aos prémioT
)

\ PREMIACAO

|Medal'\has e escarapelas para os 6 primeiros classificados de cada prova.

1Premi%zgéo em espécie pelo campeonato dos dois dias.\ '
\

O concorrente s6 podera receber premiacéo em espéci?, na categoria mais alta que
saltar.

Principal Intekmediaria |
1 Carro I\?_Ioto
2 Moto R$ 8.000,00
3 | RS$3.000,00 R$ 2.000,00
4 R$2.000,00 R$ 1\.000,00
5 Trofeu Medalha

| \
i \ {

OUTRAS INFORMAGCOES .‘

]

| |
VETERINARIO OFICIAL: : ' 1\
Lista de oficiais da FHMG |
PROVIDENCIAS ADMINISTRATIVAS: b .
Correra por ¢onta dos concorrentes: transl.porte e alimentacdo dos animais, alimentacdo
de tratadores, assisténcia veterinaria e fe{ragem. .
Os tratadores deveram trazer balde para servir aguas aos animais.

Havera ferrador de plantdo no dia do concurso, correndo os custos por conta\dos
interessados. -

PROGRAMACAO TECNICA:

SABADO DIA 10

PISTA DE GRAMA '
10:30h - SERIE INTERMEDIARIA -1,10m :
Prova do tipo caca Tabela C- Art.239

Altura: 1,10 m x 1,40 m. Velocidade 350m/min. Pista de grama.

12:30h - SERIE Principal -1,20 m

Prova do tipo\caca Tabela C- Art.239

Altura: 1,20 myx 1,50 m. Velocidade 350m/min. Pista de grama.

i

DOMINGO- DIA 11

10:30h - SERIE INTERMEDIARIA -1,1 Om

Prova ao crondmetro com um desempate p/1° lugar Tab A- Art.238 2.1 Altura: 1,10 m x
1,40 m. Velogidade 350m/min. Pista de grama. |
12:30h - SERIE|PRINCIPAL -1,20 m |‘

Prova ao crondémetro com um desempate p/1 o lugar Tab A- Art.238 2.1 Altura:/1,20 m x
1,50 m. Velo€idade 350m/min. Pista de grama. :

l

CONTAGEM DE PONTOS:
As premiagdes serao realizadas logo apds a realizacdo de cada prova sendo ?brigatér'
a presenca de todos os classificados.

. Contagem QOlimpica em caso de empate desempata pelo resultado do ultimojdia

a
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Producao

Production Eventos
Casa da Cultura Producoes e Eventos

Orgamzacao ¢ Realizacao
Production Eventos

1 r‘ — 4 1 1) r‘"r—r -
J.ocal ¢ data de Realizacao
Minas Gerais

Contato
CASA DA CULTURA
Production Eventos DIRIGENTE CARLOS CHAGAS
Milton Furtado 031 87261309/ 031 84950518
(31) 2535-3525 ou 9128-8393 031 34987830
miltonffurtado@yahoo.com.br www.casadaculturabrasil.com.br

carloschagas@casadaculturabrasil.com.br
erik@casadaculturabrasil.com.br

1355

O projeto pode ser realizado em sua totalidade ou desmembrado em fases conforme necessidade

ou escolha do incentivador. Toda a documentacao que legitima o processo de iseng¢ao, incentivo e

parceria com o Ministério da Cultura serdao entregues antes de qualquer repasse financeiro.

- Documentos: Publicacao no Diario Oficial da Uniao / Recibos de isencao, Roteiro Basico com
- explicagao detalhada sobre o procedimento a ser adotado no incentivo.

. -
s




ASSOCIE SUA MARCA

A ESTE EVENTO CAMPE/

UM EVENTO NACIONAL

O evento Ibitipoca OFf Road hoje é conhecido em Todo o Brasil. O rali de reqularidade
pARA cARROS € motos, Realizado A cada ano desde 1990, deixou de ser siMpleSMENTE UMA pROVA.
Virou, de fato, um evento. Com marca forte. Respeitada. E de credibilidade. Nio ¢ ouvalouver
COMPETiGAO ESPORTIVA QUE SE REAliza hA 17 anos CONSECUTIVOS, E SEMPRE COM SUCESSO MAIOR OUE NO
ANO ANTERIOR.

O objetivo deste maTerial é anTecipar a venda de cotas de paTrocinio para o Ibitipoca Off
Road de 2007. E os senhores Terio A oportunidade de conhiecer melhor este 6timo veiculo (sem
TrROcAdilko) para dAR RETORNO A SUA MARCA.

O evento Ibitipoca OFf Road é Trabalkiado praTicamenTE 0 ano inTEiRO, de foRMA A pErRMITIR
oue As pessoas envolvidas, NAo somenTe piloTos £ NAVEGADORES, RESERVEM COM ANTECEdENCIA suA
PARTICipACAOQ.

INSCRICAO

Um més anTes da prROVA, As iNSCRiCOES sAo AberTAs, No seGundo piso do MisTer Shopping, um
dos principais de Juiz de Fora. Neste local, As pessoas NAo se limitam A coNFiRMAR PRESENCA NAS
rillias. Elas Tém A disposicio murais de fotos, cartazes, marcas dos paTrocinadores do evento,

1ém de camisas, Tops, jAQUETAS, cAsAcos, calgas, bonEs € OUTROS ADERECOS QUE ESTAMPAM O NOME
"do EVENTO E, CONSEQUENTEMENTE, AS MARCAS envolvidas.

Quinze dias AnTes da prova, o pATROCINADOR RESERVA ESPACO NO PRIMEIRO piso do mesmo
shopping para exibir seu veiculo & colocar material promocional em contato direto com o
publico.

Primeiro piso do Mister Shoppin _ Espaco privilegiado pRA o pAaTrRociNnadoR



7 DIAS DE EVENTO

Feito todo esse barullio ANTERIOR, 0 EVENTO EM si CONsTA de mais TRrEs dias.

VisToria das moTos VisToria dos CARROS

Na sexta-feira, véspera da prova, se realiza a visToria de carros e motos, pela Federacio
estadual de cada modalidade. Geralmente promovida No préprio local de largada, é outra
oportunidade de A empRresa paRrceira estabelecer acoes de merchandising. A visTORIA CoMECA As
18h e Termina por volra de 22h. '

S

i

Ibiripoca € o grande charme da prova Os carros sobem A sErRrRA

No sAbado, A largada ocorre em Juiz de Fora, No inicio da manha. Na hora do almoco, hA um
iNnTERvAlo em Lima DuarTe, € LA NOVAMENTE 0 AGiTO € GRANDE, COM MOVIMENTACAO CONSTANTE TOdO O
dia. No fim da TardE, os parTicipantes € demais envolvidos Tém pernoite em Ibitipoca. Pousadas &
" hortéis ficam lotados, no aAconcheganTe Frio da serra.

> e |

Dj Marouinhus Paulista agirou em 200%/06

._.__Ir__ » i = 3 v 1
Grande piblico desde cedo nNa chiegada
JA o domingo, com largada em Ibitipoca e chegada em Juiz de Fora, TRANSfORMA-SE EM Mais
'um GrANdE evento. A chegada dos competidores ocorre em clima de festa. DJs e bandas locais
apresenTam shows de 6tima oualidade e seguram um grande piblico, antecedendo a divulgacio do
resulrado oficial. A

" Revista £ lancada em grande estilo

LANCAMENTO DA REVISTA

Convidados de olho no Telao A marca do evento Faz a moda

Dez dias antes da prova, é promovida a festa de lancamento da revista oficial do evento,
NUMA das mais bonitas € badaladas casas NoTurnas do Pais, o Priviltge. Participam: piloros,
NAVEGAJORES, ApOiO, ORGANiZACAO, iMpRENsA, pATRociNnadores € convidados. A Revista €
ApresenTAdA oficialmMenTe, e sAo exibidos videos da prova, de ANos AnTERIORES. Nova - € excelente!-
operrunidade de valorizar A marca do parceiro do evento.

SAMPLING

Distribuigio de Revistas Il des

Nos dias oue anTecedem € Nos dias ouE se seGuem Ao lancamenTo da RevisTa, ORGANiZAGAO E
pATROCiNAJORES prOMOVEM UM sampling Nos principais bares locais, levando brindes, oferecendo
dequstacio de produtos envolvidos g, jA Na semana da prova, A segunda edicio da revisTa, com um
encarte colorido, produzido com grande rapidez, oue mosTrA as foros da recém-realizada Festa
de lancamenTo.
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Espaco Cultural O Ponto

Evento Realizado pela Prefeitura no Espaco Cultural
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- Apresentacao

O projeto tem por objetivo a gravagdao de um cd com faixas de musicas
em geral do musico e compositor Beto Serocha, que tratara a musica
instrumental como ponto central deste trabalho.

Beto Serrocha € musico profissional ha 24 anos. Sua primeira banda foi
formada em 1983 e a partir dai deu inicio a uma histéria musical de grandes
conquistas e realizagdes profissionais.

Participou das principais bandas de baile de Bh e com estas bandas
realizou quase 1000 shows em apenas 7 anos de estrada, o que é um feito
importantissimo em sua carreira . Estes shows em sua maioria, foram realizados
em grandes bandas de baile de Belo Horizonte .

Beto abriu neste periodo de sua carreira , shows de artistas famosos
,como, por exemplo : Chitdozinho e Xororé, Leandro, Radio Taxi, Titds , Roupa
Nova, Ed Mota e muitos outros.

Apos este periodo em que tocou em varios estados brasileiros, montou a
dupla sertaneja"Beto e Leandro",onde gravou um CD que foi langado pela
gravadora Polygram , chegando a tocar em todo o pais com uma excelente
repercussdo na midia, através de programas como: "Almanaque (César Filho) ",
"Milk Shake ( Angélica ) “, "Clube da crianga (Angélica), " Raul Gil ","Programa do
Bolinha”, “Sabadé&o sertanejo ( Gugu )” e muitos outros em rede nacional e em
redeslocaisdeTv).

Beto e Leandro vieram a se separar oito meses apos o langamento do
CD, época em que nao so6 a gravadora entrou em crise, mas varias empresas de
renome nacional , causadas pela turbuléncia vivida no pais na administr¢do do
Presidente Color.

Beto Serrocha nestes ultimos 10 anos, também foi um dos mais
requisitados musicos da noite de BH, fazendo shows em casas noturnas,
exposicdoes em Minas Gerais e em varios outros estados .Tocando sozinho,
adquiriu mais experiéncia e pode se aprofundar no estudo de suas grandes
paixdes : o canto e seu instrumento de coragao; a Guitarra.

No ano de 2006, formou com um grande apresentador da TV Alterosa
(DUDU do SBT Minas) a banda
Dox e dessa forma comegou uma extensa agenda de shows , tocando nas
maiores festas do estado de Minas Gerais . Abriu shows de varios artistas de
renome nacional ,como: Jota Quest , Rappa , Rio Negro e Solimdes , Skank e
varios outros, chegando a tocar para publicos de até 40.000 pessoas por evento .

Hoje, mais maduro, experiente e com um potencial vocal e artistico
admiravél, continua na estrada , realizando seus projetos e dando sequéncia
a sua carreira solo ,apresentando shows em varios estados brasileiros,
validando desta maneira, uma carreira vitoriosa de 24 anos de puro amor a
musica .







Producéao
H10 PRODUQC)ES /| CASA DA CULTURA PRODU(;C")ES

Organizag¢dao / Realizagéo
H10 PRODUQOES / CASA DA CULTURA PRODUQ()ES

fApresentacao

A idéia principal do projeto é a gravacédo de um CD, reunindo instrumentistas com o musico
Felipe Sabba e posterior execucéo pelos grandes centros.

OBS: O projeto Balada de um Anjo na Terra dara sustentacéo base para a gravacéo e turne
do cd do Felipe Sabba

locais da Apresentacédo

Brasil. E importante destacar que as cidades podem ser direcionadas pelo incentivador. Evento
com capacidade para um diversificado publico e aos interesses do patrocinador.

OBS

O projeto esta aprovado no artigo 18 dando assim 100% isen¢ao no abatimento do Imposto de
Rendapode ser realizado em sua totalidade ou desmembrado em fases conforme necessidade ou
escolha doincentivador.

Toda a documentacgao que legitima o processo de isengéo, incentivo e parceria com o Ministério da
Cultura serao entregues antes de qualquer repasse financeiro.

Documentos: Publicagdo no Diario Oficial da Unido / Recibos de isenc¢éo, Declaragdo Bancaria
Especifica para o Projeto e Roteiro Basico com explicagao detalhada sobre o procedimento a ser
adotado noincentivo.







Producao

H10 PRODUCOES / CASA DA CULTURA

Organizagcéao / Realizacao
CASA DA CULTURA / H10 PRODUCOES

Apresentacao

A idéia principal do projeto é a gravagao de um DVD, reunindo instrumentistas com o
vocalista e compisotor Wilson Sideral e posterior execucgéo pelos grandes centros.

Locais da Apresentacao

Brasil. E importante destacar que as cidades podem ser direcionadas pelo
incentivador. Evento com capacidade para um diversificado publico e aos interesses
do patrocinador.

OBS

O projeto pode ser realizado em sua totalidade ou desmembrado em fases conforme
necessidade ou escolha doincentivador.

Toda a documentacéao que legitima o processo de isenc¢ao, incentivo e parceria com o
Ministério da Cultura seréo entregues antes de qualquer repasse financeiro.
Documentos: Publicacdo no Diario Oficial da Unido / Recibos de isencéo, Declaracéo
Bancaria Especifica para o Projeto e Roteiro Basico com explicacéo detalhada sobre o
procedimento a ser adotado no incentivo.







Torrral

Projeto
Brasil I\/Iostra

Projeto Brasil Mostra de Musica.
Uma Proposta Musical Inovadora.

Realizacao:

Espaco reservado

para a logomarca do -
patrocinador V
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...arrigque, aproveite, produza, permita,

queira, comemore, trangborde, acredite, ame,

]

canke, dance, mereca, conquigke, erre,
aprenda, <orria e divirta-<e...

S3o0 os verbos que dao
o tom para o som de NOLI!
Nio perca!l Vocé nao vai resistir.
Entregue-se. Ouga com o coragao
e saia cantarolando.

VIVA E DEIXE VIVER!

Shows: 37 3222.3600
37 9962.8082
37 9987.1624

www.noli3.com.br
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yoflora
A festa das flores

‘de 1 a 24 de setembro
de quinta a domingo
das 9 as 19 horas

Apresentacdo

uando comega a Primavera no Brasil? Depende. Embora
oficialmente a estacao das flores s6 chegue ao Hemisfé

rio Sul no dia 22 de setembro, no interior de Sao Paulo,

mais precisamente em Holambra, nas duas dltimas décadas a che-
gada da Primavera tem sido sempre antecipada pela Expoflora, a
maior exposicao de flores e plantas da América Latina. E como ja
virou tradicao, a cada nova edicao da festa muitas novidades e um
grande niimero de atragoes artisticas, culturais e recreativas sao pre-
paradas e apresentadas em meio & beleza e ao colorido do maravi-
lhoso mundo das flores.
O maior espetaculo da natureza é uma festa brasileira com
sotaque holandés. E que a festa acontece em Holambra (nome for-
mado pela juncao das palavras HOLanda, AMérica e BRAasil), ci-
dade nascida da imigracao holandesa do pos-guerra para a regiao.
Com os imigrantes, além das primeiras sementes e mudas, vieram a
vocacao para o cultivo de flores e plantas ornamentais. Hoje o
pequeno municipio € o maior produtor de flores e plantas do con-
tinente latino-americano, sendo responsavel pelo abastecimento de
mais de um terco do mercado brasileiro e pela exportacao para
diversos paises.
Além do cultivo e comercializacao, as mais modernas técni-

cas de paisagismo e arte floral acabaram por transformar a cidade
em um centro de referéncia para floristas e floriculturistas. Um dia,
em 1981, despretensiosamente, produtores e artistas florais decidi-
ram criar uma exposicao para mostrar a variedade e beleza das
flores, plantas e arranjos florais. Montada no interior de um clube, a
exposicao atraiu 12 mil pessoas em um (nico fim de semana, sur-
preendendo até mesmo o mais otimista dos organizadores. Nascia
ai a Expoflora.
De la para cé o evento cresceu, se diversificou e se consoli-

dou como a maior, mais completa, organizada e bonita exposicao
de flores do sub-continente, chegando a atrair 250 mil pessoas por
edicdo. Quem vem pela primeira vez se apaixona e acaba voltando
nos anos subseqiientes. As paginas seguintes sio uma pequena
amostra do que é essa grande festa: gente bonita, de todas as ida-
des, de bem com a vida, em harmonia com a natureza em seu lado
mais belo. Expoflora € diversao, beleza e magia, é a Primavera che-
gando mais cedo para alegria dos olhos e deleite do coracao.

Os editores

-
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Procissao Maritima

Comofodos 05 anos, miurtas pessoas parficiparam do evenio acompanhando a Procissao aolongo detfoda a
avenida Beira-Mar.

Com seus 105 quilémetros quadrados de area_ Vitona e maior de um arquipélago foomado por oulras 33 ilhas,
sendo 24 costeiras, duas ocednicas e cnco anexadas a adade por abemmos. Possul a quarta maior qualidade de
wvida enire o5 municipios brasileiros. O conjunto histonco da Cidade Alta @ um dos mais importantes do Estado.

Ha 78 anos, a radicao da Procissao Maniima fteve inicio, na mesma época em que comecou a ser realizada a
Festa de Sao0 Pedro. No pnincipio, a procissao era temmesire e faza parte dos fesiejos do santo. Com a chegada de
cerca de 200 imigrantes agonanos, que trouxeram a fradicao para o municipio, a Procissao Mantima fteve inicio
COIM apenas barcos a remo.

Apartir da década de 70, passaram a parlicipar barcos a molor. Nessa época, o frajeto da procissao aproxXimaya-
se do alual_ pois 0 atermo da Enseada do Sua acabou por incorporar ao continente o cais, onde hoje € o hospital
a0 Pedro, e algumas ilhotas que o cortejo carcundava.
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U mrunicipio pava todos!
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: Rapublica Fedaral
Comarcis da Alemanha
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UM FAlS DE TODOS
GOVERNO FEDERAL

Secretaria de Turismo MINISTERIO DO TURISMO

Sr. Helmut Meyerfreud
a5 ARTESAOS COMUNIDADE
s s it oA DTINENSES MARTINENSE

Arte: Luiz Alberto Lopes - Tel.: 27 9234 5056

07.12.07 - Sexta-feira

~ |
P ro g ra m a g a 0 - Feira de Natal - Aberto de 6* a Domingo - Praga Dr. Arthur Gerhardt 1?

20h00min - Apresentagao do Coral ltaliano “Gingin D' Amore - Show Natal ; g
20h00min - Abertura do Britho de Natal em Paraju - Igreja Catolica - Paraju 16.12.07 - Domingo Q—ﬁ‘\
_ sl s i Bri -As A tagoes das 14e15h tecera Rua Jodo B. 3
30.11.07 - Sexta-Feira 20h00min gg:sts::gag::;{sﬁ;:ns da Escola de Misica Helena G. Brickwedde- wr;"t:rf:::t'h.i;oes as 14 e oras acontecerdo na Rua Joao ;k_
20h00min - Abertura Oficial - Coreto da Praga - Sede 12h00min - Festival de Viola - Coreto da Praga - Sede
20h30min - Acender das Luzes e Show de Fogos de Artificio 08.12.07 - Sabado 14h00min - Grupo de Dangas Froliche Pommerjugend - Coreto da Praga - Sede ,
~ Abertura da Vila do Papai Noel - Vila do Papai Noel Todo o dia - Dia do Evangélico Martinense - Praga Dr. Arthur Gerhardt - Sede 15h00min - Banda Pommerchor - Coreto da Praca - Sede 23.12.07 - Domingo
21h30min -Coral Sao Jodo Batista - Coreto da Praga 20h00min - Atragdo Cultural 20h00min - Abertura do Brilho no Vale da Estagao - Praca Principal - Vale da Estagao 20h00min - 4* Janela do Advento - Grupo Cultural Martinense - Igreja Luterana
. 20h00min - Abertura Brilho de Natal em Aracé - Igreja Catélica - Arace 21h00min - 3* Janela do Advento - Caca e Jarbas - Casa da Sr* Angela Lopes - Sede 20Rh00min - Encenagao do nascimento de Jesus - Paraju
01.12.07 - Sabado 21h00min - Apresentagao com Eden do Acordeon - Tributo de Natal 21h00min - Chegada do Papai Noel - Av. Presidente Vargas - Sede
- Dl e el e P g T o - Rl irole e 241207 -Segumis bira
; . : e : 09.12.07 - Domingo 19h00min - Sessao solene para celebrar os 114 anos da Camara Municipal- 19h30min - Teatro Nascimento de Jesus - Igreja Luterana - Sede
21h30min - Apresentagao do Coral da Escola de Masica Helena G. Brickwedde 12h00min - Festa da Padroeira - Paraju Camara Municipal - Sede 24h00min - Missa de Natal - lareia Catélica - Sede
i - 21 vmin = - -
Igreja Luterana - Sede 14h00min - Grupo de Danga Blumen der Erde - Coreto da Praga - Sede 20h30min - Inauguragao da Unidade de Memaria Historica - Camara Municipal L
. 15h00min - Grupo de Danga da Escola de Miisica - Coreto da Praca - Sede Sede 25.12.07 - Terga-feira
02.1 2-{_)? - Domingo o ; 20h00min - Abertura do Brilho de Natal em Ponto Alto - Praga Principal - Ponto Alto 09h00min - Culto Ceia do Senhor - Igreja Luterana - Sede
14h00min - Grupo de Danga da Escola de Musica Helena Gerhardt Brickwedde - 20h30min - 2* Janela do Advento com a Banda Pommerweg's - Casa da Sra.Luzia Klein 20.12.07 - Quinta-fei .
Coreto da Praca - Sede M hene - uinta-ieira . ) 28.12.07 - Sexta-feira
15h00min - Banda Pommerweg's - Coreto da Praca - Sede 13.12.07 - Quinta-feira 20h00min - Caminhada com velas com o Grupo da 3" ldade - Ruas da cidade- Sede - Sorteio da ACE-DM Promocio de Natal e Goncurso de Fachadas

20h30min - Grupo de Canto Alemao - Ruas da Cidade - Sede

20h00min - Abertura do Brilho em Perobas - Praca Principal- Perobas 19h30min - Caminhada com Velas com o grupo da 3° idade - Ruas da Cidade - Sede 31.12.07 - Segunda-feira

20h30min - 1" Janela do Advento - Quarteto de Metais- Casa da Cultura - Sede

20h30min - Apresentagao do Coral Concordia - Igreja Luterana Reveillon 2008
N - 1 1 -] .

04a12.07 2o ?urr;?::_ﬂz:::‘: Coral Negrss e Viver =2 e 21 1 2-'_]7 B Sexta'fe“al i . . o 20h00min - Atragao Artistica - Coreto da Praga -Sede

Sessao de filmes infantins natalinos - Local: Casa da Cultura e 18h30min - Abertura do brilho em Sao Sebastiao de Aracé - Praga Principal- 00h00min - Sensacional queima de fogos -Sede

as 10h as 12h - 14h as 16h 14.12.07 - Sexta-Fei Sao Sebastido de Aracé :

1201 - sexta-reira T 20n00min - Apresentagio da Cantata de Ponto Alto - Coreto da Praga - Sede 06.01.08 - Domingo

11 a14.07 20h00min - Abertura do Brilho em Pena - Praga Principal 21h00min - Quinteto de Violdes da Escola de Misica Helena G.Brickwedde 12h00min - Festa de Reis - Igreja Luterana - Paraju

Teatro da Escola de Musica Helena G. Brickwedde 20h00min - Orquestra de Garrafas - Igreja Luterana-Sede Coreto da Praga - Sede 19h00min - Encontro de folia de Reis- Coreto da Praga - Sede

Local: Rua Jodo Batista Wernersbach as 18 h 21h00min - Apresentagac dos alunes de violino da Escola o

de misica Helena G. Brickwedde - Coreto da 0 A = E 99 12.07 - Sabad
. Praga - Sede — A12.07 - Sabado
:eira dzﬂz?l Domi 173822 20n00min - Abertura do brilho na Vila da Paz- Vila da Paz
berto de 6° a Domingo - 17 as 22 hrs 15.12.07 - Sabado 20h00min - Apresentaco dos alunos de metais da Escola de musica

—. 20h00min - Abertura do Brilho de Natal em Melgago - Y Coreto da Praga - Sede
- 06.12.07 - Quinta-feira Praca Principal - Melgago ! ! 21h00min - Apresentagao do Coral Municipalde Marechal Floriano
20h00min - Caminhada com Velas - Ruas da Cidade - Sede 20k00min - Encontro de Corais - Praga Principal - Paraju . e Coro infantil Canto Incanto - Igreja Luterana Oaa
: ; 20h30min - Coral Banescanto - Igreja Luterana 20h00min - Festival de Viola - Coreto da Praga - Sede \ ¢

?
g ' Programacao sujeita a alteragtes sem prévio aviso
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27 de dezembro de 2007 a 02 de fevereiro de 2008 5o

Praia de Camburi - Vitoria - Espirito Santo

07 - Profissionais envolvidos no evento:

01 Coordenador Geral
05 Assistentes de Produgao

23 Orientadores para oficinas infantis
01 Diretor Artistico

03 Coordenadores de area
01 Gerente de Seguranca
01 Gerente de Limpeza

08 - Investimentos:

Pré-Produgdo: R$ 98.000,00
Execucao: R$ 400.000,00
Midia : RS 137.900.00

Projeto viabilizado pelo MINC - Lei Rouanet

Numero do Projeto (PRONAC) 062239
Aprovado R$ 635.900,00

www.sinhajacinta.com
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27 de dezembro de 2007 a 01 de fevereiro de 2008

Praia de Camburi - Vitéria - Espirito Santo

01 - Objetivo:

Ofertar cultura e entretenimento aos moradores de Vitoria e turistas durante o
periodo das férias escolares.

02 - Justificativa:

O més de janeiro é caracterizado por muito calor, praia e diversao. Pensando nisso, a
CW Producdes e Eventos LTDA, Sinha Jacinta Producdes Culturais LTDA , com o Apoio
da Secretaria Municipal de Vitoria e da Companhia de Desenvolvimento de Vitéria,
planejam um verdo para ficar na memoria dos capixabas e turistas que estarao

03 - Publico Alvo:

Turistas e moradores da Grande Vitoria de varias classes sociais e faixa etaria
diversificada devido a variedade na programacao.

04 - Infra- Estrutura Necessaria

4.1 -01 tenda do tipo cupula ou circo para abrigar, além do palco, um publico
- médio de 4.000 (quatro mil pessoas por dia);

4.2 -01 tablado em estrutura metalica galvanizada com piso em | forrado com
carpete ;

4.3 -01 sala de apoio 5x5m

4.4 -01 (um) portal;

4.5 -20 banheiros quimicos portateis.

4.6 -Tenda para programacao infantil;

5. Reveillon:

5.1 - Palco concha grande ;

5.2 - 01 tenda galpao medindo 10x10m com decoragao com tema de reveillon;
5.3 - 02 shows pirotécnicos sendo 01 de pequeno porte na Prainha -de Santo

Antonio com duracdo aproximada de 10 minutos, e um para a Praia de
Camburi de grande porte com duragao de 17 minutos estudar uso de balsa;

06 - Programacao:

Datas

Segundas

(07/01, 14/01,
21/01, 28/01)

Tercgas
(01/01, 08/01,

Quartas (02/01,
09/01, 16/01)

Quarta
23/01

Quarta
30/01

Quintas (27/12,
03/01, 10/01,
17/01)

Quinta

24/01

Quinta

31/01

Sextas (28/ 12,
04/01, 11/01,

Sexta

01/02
Sabados

(29/12, 05/01,
12/01, 19/
Domingos

Domingos 01,
13/01)

Domingo
20/01- 27/01

Estilo

Danca

Diversos

Samba & Pagode

Samba & Pagode

Samba & Pagode

Samba & Pagode

Samba & Pagode

Samba e Pagode

Capixabas

Carnaval

Forré & Reggae

Pagode

Festival de Cover's

e Novos Talentos

Diversos
DJ

02 de Fevereiro Encerramento

Atracoes

02 coreografias street;
02coreografias contemporanea;
02 coreografias classicas; DJ

01 Banda de Vitoria;
01 Banda Nacional

01 banda de pagode

02 bandas de pagode

Escola de Samba
Campea do Segundo

01 banda de pagode
01 Escola de Samba

02 bandas de pagode

E.Samba Campea do 10
Grupo + Pagode

02 bandas de destaque
no cenario local

Bloco Bleque

02 bandas por dia

01 banda de pagode

10 bandas por dia de
Cover;



Organizacao e Realizacao
Maxima Producoes e Eventos
Casa da Cultura Producoes e Eventos

Data e Local do evento

26 a 28 de setembro de 2008
Riocentro - Barra da Tijuca - RJ

educacao é uma das principais bases de

NERESENTAGCAO
nossa sociedade. Quando valorizada,

A contribui ativamente na melhoria de diversos

setores. Incentivar e apoiar acdées e projetos
educacionas, é contribuir para um pais melhor.

Conhecer2008

O Maior Congresso Educacional do Rio de Janeiro Rj

O Congresso Conhecer é considerado por especialistas na area
educacional e pelo MEC o maior evento de educagao do Brasil.

O Conhecer tem como missao proporcionar aos seus participantes
contato com grandes conhecedores e pesquisadores do Setor
Educacional, visando o aperfeicoamento da pratica educativa, a
transformacgao das estruturas educacionais e melhorias no contexto
social.

Apos consolidado em territorio capixaba, realizado desde 2003, o
Congresso Conhecer desde 2006 passou a ser realizado também no
estado do Rio de Janeiro.

O Conhecer 2008 RJ sera realizado no Riocentro e contara com a
participacao de renomados especialistas mundiais na area de
educacao. A expectativa é que a edicao deste ano atraia um publico
de mais de 4,5 mil congressistas, superando os anos anteriores.

O evento ainda proporciona momentos de lazer e diversao aos
participantes, com diversas atragoées culturais, além de um show
com o cantor Paulo Ricardo.




AN BAG o ddmm

Circulacao de mais de 8 mil visitantes, sendo 4 mil de
congressistas. Divulgada junto ao Congresso, tem entrada
f r a n C a

g
2

A feira reune os mais importantes prestadores de servicos e

fornecedores do ramo educacional. Vale lembrar que este
periodo é oportuno, pois as escolas est&o iniciando suas
acdes para o proximo ano letivo e compras para o segundo

STAN

O valor para o stand na Feira de Educacédo é de R$ 390,00 o m?,
podendo ser adquirido com parcelas iguais antes da realizacao
dos eventos. Serdo oferecidos nesse valor, apenas a montagem
basica do stand (montagem padréo) com pontos de luz, divisérias
e carpete, ficando a responsabilidade da decoragao bem como

projetos especiais de montagem por conta do patrocinado /
X p o] S [ t o] r

e

Folder (frente)

Puss D ()

Y ll

JANEIRO A MAIO RS 210,00
JUNHO R$ 220,00
JULHO RS 230,00
AGOSTO RS 240,00
. SETEMBRO RS 250,00

ARNT O
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=4 Feira de Educagao - Apresentagdes Culturais
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Céamara de Comércio e Industria
Brasil - China/ES
Chamber of Commerce and Industry

BHINES

Rua Elmo Ribeiro Do Val, 120 - Escrit. Adv. Jaques Marques Pereira
Enseada do Sua - CEP 29.050-415 - Vitéria - Espirito Santo
Telefax (27) 3224-6384 - es@ccibc.com.br

Demais Escritorios no Brasil: Sao Paulo - Rio de Janeiro
Minas Gerais - Santa Catarina - Rio Grande do Sul - Parana
Brasilia - Bahia - Ceard - Maranhao - Paraiba - Pard - Piaui.
Escritérios na Repablica Popular da China:

Beijing - Shangai - Guagzhou - Qingdao - Wuxi

BRASIL E CHINA

UMA PARCERIA ESTRATEGICA

sabtype

Néo jogue este impresso em via plblica

Iniciativa:
Camara de Comércio e Industria Brasil-China
Vitoéria - Espirito Santo




CINEMA
Filmes chineses sdo de excelente qualidade,
cinematograficamente arrebatadores e
pictoricamente perfeitos. Essas peliculas ém
exercido a mesma fascinacao que, principalmente
na primeira metade do século passado, exercia o
cinema americano no imagindrio do publico no

Brasil e no restante do mundo.

MUSICA
Documentos e artefatos proporcionam evidéncia
de uma cultura musical bem desenvolvida ainda
na dinastia Zhou (1.112 aC - 256 aC). Na velha
China, ela desenvolveuse atendo-se aos
principios da filosofia natural.

LITERATURA

A literatura na China tem uma antigiiidade
insuperdvel em relacao a outras civilizacoes. A
cultura chinesa tem, tradicionalmente, um grande
respeito pelos filosofos, escritores e poetas
classicos. Os escritos deixados por muitos dos
antigos sdbios sao muitas vezes pontuados de
irreveréncia e criticas ao quotidiano dos chineses
de sua época. * »~

PERSONALIDADES CHINESAS
Em geral, 0s her6is lenddrios da China nao tém
sido politicos nem militares, mas sim homens de
cultura:  poetas, mestres e sdbios.
personalidades tiveram participacao marcante na
construcao do pais. Esta extensa galeria de nomes
se constitui num dos maiores patrimonios da

milenar cultura chinesa.

ESTATUARIA E
PECAS DECORATIVAS
Ao longo de sua hisloria, os chineses
consideravam sua arte como algo aristocratico,
privilégio destinado as classes superiores. Esse
refinamento se traduz na estatudria chinesa e em
outras pecas decorativas, como vasos, jarras,

porcelanas elc.

ESCRITA MILENAR

Desde os lempos remotos, a caligrafia na China

era considerada como a mais nobre das artes.

ﬂ‘ v » .
Ve Graficamente, ¢ comparada a pintura em sua

capacidade de evocar emogdo através de sua rica
variedade de formas e desenhos. '
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ARTES MARCIAIS

Em sua origem, as artes marciais chinesas eram
utilizadas para adestrar mililares para a guerra e,
no caso especifico do Kung Fu de Shaolin, servia
também como instrumento de disciplina
religiosa. Hoje, se alia arte marcial a meditacao,

MEDICINA TRADICIONAL
CHINESA (MTC)
Hoje, nos hospitais da China, a medicina
ocidental e a tradicional chinesa concorrem para
melhorar o efeito dos tratamentos para beneficio

dos pacientes.

encantando  geracoes no
ocidental.

CULINARIA
Sabor e aroma fazem o requinte da comida
chinesa, rica em pratos exoticos e temperos
diferentes. Ao todo, sao mais de 10 mil pratos e

mundo oriental e

EDUCACAO
A China passa por uma revolugao educacional
sem precedentes no mundo. E grande o empenho
para formar gente capacitada a produzir alta
tecnologia. E para tornar o pais a maior poténcia
econdmica do planeta.

mais de 20 cozinhas regionais.

Costume secular, o chd vem sendo considerado
uma das sete necessidades da vida quotidiana, no
mesmo nivel do arroz, lenha, sal, 6leo, vinagre e
molho de soja. Ha milénios, os chineses ja
conheciam os efeitos medicinais dos diversos chds
consumidos no pais.

DANCAS FOLCLORICAS
A arte da danga chinesa tem origem milenar. Até
hoje, cada grupo étnico minoritdrio da China - e
sa0 muilos - tem suas proprias expressoes de
danca folclérica. Essa ¢ uma das manifestacoes
populares que melhor represenla a esséncia e o
fascinio da cultura chinesa.







Projeto VYiva Casa Branca

“Acbes participativas para uam
Tariemo responsavel”

Oquee?
Projeto de Planejamento Turistico

participativo, de carater socioambiental que
atua em Casa Branca ha 18 meses

O que quer?
Contribuir com o desenvolvimento local e

qualidade de vida da comunidade por meio do
turismo, educacdo ambiental e participacao

O que faz?

Pesquisas e levantamentos

Promove eventos de |azer e Semindarios
Participativos

Realiza atividades e cursos de sensibilizacao
ambiental e patrimonial ;
Redliza cursos de formacao e qualificacao
orofiesional, voltados para a atividade

luristica e o empreendedoriemo

Ruemfaz?

Projeto Viva Casa Branca

Andar By
%4 Cantos do Mundo

—asa Guara

RQem participa?

Atividades em gabinete

Rede Integrada de parceiros

Projetos como esse <6 <o possiveis gracas
' responsabilidade social, comprometimento

> colaboracao de membros e empresarios da
ociedade

ARTICIPE!N! AJUDE A TECERESSA TEIA!

REALIZACOES ANTERIORES

¥ Fase: Preé-
sensibilizacao e
captacdo de parcerias
Cmailo a agosto de
2005)

~ Concurso "Use sua criatividade para ajudar o turismo’

Objetivo: informan, sensibilizar, mobilizar, Firmar
parcerias

Resultados obtidos:

Envolvimento de 27 parceiros do T°, 2° e 3° cetor
Clocais @ nao-locais)

Of’icina de Turiemo para os alunos da Fscola
Municipal Carmela Caruso Aluotto

2* Fase: Pesquicsa e | evantamento de dados
Csetembro a noverbro de 2005)

Objetivo: Estudar o cendario turistico por meio
de pesquisas quantitativas e qualitativas

Resultados obtidos:
L evantamento de atrativos,
oferta ¢ demanda turisticos,

perfil e percepcdo dos
moradores, condéminos e
turistas

Redalizacéo do | Festival Viva
Casa Branca

/!

Seu Luiz Camild & 4 “Casa Branca”

3* Fase: Diagndstico Turistico de Casa Branca
(dezembro de 2005 a maio de 2006)
Objetivo: Elaborar documento contendo
resdltados das pesquisas, além de propostas e
prioridades a serem trabalhadas

Resultados obtidos:
“Diagndstico turistico

de Casa Branca”

o PN L = -
Aula de apresentagao dos cursos

4* Fase:

Sensibilizacéo Ambiental ¢ Patrimonial
Cem andamento)

Objetivo: Redlizar cursos de sensibilizacao,
capacitacdo & -Fbr'rrx:g:éo nas areas de turismo,
educacdo ambiental, empreendedoriemo e
qualidade no atendimento . -

Resultados esperados:

Envolver e formar 100 pescoas, enfre jovens e
adultos, da comunidade de Casa Branca
Realizar o Il Festival Viva Casa Branca
“Casa Branca, Casa Limpa”

Formar o Coletivo Jovem de Meio Ambiente |

de Casa Branca
Melhorar a qualidade da prestacéao de servico
e atendimento em Caca Branca

AL ( ontribuir com a
Beerd| Mmelboria da qualidade de
B \ida da comunidade e o
cuidado com o meio
ambiente em Casa
Branca
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CLIQUE VESTIBULAR. UMA AULA PARA MUITOS

O Projeto Clique Vestibular pode ser exibido 24 horas em salas de informética, escolas

piblicas, ou mesmo nos espagos comunitérios (igrejas, oficinas etc.). As aulas tem como

foco principal os alunos da rede pdblica que n&o tdm condigSes de pagar um cursinho
para o pré-vestibular e demais concursos, mas podem servir ainda como

reforgo para o aluno que esté cursando o ensino médio ou para apoiar os professores.

A ldéla é simples: a partir das disciplinas que s#o requisitadas no vestibular da UFMG-

Universidade Federal de Minas Gerals, foram montadas 133 aulas de matemética,
geografia, portugués, literatura, quimica, fisica, blologla, produzidas e apresentadas por
com experiéncla de mals de 30 anos nos pré-vestibulares de Minas. Estas
aulas foram colocadas de forma simples no computador, onde o aluno pode avancar, dar
play, pausa ou retroceder, podendo asslstir as aulas quantas vezes quiser, Imprimir o
resumo das matérias ou alnda esclarecer dlvidas por e-mall com os professores.

Dessa manelra, alem da Incluséo digital, o Incentivador proporclonara condigSes para que
os estudantes tenham acesso a um conteldo educacional de qualldade para competir
com igualdade de condigbes com os alunos da rede privada.

EXPERIENCIA VITORIOSA

Para testar o formato proposto, em 2003 o CliqueVestibular foi disponibilizado de forma
experimental por um perfodo de seis meses na INTERNET atingindo neste breve espago
de tempo 475.969 visitas, com 3.172.761 page views e uma média de permanéncia de 13
minutos por acesen Im eirceeen aheolirtn

CASA

CULTUR

OPRESENTACAD

Informacodes

Denominagao: “ E SHOW CLIQUE VESTIBULAR ™
IDENTIFICAGAO NO MINISTERIO: BRINCADEIRA DE CRIANGA
Local de realizagao : A ser definido

Publico Alvo: Geral
OBS: O projeto E Show é um projeto piloto que tem como um de seus

objetivos a realizacdo de um evento cultural que lancara e dara suporte ao projeto
principal Clique Vestibular

Produtores: Carlos Chagas / Diego Andrade

Obs: Toda a documentagao que legitima o processo de isencao, incentivo e parceria
com o Ministério da Cultura sera entregue antes de qualquer repasse financeiro.
Documentos: Publicagéo do Diario Oficial da Unido / Recibos de isenc¢éo, Declaracédo
bancaria especifica para o projeto e roteiro basico com explicagdes passo a passo de
como deve ser feito o incentivo.

CASA DA CULTURA

Diretor CARLOS CHAGAS.. DIEGO ANDRADE
031 8726 1309 / 031 3498 7830 - Telefax. (31) 9205 4936
03184950518/

www.casadaculturabrasil.com.br
carloschagas@casadaculturabrasil.com.br
erik@casadaculturabrasil.com.br
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SMEC

SECRETARIA MUNICIPAL
DE EDUCAGAO E CULTURA

MONICA BOLSAS LTDA.

TEL: (32) 3532-2977

TEL 3532 5424

Vicewlu | Produgbes

Cultural
Cel: 9104-2353
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1° Festival de Teatro de Ubd
42 Mostra de Teatro da Zona da Mata
212 Minas Mostra Teatro

l

|[Festival de Teatro de Uba

TEATRO COM |
cNTRADA FRANCA + DE 150 ARTISTAS VISITANDO NOSSA CIDADE
BT,
RAILE DOS ARTISTAS 1 nc DETEATRD  PASSEATA CULTURAL CARTE
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LARANJEIRA

paR 0DV

CD e B

om

Para contratar shows, eventos e adquirir nossos produtos:

Tel - (31) 3222-9794
falecom@saulolaranjeira.com.br

ALBUM TRIPLO
Uma trilogia que traduz a histéria musical e poética do artista Saulo Laranjeira

“Coletanea”

Uma viagem pelos diversos caminhos da
Musica Popular Brasileira.

“Assunta Brasil”
Um retrato em prosas, versos e cantigas da Cultura Popular Brasileira.
Incluinde os poemas “Viola Quebrada” e “Papai Noel".

be |

“Farois do Tempo”
Saulo Laranjeira e Tuca Graga
Duas geragGes. Uma s6 emog&o. Um sonho transformado em cangdes.

Ja avenda nas lojas e pelo site

LARANJEIRA

PRODUCGCOES




A Laranjeira Produgoes tem uma longa trajetéria
na organizagao de eventos e projetos artistico-culturais.
Dentre as producoes recentemente realizadas, destacamos:

1)
1

caravana Arruimacao
culturabrasileirasobrerodas

Palco itinerante que viaja pelas estradas de Minas e do Brasil, com o objetivo de levar para as
pracas publicas musica, poesia, teatro, danga, humor, folclore, oficinas, feira de arte e
cidadania. Uma festa brasileira que celebra os encantos da cultura.

A Caravana Arrumacao é um projeto inspirado no programa de televisdo Arrumagao / Rede
Minas, que ha 20 anos tem como compromisso valorizar e divulgar os nossos valores
artisticos e culturais.

Como o programa, a Caravana Arrumacéo € um fiel e verdadeiro retrato da nossa
grandiosidade e diversidade cultural.

Saulo Laranjeira e seus convidados

alegrianapraga,alegriadopovo,artebrasil

No palco da Caravana Arrumacgao além do grande cicerone do espetaculo
Saulo Laranjeira, artista de prestigio nacional que emociona e encanta o
publico, também se apresentam as diversas atracoes artisticas e culturais.

Programacao e
producao artistica
do Julifest em
[tabirito-MG, com
grandes nomes da
MPB.

#:omo :

\gresso Mineiro de Biodiveraidads
Wbt d: Prostasiie. b3, Bsdrrrrni

Programacao e
producdo artistica do
Combio - Congresso

Mineiro da
Biodiversidade , no
Expominas-BH/MG.

Programacao e
producao artistica
do Projeto Musica

Regional, no SESC

Pinheiros / SP.

Projeto "Caravana
Arrumacao -Teatro
Sobre Rodas", através
da Lei Federal de
Incentivo a Cultura.

F 4

Eletrobras ks PETROBRAS
CMIG 1EF
A Matnoe Energa do Beasd. INSTITUTO ESTADUAL DE FLORESTAS
;? SESC=S
VEMdo BRASIL
Belotur 1“: =
REFEITURA Nr, m\?

B, 50 PENSO 1M VOCE.

O Deputado e o Povo",
Com Saulo Laranjeira,

Producdo da comeédia

"The Best... Eirol —

Arnaud Rodrigues e
Daniela Christopher.
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~MINISTERIO
w0 DA CULTURA

ABATIMENTO NO IMPOSTO DE RENDA LEI FEDERAL

A lei 8.313/91 alterada pela lei 9.874/98, permite que projetos aprovados pelo Ministério da
Cultura recebam apoio financeiro de empresas ¢ pessoas fisicas, apoio esse que pode ser
integralmente deduzidodo Imposto de Renda devido, e, fica estabelecido que o apoio ndo pode
ultrapassar o limite de 4% do valor total do imposto a ser pago.

Exemplo pratico:

Uma pessoa que paga, por més, ................. R$ 100.000,00 ( a titulo de imposto de renda )
podera patrocinar, mensalmente, ................ 4.000,00 ( 4% do total do imposto a ser pago )
e recolhera normalmente o restante,... ........ R$ 96.000,00 aos cofres publicos. Do valor

patrocinado havera a isen¢do de 100% . Isto significa um retorno institucional e promocional
sem quaisquer desembolsos para a empresa.

ROTEIRO DE IMPOSTO DE RENDA

*

A idéia do incentivo para a empresa é um 6timo negécio pois a Lei 8.313/91 alterada pela Lei
9.874/98 no Ministério da Cultura preve 100% de isenc¢io no imposto de renda e além disso a
mesma ativa macissamente o seu lado socio-cultural e se beneficia com outras vantagens:

- Isencéo de 100 % .

- Midia de todo projeto voltado para mesma.

- Distribuicdo de parte dos produtos do projeto como bem entender Ex: Livros, Cd’s, Cd room
etc.

- Direcionar conteudo, local, data e publico alvo do projeto.

- Explorar local do evento ( Banners, Faixas, Standers, Cartazes etc ).

- Marketing: Antincio de Jornal, Radio, Revistas, TV, Cartazes, Convites, Folders etc.

- Associar a realizacio do projeto a uma data ou evento comemorativo da empresa

- A

INICIO PARA APROVACAO DO INCENTIVO

%

Apos o interesse da empresa em participar das Leis de incetivo a mesma fornecera ao
realizador os seguintes documentos:

1- Formulario de dados para elaboracio do projeto Obs: Destacar e Preencher ( Anexo na
ultima pagina deste portifélio)

2 - Carta de intenciio que deve ser redigida em papel timbrado e assinada por qualquer
representante

da empresa. OBS: Texto da Carta: Utilizar modelo a baixo.

Ministerio da Culiura

Nesta —s _ﬂ_\o k&_\_\_n,'..i e
do €

Ind e Com, Lida

—
A— 70200
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Informamos que vamos participar atruveés do Sr. Carlos, produtor cultural,
no incentivo de projetos culturais beneficiados pela Lei n® 8313/ 91 que permite o = - 3 =
¥ 19375252/ 0001-23 !
abatimento no imposto de renda devido, dando atraves da medida provisana 1589/97 ORE A NEH ]

a isengdo de 100% dos valores investidos,

INICIO PARA PAGAMENTO DO INCENTIVO

4

1- Apés definiciio dos valores e do projeto aprovado o realizador tera
que fornecer para a empresa incetivadora os seguintes documentos:
- Publicac¢io do Diario Oficial da Unido legitimando a aprovacio do
projeto.

- Declaragio do Banco informando, niimero, agéncia, operacgio e
correntista da conta aberta para o projeto e especificar que a mesma
¢ exclusiva e de unica finalidade para a realizacdo do mesmo.

- Resumo sobre o projeto.

2 - De posse dos documentos descritos acima, a empresa pode optar
por fazer o incentivo mensal junto

com o pagamento do imposto de renda ou de uma so vez e ir
aproveitando este crédito conforme sua necessidade.

3 -Apés definida a opcao, antes do repasse financeiro a empresa deve
informar ao realizador sua escolha para que o mesmo possa

PAGAMENTO DO INCENTIVO

1 - Apés os procedimentos do item anterior a empresa realizara o depoésito
na conta identificada na declaracio bancaria que constara todas as
informacdes necessarias para o depésito.

2 - O comprovante do depdsito e os documentos anexo a este roteiro de

POS - PAGAMENTO DO INCENTIVO

A deducio sera iniciada imediatamente apés o repasse do recurso
incentivado ao Empreendedor ou em caso de parcelamento , ela se dara
em descontos posteriores a cada parcela paga devidamente
comprovada.

O valor da deducio do imposto devera ser escriturada no campo

“ Outros ” no DARF e informado que a empresa participou com 4%
do total do imposto a pagar amparada pela Lei 8.313alterada pela Lei

OBSERV’COES FINAIS M

1 - Toda a documentaciio descrita acima sera repassada apos o interesse
da empresa em participar

do incentivo.

2 - A empresa é desobrigada a ter que abrir seu livro caixa, ou ceder
quaisquer documentos internos sendo necessario apenas a projecio do
imposto a pagar ( segue oficio do Ministério Legitimando

esta informacao ).

3 - A Lei 8.313 alterada pela Lei 9.874 reza que os projetos aprovados
obterio a isenciio de 100% dos valores disponibilizados para os
projetos sendo que a empresa incentivadora nio podera ultrapassar

o limite de 4% do imposto a pagar mensalmente. ( segue oficio do
Ministério no Cd-rom em anexo legitimando esta informacéo ).



OFICIO MINISTERIAIS

MINISTERIO § 38
DACULTURAE 3

Seeretaria do Livro ¢ Leftura
Setor de Prestugio de Contas

CONSULENTE: ALEXANDER LAGHAI
RODRIGO VIEIRA

CARLOS CHAGAS

Assunto: CONSULTA SOBRE INCENTIVO FISCAL

Prezados Senhores,

Em atendimento a questio formulada por Vossas Senhorias. vig
telefone, a respeito da forma de incentivo dos recursos patrocinados sob o0s auspicios d'fl lei
8.313/91 (Lei Rouanet), particularmente, sobre a dedugdo dos valores repassados a projetos
culturais, temos a informar o seguinte: _ ‘

a) — conforme estabelece o Art. 18 da lei 8.313/91, alterado pela lei ?.874{9?, 0 patrocinador
podera deduzir de seu imposto de renda devido, 100% do valor patrocinado, lIm}tando-se a 4"/?
do imposto de renda devido. Tal dedugdo estd amparada pelo Art. 5° da lei 9.532/97 (lei
tributaria federal), a qual define os limites de deducdo do incentivo fiscal,

b) — o patrocinador esta desobrigado de abrir suas contas, quando do repasse de recursos na for.ma
de patrocinio, bem como, esta isento de apresentar balangos ou qualquer demonstrativo
financeiro, em fungio do incentivo fiscal pretendido.

| Outros esclarecimentos poderdo ser obtidos por meio dos telefones

(61) 316-2320 e 316-2254, ou pelo e-mail culi@ minc.gov.br .

iveira da Cruz Filho
icos da Prestacdo de Contas

MINISTERIO g
DA CULTURA |
SECRETARIA DO LIVRO £ LEITURA

Consulente: CARLOS CHAGAS
Assunto: Incentivo Fiscal e suas aplicagoes
Base do incentivo: Lei 8.313/91 — Lei Rouanet

Prezado Senhor,

Em resposta as suas questOes, atinentes a aplicagdo dos

recursos incentivados pela Lei Rouanet, temos a considerar o seguinte:

a)

b)

<)

d)

— ndo existe licitagdo para o repasse de parte de recursos do imposto devido do
patrocinador, sendo este empresa publica, a projetos culturais amparados sob os
auspicios da Lei 8.313/91, posto, que tais recursos referem-se 4 Rentincia
Fiscal, e ndo ao seu orgamento. Ademais, quando os projetos sdo aprovados pelo
Ministério da Cultura, fica o proponente autorizado a captar recursos junto a
iniciativa privada com a condigdo de que a empresa patrocinadora seja tributada
pelo lucro real.

— as dedugdes de recursos incentivados pela lei 8.313/91, estio limitadas aos
percentuais definidos pela lei 9.532 (Art. 5°), de 10/12/97.

— 0s recursos podem ser repassados a projetos culturais, indistintamente, isto €.
qualquer projeto cultural que esteja autorizado por meio de Portaria Ministerial,
pode receber patrocinio.

— o8 recursos referentes a patrocinio deverdo ser depositados em conta bancaria
especifica e unica do projeto, em nome do proponente. O documento habil para
a comprovagao do incentivo, perante a Receita Federal, é o Recibo de Mecenato,
emitido em formulario padrdo do Ministério da Cultura.

55
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Milton b’ﬁéim da Cruz Filho
fe de Servigos da Prestagao de Contas
Parecerista

OFICIO MINISTERIAIS




s COMUNICADO N.° PRONAC: 06 22 35
MINISTERIO |
DA CULTURA | MECENATO Segmento Cultural:

PRONAC - MECENATO RECIBON® 01 Miisica

RECEBI(EMOS) A IMPORTANCIA, ABAIXO ESPECIFICADA, COMO PARTICIPACAO NO PRONAC/MECENATO, CONFORME
ESTABELECE 0S ARTIGOS 26 E 18 DA LEl N. 8313 DE 23 DE DEZEMBRO DE 1991, DE ACORDO COM A INSTRUCAO
NORMATIVA CONJUNTA SEx MINC/ SRE/MF N.”01 DE 13.0695.

DADOS DA PARTICIPACAO

01- TIPO DA OPERACAQ 02 - VALOR DO INCENTIVO

ART. 26 DALEIB313 ART.18 DA LE1 8.313/91

[ 1-DOACAO [ 1-DOAGAO R$ 30.000.00
[ 1-PATROCINIO [ X ]- PATROCINIO
03. BANCO: 04. N° DA AGENCIA: 05. N.° CONTA CORRENTE | 06. DATA DO RECEBIMENTO DO
ITAU 341 0573 43751- 4 INCENTIVO:
CW PRODUCOES E EVENTOS LTDA
07. MENCIONAR A FORMA DE INCENTIVO: [ 1-BENS [ |-SERVICOS [X|-DINHEIRO

08. ESPECIFICAR A DOACAQ/PATROCINIO:
VERBA DIRETA DA EMPRESA DEPOSITO EM CONTA CORRENTE

09. - FORMA DE AVALIACAO DA DOACAO/PATROCINIO:
DE MERCADO

DADOS DO INCENTIVADOR

10. NOME:
CIAFAL-COMERCIO E INDUSTRIA DE ARTEFATOS DE FERRO E ACO LTDA

11. CN.P.J/C.P.F: 12. ENDERECO:
20.146.676/0001-03 AV. RUBENS DE MENDONCA, N° 1731 - SALA 1002 B: MIGUEL SUTIL

13 .CIDADE: 14. UF: 15. CEP: 16. TELEFONE/FAX:
CUIABA MT 78.050-030 (37) 2101-1400
17. EMPRESA: 18. FAZ PARTE DE ALGUM GRUPO EMPRESARIAL ?

[ PUBLICA X1 PRIVADA |QUAL? .

19. NOME DO REPRESENTANTE DA EMPRESA INCENTIVADORA:
EDUARDO FONSECA SANTOS

DADOS DO PROJETO BENEFICIADO

20. NOME: BALADA DE UM ANJO NA TERRA

21. DATA DA PUBLICACAO DA PORTARIA DE APROVACAQ NO DOU: 11 DE JANEIRO DE 2008

23. CNPJ/CPF:

22. PROPONENTE: CW PRODUCOES E EVENTOS LTDA
06.037.150/06001-56

25. TELEFONE/FAX:
031 3498 78 30

24. ENDERECO: RUA VERONICA 491 SERRANO

27. UF: MG 28. CEP: 30881 560

26. CIDADE: BELO HORIZONTE

DADOS DO DECLARANTE ( NO CASO DE PESSOA JURIDICA )

29, NOME: CARLOS CHAGAS

30. C.P.F: 917 947 736 49 ] 31. CARGO: SOCIO-DIRETOR

| 32. TELEFONE: 031 3498 7830

L
34. ASSINATURA e T

33. LOCAL/DATA: =
(O e

Belo Horizonte :
1°. VIA—INCENTIVADOR / 2°VIA- SEC’RETARIAJ’N[[N& LA VIA }~ EMITENTE

£ 5 7

Exemplos de documentagdes ministeriais
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Carta de Intencao Carta de Intengéo o
. GLOBO

Rail

Ao ;
Ministério da Cultura A secretaria estadual de cultura

Nesta
Goslarfamos de informar através deste oficio a intengdo de continuar o incentivo de

projetos culturais aprovados pela lei 12.733/97 que nos permite o abatimento de nosso
ICMS corrente pelos proximos 5 anos desde que o incentivo nido cric dnus para a empresa e
que a mesma possua o referido imposto a pagar, tal oficio tem o objetivo de nos parantir o
dircito de nos beneliciar dos auspicios da lei envolvendo a empresa no retorno de marketing
¢ agdes culturais direcionas pela mesma que envolvam tais projetos incentivados.

Ref.: Incentivo a Projetos Culturais

Prezados Senhores,

Alenciosamente,
Informamos, para os devidos fins, que pretendemos realizar projetos culturais beneficiados
previstos pela Lei 8313/1991, com o auxilio da empresa CW PRODUCOES E EVENTOS LTDA, u{f-;w{,/{w-' .
sediada na Rua Verénica, 491, Bairro Serrano, Belo Horizonte/MG, inscrita no CNPJ sob n° LABORATORIO GLOBO L'TDA
06.037.150-0001-56 e que nos valeremos do abatimento da totalidade dos valores investidos Paulo Monteiro Lopes filho-Administrador

no imposto de renda devido, conforme prevé a Medida Proviséria 1589/1997.

Estamos & disposi¢do para os esclarecimentos que se fagcam necessdarios. I_17 115 437 l 0001 i 73

LABORATORIO GLOBO LTDA.

) Rodovia MG 424, s/n.0 Km 8,8
Cordialmente, Zona Rural - CEP: 33.350-000

| skoost DA LAPA - MG ™ |

.’/:;__;,ﬁ_'}

-3

e 1 ‘.‘f",_.‘d:“;ﬁ\..() ’—"":’
a Consolacdo Aparecida Fontes Fabio Abreu Schettino
Diretora de Operagoes Diretor Financeiro
GEVISA: S/A.
Av. General David Sarnoff, 4600
B. Cidade Industrial - CEP 32.210-110 /,
-
L(EON'!"AG EM - M c:;:_! Q@\:i}-—aa
Luciano A. de Oliveira Asda"tgoss Laboratério Globo Ltda. - Indistria e Comércio de Produtos Farmacéuticos S 9
Rayes, Fagundes & Qliveira Ramos Advoga Rodovia MG 424, km 8,8 - Distrito Industrial - CEP 33.350 000 - S&o José da Lapa / MG
a Servigo da GE-RAIL G (31)3623-3500 - Fax: (31) 3623-3518 - e-mail: sig@laboratorioglobo.com.br - www.laboratoriogloba.com.br



Formulario para preenchimento com dados do incentivador ( inicio do incentivo )

EMPRESA PRIVADA

‘RAZAO SOCIAL

CNPJ
INSC.ESTADUAL
ENDEREGO

BAIRRO

CIDADE

ESTADO

CEP

TELEFONE

FAX

E-MAIL

NOME DO RESPONSAVEL
CPF

RG

GEVISA S/A

68,059,674/0001-03

244 023,693,112

ROD. SP 101 TRECHO CAMPINAS MONTE MO
BOA VISTA

CAMPINAS

SP

13064-654

19 - 21028825

18 - 21028847
marcoabel.moreira@ge.com
MARCOABEL SANTOS MOREIRA
022,700,498-10

9.712.14%

RECOLHIMENTO IR ULTIMOS 12 MESES

[_RECOLHIMENTO IR ULTINOS TZMESES |

nov/04
dez/04
jan/05
fev/05
mar/05
abr/05
mai/05
jun/05
jul/05
ago/05
set/05
out/05

13.679,54
2.720.229,18
864.513,73
1.090.828,92
1.363.692,51
495.019,70
1.219.523,52

663.659,22

AETFIRA

COMPONENTES AUTOMOTIVOS

PROJETO CULTURAL - DADOS PARA ELABORAGAO DO PROJETO

Identificador Empresa Piblica | IEmpresa Privada | HOOKAXX
Razao Social: Aethra Componentes Automotivos Lida
CNPJ: 41.757.527/0001-42 |.E.: 067.789134.00-47
Endereco: Rua Carolina, 51 Bairro: Morro do Valente
Cidade: Betim Estado: MG Cep: 32686-190
Nome do Responsavel: PIETRO SPORTELLI
CPF: 006.940.536-00 IRG: RNE N° W 544387-M
Nome do Responsavel: GILMA DE LIMA GOMES SPORTELLI
CPF: 414.801.206-34 |RG: M-189.850
Recolhimento ICMS | Proviséo Préximos | Recolhimento IRPJ tltimos| Provisao Préximos
tltimos 12 meses 12 meses 12 meses 12 meses
mai-06| 677.817,02 409.611,20 | mai-06 481.530,74 615.000,00
jun-06| 388.309,90 396.378,40 | jun-06 465.202,55 615.000,00
jul-06|  24.604,64 '374.971.20 | jul-06 129.590,74 615.000,00
| ago-06| 301.165,85 432.976,80 | ago-06 828.546,87 615.000,00
set-06| 444.445,09 375.906 40 | set-06 330.266,60 600.000,00
out-06| 602.950,05 . 397.012,00 | out-06 572.120,33 600.000,00
nov-06 ¥ 387.935,20 | nov-06 4B82.550,58 600.000,00
dez-06| 308.575,82 346.412,80 | dez-06 - 500.000,00
jan-07 88.668,43 383.444 00 | jan-07 730.877,48 660.000,00
fev-07 358.772,80 | fev-07 800.740,81 660.000,00
mar-07 429.072,80 | mar-07 834.645.41 660.000,00
abr-07| 466.321,15 391.709,60 | abr-07 876.377,68 660.000,00
Total 3.302.857,95 4.684.203,20 |Total 6.532.449,79 7.400.000,00
TOTAL PREVISAO 3% __TOTAL PREVISAO 4%
140.526,10 i 206.00000
\ =
Obs: R
?"k‘ 4 LY W
7} DM :
) Siw 0L
iy D 0S
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Exemplos de documentacdes Ministeriais recibo de isencao

PRONAC - MECENATO

COMUNICADO [N~ PRONAC: 053873 |
ETEII;I!I} g}gzg MECENATO Segmento Cultural:
RECIEQH | ARTES

ANC 4y AO NO PRONAC/MECENATO, CONFORME
EBI{EMOS) A IMPORTANCIA, ABAIXO ESPECIFICADA, COMO PARTICIPAC. . M
E]SET(':ABéLECE )(.'IS ARTIGOS 26 E 18 DA LEI N. 8313 DE 21 DE DEZEMBRO DE 1991, DE ACORDO COM A INSTRUCAO

NORMATIVA CONJUNTA SEx MINC/ SRF/MF N0l DE 13.06.95

DADOS DA PARTICIPACAO

01- TIPO DA OPERACAO 02 - VALOR DO INCENTIVO

ART. 26 DA LE18313 ART.18 DA LEI 8.313/91

| X]-DOAGAQ [ 1-DOAGAQ R$
[ ]-PATROCINIO [ 1-PATROCINIO
013. BANCO: 4. N° DA AGENCTA: 05. N' CONTA CORRENTE | 06. DATA DO RECEBIMENTO DO

1137013 INCENTIVO:

UNIBANCO 7385 _ )
CW Produgoes Eventos LTDA

#7. MENCIONAR A FORMA DE INCENTIVO: [ 1-BENS [ 1-SERVICOS [X]- DINHEIRO

08. ESPECIFICAR A DOACAO/PATROC INIO:
VERBA DIRETA DA EMPRESA DEPOSITO EM CONTA € ORRENTE

V. - FORMA DE AVALIACAQ DA DOACAO/PATROCINIO:
DE MERCADO

DADOS DO INCENTIVADOR

19. NOME:
AETHRA COMPONENTES AUTOMOTIVOS LTDA

11. CN.P.J/CP.F: 12. ENDERECO:
41.757. 52T/ 142 RUA CAROLINA N° 51, BAIRRO MORRO DO VALENTE

13 .CIDADE: 14. UF: 15. CEP: 16. TELEFONE/FAX:
BETIM MINAS GERAIS 326406 190 345 9102

17. EMPRESA: I8. FAZ PARTE DE ALGUM GRUPO EMPRESARIAL ?

[ ] PUBLICA [X] PRIVADA |QUAL?

19. NOME DO REPRESENTANTE DA EMPRESA INCENT IVADORA:
PIETRO SPORTELLI E GILMA DE LIMA GOMES SPORTELLI

DADOS DO PROJETO BENEFICIADO

20. NOME: E SHOW

21. DATA DA PUBLICACAO DA PORTARIA DE APROVACAQ NO DOU: 14 SETEMBRO DE 2005

22. PROPONENTE: CW PRODUCOES E EVENTOS LTDA 23. CNPJ/CPF:
06.037.150/0001-56

24. ENDERECO: RUA VERONICA 491 SERRANO 25.TELEFONE/FAX:
031 3498 78 30

26. CIDADE: BELO HORIZONTE 27. UF: MG 28. CEP: 30881 560

DADOS DO DECLARANTE (NO CASO DE PESSOA JURIDICA )

29. NOME: CARLOS CHAGAS

[ 31. CARGO: SOCIO-DIRETOR _-132. TELEFONE: 031 3498 7830

30. C.P.F: 917 947 736 49

33. LOCAL/DATA: 3+4. ASSINATURA

/é‘,’.‘“%‘.; “ fr\__'_,-‘
Belo Horizonte /,:/ iV \

1°. VIA — INCENTIVADOR ~ / 2° VIA — SECRETARIAMINC  /-3°. VIA — EMITENTE

F&ﬂifssnmmﬁéwi NC
},BEC BIPO E

< V‘J- ; W_ﬁ__!;‘;:‘f}_:q

MINISTERIO H
DA CULTURA |

PRONAC - MECENATO

COMUNICADO N.° PRONAC: 062239
MECENATO Segmento Cultural:
RECIBO N° 11 MUSICA

e =
RECEBI(EMOS) A IMPORTANCIA, ABAIXO
LESTABELECE 0S ARTIGOS 26 E 18 DA LEI

NORMATIVA CONJUNTA SEx MINC/ SRF/MF

ESPECIFICADA, COMO PARTICIPACAO NO PRONAC/MECENATO, CONFORME
N. £313 DE 23 DE DEZEMBRO DE 1991, DE ACORDO COM A INSTRUCAO
N°01 DE 13.06.95. |

N~ |

DADOS DA PARTICIPACAQ

01- TIPO DA OPERACAO

02 - VALOR DO INCENTIVO

ART. 26 DA LEI 8313

ART 18 DA LE] 8.313/91

| X]-DOACAO | ]-DOACAO R$ __250.006,00
[ |- PATROCINIO [ ]-PATROCINIO
03. BANCO: 04. N° DA AGENCIA: | 05. N." CONTA CORRENTE | 06. DATA DO RECEBIMENTO DO
ITAU 341 0573 43751-4 INCENTIVO: 4,
> ers
CW Producdes Eventos LTDA 26 [12/2c0F
07. MENCIONAR A FORMA DE INCENTIVO: [ 1-BENS | |-SERVICOS [X]-DINHEIRO

08. ESPECIFICAR A DOACAO/PATROCINIO:
VERBA DIRETA DA EMPRESA DEPOSITO EM CONTA CORRENTE

DE MERCADO

09. - FORMA DE AVALIACAO DA DOACAO/PATROCINIO:

DADOS DO INCENTIVADOR

10. NOME:

AETHRA COMPONENTES AUTOMOTIVOS LTDA

11. CN.PJ/C.P.F:
41.757.527/0001-42

12. ENDERECO:
RUA CAROLINA N° 51, BAIRRO MORRO DO VALENTE

13 .CIDADE: 14. UF: 15. CEP: 16. TELEFONE/FAX:
BETIM MINAS GERAIS 32646 190 3045 9102

17. EMPRESA: 18. FAZ PARTE DE ALGUM GRUPO EMPRESARIAL ?

1 PUBLICA X1 PRIVADA |QUAL?

PIETRO SPORTELLI E

19. NOME DO REPRESENTANTE DA EMPRESA INCENTIVADORA:

GILMA DE LIMA GOMES SPORTELLI

DADOS DO PROJETO BENEFICIADO

20. NOME: BRASIL MOSTRA DE MUSICA

21. DATA DA PUBLICACAO DA PORTARIA DE APROVACAO NO DOU: 11 DE AGOSTO DE 2006

22. PROPONENTE: CW PRODUCOES E EVENTOS LTDA

23. CNPJ/CPF:
06.037.150/0001-56

24. ENDERECO: RUA VERONICA 491 SERRANO

25.TELEFONE/FAX:
031 3498 78 30

26. CIDADE: BELO HORIZONTE

27. UF: MG 28. CEP: 30881 560

DADOS DO DECLARANTE ( NO CASO DE PESSOA JURIDICA )

29, NOME: CARLOS CHAGAS

30. C.P.F: 917 947 736 49

le. CARGO: SOCIO-DIRETOR

| 32. TELEFONE: 031 3498 7830

33. LOCAL/DATA:
Belo Harizonte cs/)2 /200

34. ASSINATURA

-

o ezt

1°. VIA — INCENTIVADOR

e
e e A

/ 2° VIA— SECRETARIAMINC //3°. YIA - EMITENTE
(A



INSTRUMENTO CONTRATUAL DE INCENTIVO A CULTURA ATRAVES DA LEI 8313-91
ALTERADA PELA LEI 9874-98 QUE PERMITE O ABATIMENTO DE PARTE DO VALOR
DOADO A PROJETOS ARTISTICOS E CULTURAIS, DO IMPOSTO DE RENDA DEVIDO,
FIRMADO EM 19/12/2007, ENTRE AS EMPRESAS AETHRA COMPONENTES
AUTOMOTIVOS LTDA E CW PRODUGOES E EVENTOS LTDA, AUTORIZADA PELO
MINISTERIO DA CULTURA PARA ESTE FIM.

Pelo presente instrumento, a empresa AETHRA Componentes Automotivos LTDA, com sede na Rua
Caralina 51 — bairro Morro Valente — Betim-MG, inscrita no CNPJ sob n°® 41.757.527/0001-42 e Inscricdo
Estadual: 067.789.134.0047, neste ato representada pelo Srs.(as) Pietro Sportelli e Gilma de lima Gomes
Sportelli, doravante designado simplesmente INCENTIVADOR, e a empresa CW PRODUCOES E
EVENTOS LTDA — com sede na Rua Verdnica, 491 — bairro Serrano — BH - MG, inscrita no CNPJ sob n®
06.037.150-0001-56, neste ato representada pelo diretor Sr. CARLOS WILSON B.M. DAS CHAGAS,
brasileiro, casado, produtor cultural, residente e domiciliado em Belo Horizonte/MG, portador da carteira de
identidade n®* M — 6.026.921 expedida pela SSP/MG, inscrito no CPF/MF sob o n° 917.947.736-49,
doravante designado simplesmente PRODUTOR CULTURAL E PROPONENTE, considerando que este
ultimo, possui 01 projeto aprovado pelo Ministério da Cultura de nome “Brasil Mostra de Musica”, firmam o
presente Contrato de incentivo a cultura:

CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO: O presente Contrato tem por objeto o aporte de capital por parte do
Incentivador no Projeto Cultural denominado “Brasil Mostra de Musica’, conforme definido abaixo e aprovado
pelo Ministério da Cultura:

a) Prpjeto n° 06-2239 - Projeto “Brasil Mostra de Musica”, no valor total de R$ 635.900,00, de acordo com a
Lei 8.313/91, aprovado pelo Ministério da Cultura, conforme publicagdo no Diario Oficial da Unido — DOU
de 05/01/2007.

CLAUSULA SEGUNDA: DAS OBRIGAGOES DO REALIZADOR DO INCENTIVO: Competira ao
REALIZADOR a adogao das seguintes providéncias:

a) Representar o incentivador junto ao Ministério da Cultura no que se refere a tramitagéo e viabilizagéo de
toda documentagéo necessaria a realizagao do projeto mencionado na Clausula Primeira;.

b) Garantir a realizag@o do projeto hora proposto, “Brasil Mostra de Musica”. Os artistas que participardo
deste projeto serdo escolhidos posteriormente por motivo de agenda. Os shows acontecerdo em local
fechado, com entrada franca, através de convites e também com a participagdo de artistas locais alem
de gastronomia, dangas tipicas e atragées infantis dentre outras acées culturais que fardo a abertura
das apresentagtes.

¢) Seguir todas as especificagoes do Plano Basico de Divulgagéo, conforme previsto na legislagdo vigente;

d) Assegurar que a prestacdo de contas serad realizada com o Ministério e que o incentivador esta
totalmente isento de quaisquer responsabilidades alem do repasse financeiro através da lei de incentivo:

e) Forpecer ao Incentivador, cépia integral do projeto ‘Brasil Mostra de Musica”, compreendendo desde o
pedido inicial feito perante o Ministério da Cultura até a sua conclusdo:

f) Fornecer ao Incentivador, cépia de todas as notas fiscais/ e respectivos comprovantes de pagamento
efetuado a terceiros pela contratacao de servigos dentro do projeto;

g) Abrir conta bancaria especifica para o Projeto “Brasil Mostra de Musica” e fornecer os seus dados. Esta
conta bancaria por ser especifica para este Projeto, NAO podera receber recursos para outros fins e
devera ser encerrada ao término do projeto:

h) Fome_cer ao Incentivador uma unidade de cada pega promocional feito para o projeto e necessarios a
sua divulgagao, difusao, promogao, distribuicdo, tais como banner’s, cartazes, convites, etc:

i)  Cumprir todas as determinagoes da legislacdo inerente ao incntivo a cultura, em especial as Leis
8.313/91 e 9.874/98, Decreto 5.761/2006 e IN Conjunta Sec. MinC,/SRF/MF 01 de 13/06/1995:

j) Zelar para que as despesas administrativas relacionadas ao projeto cultural ndo exceda a quinze por
cento do orgamento total do projeto. Entende-se por despesas administrativas aquelas executadas na
atividade-meio do projeto cultural, excluidos os gastos com pagamento de pessoal indispensavel a
execucao das atividades-fim e seus respectivos encargos sociais, desde que previstas na planilha de
custos.

k) Para fins de democratizacdo do acesso ao contexto do projeto, 0 Proponente se compromete a
desenvolver estratégias de difusdo que amplie o acesso ao Projeto, inclusive fornecer gratuitamente os
Ingressos, em especial para pessoas idosas e/ou portadoras de deficiéncia; .

A /

@ " S
Ministério B o s <

UM PAiS DE 70DOS

daCultura  “2,VErno FEDERAL

CONSULENTE: CW PRODUCOES E EVENTOS LTDA

CARLOS CHAGAS.

BASE DO INCENTIVO: LEI 8.313-91 LEIROUANET

ASSUNTO: INCENTIVO FISCAL E SUAS APLICACOES ) )
(ARTIGO 23 PARAGRAFO 1° INCISO 2°, ARTIGO 2° PARAGRAFO UNICO ).

Prezado Sr. em resposta as suas questdes atinentes dos recursos incenti vados

pela Lei Rouanet e suas aplicagdes temos a considerar o seguinte:

A) Conforme estabelece o artigo 18 da lei 8.313-91 alterada pela lei 9874-98 o

B)

patrocinador podera deduzir do seu imposto de renda devido 100% do valor
patrocinado, limitando-se a 4% do total do mesmo. Tal dedugéo esta arnpfarada
pelo artigo 5° da lei 9532-97 (lei tributaria e federal) a qual define os limites de
dedugio do incentivo fiscal.

Artigo 2 paragrafo 1: os incentivos criados pela presente lei somente seréo cancedidos
a projetos culturais que visem & exibigao, utilizagéo e circulagéo publicas dos bens
culturais deles resultantes, vedada a concessio de incentivo a obras, produtos, eventos
ou outros decorrentes, destinados ou circunscritos a circuitos privados ou a cole¢des

particulares.

- O referido projeto em questdo intitula-se (€ show) registrado neste ministério
sob o pronac: n. 05 38 73, proponente: CW producdes e eventos ltda CNPJ 0637
150-0001-56, concedido o valor de r$ 484.020.00 (quatrocentos e oitenta e quatro
mil e vinte reais) e vigente para seu periodo de captagfio o ano de 2005 e
prorrogavel por mais dois anos (2006, 2007). E valido frisar que conforme
sumario a realizagdo do mesmo enquadra-se neste artigo em sua totalidade e
conforme nos relatado pelo proponente acima descrito as a¢des particulares
internas culturais que serdo realizadas para o possivel incentivador (Gevisa s-a)
néio ferem o referido artigo nem tanto a realizagio do citado projeto, uma vez que
tais a¢bes particulares sdo distintas ¢ a titulo gratuito.

c¢) artigo 23 paragrafo I inciso II: constitui infragcéo a esta lei o

Recebimento pelo patrocinador, de qualquer vantagem financeira.
ou material em decorréncia do patrocinio que efetuar.

- Conforme esclarecido no item (b) deste oficio, em nada.

Fere as consideragdes feitas por este referido artigo uma vés que as agdes particulares que
serdo desenvolvidas a titulo gratuita pela empresa CW produgdes e eventos lida tida
como proponente para a Gevisa tida como incentivadora, nao incapacitara a realizacio do

referido projeto em sua totalidade.

ATENCIOSAMENTE

/ . ~f o
7 47 (. Guimarges
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OFICIO MINISTERIAIS



Carta de Intencao o L. S

('i.
Ewgwmm FUNDACAO DE APOIO A i» PROJETO CULTURAL DADOS PARA ELABORACAO DO PROJETO

INCENTIVADOR l EMPRESA PUBLICA 1 EMPRESA PRIVADA Sim
Oficio n°. 487 /2007 — DE / FCAA o soome. VIAGAO AGUIA BRANCA S/A '

CNPJ: 27.486.182/0001-09 gscmﬁo ESTADUAL: 080.444.20-2 ]

Prezado Senhor;
BAIRRO: Campo Grande

ENDERECO: Rod. BR 262, s/in Km 05
Conforme entendimentos anteriores estamos enviando documentagio referente a doagio de R$ A esTADO: ES cep: 29 157-405
50.000,00 (cinqilenta mil reais) por parte desta conceituada empresa objetivando o patrocinio do
_ ’ ; : . . 3 411 FAX: (27) 2125-1235 E-MAIL: .
Projeto cultural Pronac — Mecenato n® 061623 denominado Brilho de Natal/Caravana da Alegria, da TEL:(27) 2126-1116 B = paulors@aguiabranca.com.by
L
Secretaria Municipal de Cultura e Turismo da Prefeitura Municipal de Domingos Martins/ES, sendo NOME DO RESPONSAVEL: RENAN CHIEPPE
roponente junto ao Ministério da Cultura a empresa CIA da Cultura tend mo dirigente . Carlos
prop junto S a emp C u 0 co irigente o Sr. Ca o ErAARR i B4 RG: 484.790 SSP/ES
Chagas.
NOME DO RESPONSAVEL: DARCY FERREIRA DA SILVA
Informamos esta Fundacio é contratada da CW Produgdes e Eventos objetivando possibilitar a
que g ¥ oy ONERE B CPF: 196.119.197-00 RG: 192.980 SSP/ES
identificacio de incentivadores e a captagio de recursos advindos de pessoas juridicas de direito
rivado interessados n 10 0! “ lturai i OLHIMENTO PREVISAO RECOLHIMENTO PREVISAO
privad eres 0 apoio aos projetos culturais definidos em contrato. zeucs e PREVBAO i g it
12 MESES 12 MESES 12 MESES 12 MESES
Na oportunidade nos colocamos a disposi¢do de Vossa Senhoria para esclarecimentos que se fizerem 1. 1 B * X
: i 2. 2. - 977.888,80
NEecessarios.
3 3. 931322,57 722.833,40
s 4. a 688.412,77 232.937,99
Atenciosamente, - - R S
6. 3 = =
7. 7 - Z
¥ ALY 8. ‘1 L — - 7.141,05
—— 9. 9. 6.801,00 18.274,50
Prof. Dr. Sebastiio Pimentel Franco |
Diretor Executivo — FCAA ey - sy —
' 11. | 1. 88.626,27 183.373,72
’1_1'. | === —.’—. - 12. 174.641,64 i
Total Total 2129.054,35 2.235.507,04
= REVISAO 3% TOTAL PREVISAO 4%
Himo. Senhor ToTALE i — .
Renan Chie RS ﬁ 50.00000 °
PP ECEBIRPC et~ Qr:-./u/ol_ OBS - . TR

Viagio Aguia Branca S/A _
- e e e ns
Avenida Femando Ferrari, 514, Campus Universitario, Goiabeiras, ' b s e
Vitoria — ES - 29075-973 - Caixa Postal 01.9001

www.feaa.com.br — gerencia‘a [caa.conbr

Formulario para preenchimento com dados do incentivador ( inicio do incentivo )



FCAA

FiBoAGhs CRCLIANG ASEL BF ALMEIDA

TERMO ADITIVO N° 02/2007 AO

CONTRATO CELEBRADO
ENTRE A CW PRODUCOES FE
EVENTOS E FUNDACAO

CECILIANO ABEL DE ALMEIDA

CW PRODUCOES E EVENTOS LTDA, pessoa juridica de direito privado com
domicilio na Rua Verdnica, n° 4.91, A, Bairro Serrano, Belo Horizonte/MG, CEP
30.881-360, inscrita no CNPJ/MF sob o n° 06.037.150/0001-56, representada neste ato
pelo seu representante legal, Sr. Carlos Chagas, portador do

documento de identidade MG — 6.026.921-SSP/MG , inscrito no CPF sob o n°®
917.947.736 — 49, doravante denominado Contratante, e a FUNDACAQO CECILIANO
ABEL DE ALMEIDA pessoa juridica de direito privado, com domicilio na Av.
Fernando Ferrari, 514, Campus Universitario, Goiabeiras, Vitoria. ES, CEP 29.075 —
973, inscrita no CNPJ/MF sob o n° 27.414.879/0001 — 74, neste ato representada pelo
seu Diretor Executivo, Prof. Dr. Sebastidlo Pimentel Franco, brasileiro, casado,
professor. portador do documento de Identidade n°. 297.203 — SSP/ES, inscrito no CPF
sob n°® 416.454.567-49, doravante denominada Contratada, resolvem firmar o presente
termo aditivo ao Contrato celebrado em 04/09/2007, que se regera pelas seguintes
clausulas e condigdes:

CLAUSULA PRIMEIRA — DO OBJETO

1.1 O presente termo aditivo ¢ a alterag@o do conteido da clausula scgunda, 2.3 ¢ da
Clausula Quarta, 4.1, e Clausula Décima Primeira, item 11.1, do contrato firmado entre
as partes em 04/09/2007, que tem por finalidade *[...] possibilitar a identificagdo de
incentivadores e a captagdo de recursos advindos de pessoas juridicas de direito privado,
por parte da CONTRATADA., interessadas no apoio aos projetos culturais definidos 1
clausula segunda, com fundamento na Lei n®8.313/91 e no Decreto n” 1.494/95”

CLAUSULA SEGUNDA - DAS ALTERACOES

2.1. A Clausula Segunda. 2.3, passa a apresentar a seguinte redagéo, com a e:
Projeto “Caravana da Alegria™:

FCAA - Av. Fernando Ferrari, 514, Campus Universitario, Goiabeiras, Vitéria, ES, CEP 29.075-973
\ Caixa Postal 01.9001 - Telefax 27 3335-7928 — e-mail: almir@fecaa.com.br — www.fcaa.com.br
<
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ANEXO 1
[ - u_, COMUNICADO  |N." PRONAC: 061623
Mo " .
i Ciilalido “‘.5- o3 MECENATO mn‘i ﬁ:t:;‘;lm
PRONAC - MECENATO RECIBON' _01___

NORMATIVA CONJUNTA SEx MINC/ SRF/MF N.-01 DE 13.06.95.

‘ S TR Ty S
RECEBI(EMOS) A IMPORTANCIA, ABAIXD ESPECIFICADA, COMO PARTICIPACAO NO PRONACMECENATO, CONFORME
ESTABELECE 05 ARTIGOS 26 £ I8 DA LFI N 1313 DE 23 D§ DEZEMBERO DE 1991,

DE ACORDO COM A INSTRUGAD

-

DADOS DA PARTICIPACAQ

02 - VALOR DO INCENTIVO

RS__ 50.000,00

- DOA - DOAGAD
} Lmn%&nw }xl }- PATROCINIO _J
03. BANCO: 4. N° DA AGENCIA: 5. N CONTA CORRENTE |06 DATA DO RECEBIMENTO DO
CAIXA 104 1149 13563-3 INCENTIVO: .?,ih:‘,]&m?
[07. MENCIONAR A FORMA DE INCENTIVO: { }1-BENS | 1-SERVICOS

[ 98, ESPECIFICAR A DOACAO/PATROCINIO:

FATROCINIO
09. - FORMA DE AVALIACAO DA DOACAOFATROCINIO:

DE MERCADO

DADOS DO INCENTIVADOR

10. NOME:

CARIACICA

16. TELEFONE/FAX:
27 2128-1116

17. KMPRESA:

QUAL ?

18. FAZ PARTE DE ALGUM GRUPO EMPRESARIAL 4

[ PUBLICA  mm: PRIVADA

RE CHIEFPE OU DARCY DA SILVA

19. NOME DO DIRIGENTE MAXIMOQ DA EMPRESA INCENTIVADORA:

DADOS DO PROJETO BENEFICIADO

20. NOME:

CARAVANA DA ALEGRIA — e
71. DATA DA PUBLICACAO DA PORTARIA DE APROYACAD NO DOU:
| 22 DE SETEMBRO DE 2006

21 PROPONENTE:

29. NOME:

30, CP¥: |31, CARGO:

————.
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CULTUR

MINAS GERAIS

GOVERNO DO ESTADO

Construindo um novo tempo

SECRETARIA
DE CULTURA

LEI ESTADUAL DE
INCENTIVO
A CULTURA
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